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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ustna skuska zamerana na overenie ziskanych vedomosti prostrednictvom dialégu a kritickej diskusie o
vybranych témach. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 - 73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studentky/Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna U¢ast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . max. 4 vyuc¢ovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individuadlneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % Uc¢ast na vyucbe, pricom posluchac/ka absolvuje Ustnu skusku v zmysle
vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného mnozstva su zddévodriovane a
ospravedlnovane individualne, avsak do Uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelne zavazne
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# nadobudaju komplexny subor vedomosti o ekonomickych, kulturnych a socialnych aspektoch medialnej
produkcie typickej pre 21. storocie, najma televiznej, digitalnej a digitalno-hernej tvorbe,

# ziskavaju poznatky o odvetviach medialneho a zabavného priemyslu, Specificky o produkcii televiznych
diel, socialnych médii a digitalnych hier,

# dokazu proaktivne viest kriticku diskusiu o fenoménoch, ktoré ramcuju fungovanie su¢asnej medialne;
produkcie, distribucie a recepcie, predovSetkym v oblasti televiznej, internetovej a digitalno-hernej tvorby,
# ziskavaju zodpovedajucu orientéaciu v okruhoch problémov, ktore su spojene s industriainou povahou
televizneho, digitélneho a digitalno-herného priemysilu,

# dokazu lepsie porozumiet viastnym kulturnym a spotrebitel'skym preferenciam suvisiacim s televiznymi



a digitalnymi medialnymi produktmi, ako aj propagacnym a komunika¢nym aktivitam producentov, ktore
priamo podnecuju spotrebu,

# po absolvovani oboch semestrov predmetu sa vedia naleZite orientovat v zlozitej sieti vztanov medzi
producentmi v medialnom priemysle a Clenmi medialnych publik.

Stru¢na osnova predmetu

1. Televizny priemysel I. Vyvoj televiznej tvorby v 50., 60. a 70. rokoch 20. storocia.

2. Televizny priemysel Il. Televizna produkcia v 80. a 90. rokoch 20. storocia - nove formaty a technologie.
3. Televizny priemysel lll. Su¢asna televizna tvorba a principy prestige TV.

4. Priemysel digitalnych hier |. Vychodiska uvazovania o odvetvi.

5. Priemysel digitalnych hier Il. Vyvojove tendencie v 80. a 90. rokoch 20. storocia.

6. Priemysel digitalnych hier lll. SG€asny stav odvetvia a aktualne trendy.

7. Zaverecnadiskusia a zhrnutie.

Odporucana literatura

Croteau, D., Hoynes, W., & Childress, C. (2021). Media/society: Technology, industries, content, and users.
Sage Publications.

Herbert, D., Lotz, A. D., & Punathambekar, A. (2020). Media industry studies. Wiley.

McDonald, P. (2021). The Routledge companion to media industries. Routledge.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v Studiu medialnej kultury |.: Hypermoderna spolo¢nost. FMK UCM.
Radosinska, J., Cabyova, L., & Vishovsky, J. (2024). Hypermodern media culture and its audiences. Wolters
Kluwer.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusiidkova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel. Wolters Kluwer.
Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Visnovsky, J. (2020). To thrive means to entertain: The nature of today’s
media industries. Communication Today, 11(1), 4-21.

Radosinska, J., Tocena, Z., & Macak, M. (2022). Synergia odvetvi globalizovaného medialneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
Slovensky jazyk, anglicky jazyk



