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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelovane na zaklade posudenia kvality zavere¢nej prezentacie pred kamerou,
ako aj jednotlivych Ciastkovych vystupeni pocas semestra. Hodnotena je okrem prezenta¢ného vykonu
Studenta, jeho aktivity pri sebarozvoji v oblasti prezentacie, aj jeho schopnost podavat konkrétnu a
objektivizovanu spatnu vazbu kolegom. Podmienkou pripustenia k zaverecnému hodnoteniu je spinenie
poziadaviek na dochadzku, prip. dalSich stanovenych uloh. O aktualnych podmienkach hodnotenia
predmetu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom akademickom roku. Uvedenée
podmienky tvoria 100% hodnotenia.

92-100 % = A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91% = B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a
mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Udast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit dokumentaciu, ktora svedci o relevantnych dévodoch neucasti
na vyucbe. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
neadekvatnych dévodov moze prist k zmene hodnotenia. V pripade 5 absencii $tudent automaticky
dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu studia
je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach - bez absencie.

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti,
kompetencie:



Vedomosti:

+ poznaju typy rozhovorov, ich vyhody a nevyhody a moznosti ich efektivheho vyuzitia v medialnej praxi,
- ovladaju zasady, ako si vystavat koncepciu vzhladom na ciel, publikum a ¢asovy rozsah rozhovoru,

* pOznaju postupy tvorby Struktury rozhovoru na zaklade reSerse,

+ maju teoreticke vedomosti o typoch otazok a ich vyuziti v rozhovore,

* maju poznatky o vyzname neverbalnej komunikacie a moznostiach jej vyuzitia v rozhovore,

* poznaju spdsoby, ako viest rozhovory s réznymi typmi respondentov,

« poznaju spdsoby ako zvladat naro¢nejsie typy rozhovorov.

Zru€nosti:

- vedia aktivne poc¢uvat respondenta a pouzit pocuté pri rozvijani rozhovoru,

- vedia aktivne viest respondenta cez jednotlivé etapy rozhovoru, prip. upravit pripravenu koncepciu podla
vyvoja rozhovoru,

- vedia kompetentne vyuzivat pripravené fakty a informacie pri vedeni rozhovoru,

« zvladnu viest rozhovory s réznymi typmi respondentov a riadit komunikaciu s nimi,

- vedia uc¢inne uzavriet rozhovor pri naplneni dopredu stanoveného ciela.

Skusenosti v oblasti:

- tvorby koncepcie rozhovorov,

« vedenia roznych typov rozhovorov s réznymi typmi respondentov,

« zvladania narocnych situacii pri vedeni rozhovoru,

- timovej spoluprace,,

+ hodnotenia medialneho prejavu pred kamerou a pred mikrofonom,

« podavania spatnej vazby.

Kompetencie:

« Studentky a Studenti maju na konci semestra SirSie teoreticke poznatky, ako aj prakticke zru¢nostia
skusenosti s vedenim rozhovorov na rézne obsahy, s réznymi respondentmi a v réznych situaciach, pre
rozne formaty (tieto zru¢nosti ziskaju na zaklade pravidelnych praktickych tréningov).

Stru¢na osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozhovor ako popularny zaner v su¢asnej medialnej komunikacii.

2. Zasady dialogickej komunikacie.

3. Typy rozhovorov a moznosti ich vyuzitia v rdznych medialnych formatoch.

4. Priprava na rozhovor: ciel rozhovoru, myslienkova mapa, vyber zakladnych okruhov, vyber respondentov.
5. Priprava na rozhovor: reSers a zostavenie koncepcie rozhovoru.

6. Typy otazok a efektivnost ich vyuzivania.

7. Typy respondentov a moznosti efektivnej komunikacie s nimi.

8. Trening spravodajskeho rozhovoru.

9. Tréning tematického rozhovoru.

10. Tréning portrétneho rozhovoru.

11. Neverbalna komunikacia v rozhovore.

12. Scitlivovanie vnimania svojho aj cudzieho prejavu. Rozvijanie schopnosti podavat spatnu vazbu.
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