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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je zamerany na rozvinutie kompetencii suvisiacich s televiznou tvorbou pre

fakultné médium, ako aj s pripravou na profesionalnu prax. Studentky a $tudenti si zdokonalia
ziskane vedomosti a zru¢nosti, ktoré su potrebne pre televizneho pracovnika.

1. Aktivna praca vo fakultnej televizii na pozicii veduceho vysielania, veduceho vydania,

redaktora, moderatora, kameramana, strinaca, grafika, propaga¢ného pracovnika pre socialne siete,
produkéného - podla dohody.

2. Pravidelnd, aktivna ucast na stretnutiach.

3. Aktivne plnenie uloh vyplyvajucich z pracovnej pozicie v ramci produkénych procesov fakultnej
televizie.

4. Dodrziavanie terminov na dokoncenie zadanych uloh.

Aktivna ucast a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat Ciastkove zadania aj po¢as skuskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a Studenti sa podiel'aju na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou ulohou je zabezpecit prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti.

Zaverecéné hodnotenie

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a
mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Uc¢ast na vyuébe. Povolené su
maximalne 2 absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poctu
absencii (3 - 4 absencie) je potrebneé predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedcio
zavaznejSej povahe zdravotnych problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantnée
dévody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne,

s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu Studia je
nutna minimalne 50 % Ucast na vyuébe (pozri Studijny poriadok UCM, §13)



Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

100% hodnotenia predstavuju priebezné zadania. Pravidelna ucast na stretnutiach je d'alSou
podmienkou uspesneho absolvovania predmetu.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1. Teoreticke zazemie:

- pozna aktualne trendy v televiznych mediach vratane binge watchingu, mobility obsahu a interaktivity,

- rozumie principom fungovania sluZieb videa na poziadanie (VoD) a sposobom distribucie audiovizualneho
obsahu prostrednictvom streamovacich platforiem,

- pozna principy interaktivnej televizie a moznostiich vyuzitia pri tvorbe audiovizualneho obsahu,

- rozumie formam a moznostiam vyuzitia doplnkovych televiznych produktov na socialnych sietach,

- pozna zakladne principy marketingovej komunikacie a propagacie televiznych produktov na socialnych
sietach.

2. Prakticke zazemie:

- vytvori vlastneé interaktivne video s vyuzitim vhodnych interaktivnych prvkov,

- analyzuje vlastny audiovizualny vystup a zapracuje spatnu vazbu na zlepsenie jeho obsahovej a
technickej kvality,

- navrhne marketingovu kampan na propagaciu televizneho produktu prostrednictvom socialnych sieti,
- vytvori audiovizualne produkty uréené na prezentaciu a propagaciu televizneho obsahu na socialnych
sietach,

- prisposobi format, obsah a spracovanie audiovizualneho produktu charakteristikam vybranej socialnej
siete a cielovej skupiny,

- vyhodnoti vlastny tvorivy vystup a na zaklade spatnej vazby identifikuje moznosti jeho zlepsenia.

3. Kompetencie:

- dokéze uplatnit poznatky o aktualnych trendoch v televiznych médiach pri ndvrhu novych foriem
audiovizualneho obsahu,

- dokaze zvolit vhodne interaktivne prvky a tvorivé postupy podla ciel'a a charakteru pripravovaného
televizneho produktu,

- aplikuje poznatky o distribucii a konzumacii audiovizualneho obsahu pri navrhu jeho prezentacie na
digitalnych platformach,

- dokaze prepoijit tvorbu audiovizualneho obsahu s jeho marketingovou komunikaciou a propagaciou,
- dokéze samostatne navrhnut a realizovat doplnkovy televizny produkt s ohfadom na cielovu skupinu a
prostredie socialnych sieti,

- kriticky hodnoti vlastné tvorivé riesenia a dokaze ich upravovat na zaklade spatnej vazby.

Struéna osnova predmetu

I. Nove trendy v televiznych médiach - posluchaci ziskaju teoreticke poznatky o novodobych trendoch -
binge watching, content mobility, interactivity atd'...

Il. Video na poziadania - posluchaci ziskaju prehlad o systéme VoD, naucia sa systemu distribucie
streamovacich sluzieb

lll. Interaktivna televizia - posluchaci ziskaju teoretickeé poznatky na tvorbu interaktivnej televizie

IV. Tvorba interaktivneho televizneho produktu - Studenti vytvaraju vlastne interaktivne videa

V. Analyza videi - individualny rozbor, spatna véazba pre Studentov

V1. Doplnkove televizne produkty - posluchaci ziskaju prehlad o audiovizualnych produktoch na socialnych
sietach televiznych meédii a ich formach



VII. Propagacia televiznych produktov na soc. sietach - Studenti vytvéaraju marketingové kampane pre
propagaciu televiznych produktov

VIIl. Analyza zadani - individualny rozbor, spatna vazba pre Studentov

IX. Tvorba doplnkovych televiznych produktov - Studenti vytvaraju audiovizualne produkty pre socialne
siete televizii

X. Analyza videi - individuélny rozbor, spatna vazba pre Studentov
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



