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Ciel

Predmet uvadza posluchacov do sveta modernej estetiky, jej zakladnych myslienok, konceptov,
paradigiem a teorii. Predmet oboznamuje Studentov so zakladnymi kategoriami a pojmov estetiky, s cielom
vytvorit platformu pre pochopenie zlozitosti diania sa estetickych javov aich vplyv na ¢loveka v procese
sebapoznavania, sebalicty a sebapoznavania. Specifickym cielom kurzu je poskytnut metodologicky
zaklad pre teoreticku analyzu procesu tvorby a vnimania umeleckych diel a medialneho komunikatu.
Cielom tohto kurzu je poskytnut poznatky o estetike v televizii, filme a novych elektronickych masmediach.
To poskytne zaklad pre pochopenie vyvoja a vplyvu estetickych posolstiev pre tych, ktori planuju
pokracovat v kariére vo vyrobe rozhlasoveého vysielania, filmu, videa alebo elektronickych médii.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky pre absolvovanie predmetu: 1.) U¢ast na prednaskach (miniméaine 80%). Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadna participacia na vyskume. V pripade individualneho Studijneho
planu je nutna minimalne 50 % Uast. Student je povinny nielen zu&astnit sa na vyuébe, ale aj aktivne
reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej ¢asti vyucby.
Studenti, ktori vymeskaju viac ako tri vyu&ovacie jednotky alebo viac ako polovicu hodin v pripade
individualneho $tudijného planu budu hodnoteni znamkou Fx. 2.) Absolvovanie zaverec¢nej pisomne;
skusky (a parcialnych Uloh/testov) z obsahu predmetu v stanovenom termine (k absolvovaniu je potrebné
dosiahnut minimalne 56% bodového hodnotenia). Na terminy skusky je potrebné prinlasovanie v systéme
AlS. V pripade, Ze sa Student nedostavi na termin, na ktory sa prihlasil, bude automaticky hodnoteny
znamkou Fx.

Hodnotiaca stupina:

100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 =E; 55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania

- Student disponuje odbornymi vedomostami z oblasti myslienkovych prudov v estetickom a mysleni 20.
storocia, ktoré sluzia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v buducej praxi alebo
vyskume; « Dokaze identifikovat a komparovat estetické tedrie a pristupy, poukazat na zakladné rozdiely
medzi nimi a vyvodit kritické zavery v kontexte komunikacie a su¢asnej medialnej praxe; « Je schopny
definovat a aktivne vymedzit prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou v oblasti estetickej a medialnej kultury; « Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na
Ciastkovych prezentaciach je Student schopny analyzovat umelecké diela; « Je schopny aplikovat ziskané



poznatky v kontexte estetiky na medialnu produkciu a medialnu kulturu; « Rozvija svoje komunikacne a
prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie, kritické a kreativne myslenie.

Struéna osnova predmetu

Predmet oboznamuje s myslienkovymi prudmi v estetickom mysleni 20. storocia a poukazuje naich
premeny, sebareflexiu estetickej teorie a poskytuje teoreticke vychodiska k analyze umeleckych diel
sucasnych medii. Hlavné teoreticke okruhy predmetu su orientovaneé na esteticke vnimanie a interpretaciu
umeleckeho a medialneho diela, jeho miesta v kulture, socialny charakter umenia a na su¢asnu podobu
kultdry.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky, organizacné pokyny. Evokéacia predkladanych tém pocas semestra. Predmet a
metoda estetiky. Podstata estetickej situacie.

2. Anticke a stredoveke esteticke koncepcie ako teoreticky zaklad estetiky. Aplikacia na media.
3. Moderne a postmoderne koncepcie estetiky.

4. Kategorie estetiky. Aplikacia na media.

5. Temporalne a semioticke suvislosti estetickeho objektu. Aplikacia na media.

6. Esteticky postoj. Esteticka recepcia. Esteticky zazitok. Aplikacia na media.

7. Esteticka funkcia. Aplikacia na media. Aplikacia na media.

8. Esteticke hodnoty a normy. Aplikacia na media.

9. Esteticky vkusovy sud a jeho atributy. Aplikacia na media.

10. Umelecke estetic¢no. Aplikacia na media.

11. Umenie a umelecke druhy. Aplikacia na media.

12. Mimoumelecke esteticno. Zaverecna reflexia ziskanych poznatkov.
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