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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Uspesného absolvovania vedomostneho testu v pisomne;j
forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 - 73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studentky/Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tieZ pravidelna U¢ast na vyuébe. Ospravedinenia sa
predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# nadobudaju Sirsie povedomie o defini¢nych ramcoch, znakoch a ekonomickych imperativoch
medialneho priemyslu,

# dokazu logicky a systematicky uvazovat o produkénych, distribuénych, propaga¢nych a recepénych
procesoch, ktoré su sucastou aktualnej medialnej praxe,

# vedia sa aktivne zU¢astnovat kompetentnej a otvorenej diskusie o konkrétnych odvetviach
(segmentoch) medialneho priemysilu,

# ziskavaju jasnu predstavu o spolo¢nych znakoch jednotlivych odvetvi medialneho priemyslu, ako aj o ich
rozdielnych aspektoch,

# nadobudaju prehl'ad o priemysle vydavania periodickej tlace, filmovom priemysle, hudobnom priemysle,
televiznom priemysle, priemysle digitalnych hier a priemysle socialnych medii, ako aj o produktoch
vznikajucich v ramci jednotlivych segmentov,

# porozumeju ekonomickym aspektom medialnej komunikacie 21. storocia, t. j. produkénym, propagacnym
a distribu¢nym stratégiam, ktoré maju smerovat k dosiahnutiu profitability,



# dokazu hodnotit spolo¢ensko-kulturne, ekonomicke a politické désledky existencie jednotlivych odvetvi
medialneho priemyslu a celospolocensky vyznam medialnych produktov.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do $tudia predmetu - podmienky absolvovania predmetu, prehlad tematickych okruhov, zasady
komunikacie pocas prednasok.

2. Vymedzenie zakladnej terminologie - charakteristika medialneho priemyslu ako industriaineho odvetvia,
kldcove pojmy viazané na ekondmiu medii.

3. Komparacia zabavneho a medialneho priemyslu - identické a rozdielne znaky oboch odvetvi. Diskusia
zZamerana na vymedzenie porovnavanych odvetvi a ich hranic.

4. Priemysel vydavania periodickej tlace - ekonomicke a socialno-kulturne aspekty vydavania novin a
Casopisov. Podnikanie v oblasti vydavania tlace. Ekonomicke rizika a priciny stagnéacie odvetvia.

5. Filmovy priemysel |. - prehlad aktualnych trendov vo filmovej tvorbe na globalnej a narodnej urovni.
Obsahove a formalne znaky sucasnej kinematografie. Problem financovania a distribucie filmovej tvorby.
6. Filmovy priemysel II. - prehl'ad kl'u¢ovych osobnosti su¢asnej globalizovanej kinematografie (rezisérov,
scenaristov, hereckych protagonistov) a programovych filmovych diel.

7. Hudobny priemysel - historicke vychodiska profesionalnej hudobnej tvorby a terajsie vyzvy, ktorym Celi
priemyselné odvetvie. Produkcia hudby v podmienkach 21. storocia a hudobne trendy dneska.

8. Televizny priemysel I. - prehlad kl'ucovych produkénych spolo¢nosti v ramci sucasnej televizne;j
produkcie. Komparacia ,linearnej* a internetom distribuovanej televizie. Nove vyzvy pre televizny
priemysel.

9. Televizny priemysel II. - epizodicke televizne dramy v podmienkach 21. storoCia. Tematizacia
epizodickych televiznych diel, klucove diela a ich tvorcovia. ,Kvalitna televizia“ a mainstreamove kulty.

10. Priemysel digitalnych hier - prehl'ad ekonomickeého a kreativneho vyvoja odvetvia. Aktualne vyzvy pre
tvorbu digitalnych hier, preferovane temy a zanre. Programove diela a kl'ucove produkéne spolo¢nosti.

11. Priemysel socialnych medii a internetovy biznis - historické aspekty vyvoja internetoveho priemysiu.
Ekonomicka vykonnost internetového podnikania. Socidlne média a ich spolo¢ensko-kulturne postavenie.
12. Zaverec¢né zhrnutie - sumarizacia poznatkov, priprava na zaverec¢nu skusku.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk, anglicky jazyk



