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Predmet Reklamna fotografia a dizajn Il. je zamerany na komunikaciu v meédiu fotografie, fotografia ako
program komunikacie s Casom, vecami, lud'mi, analyzu sucasného stavu estetiky fotografie, poznavanie
vnutornej Struktury meédia fotografie, vyrazovych prvkov, produkénej a postprodukénej zlozky tvoriveho
procesu, zameranie a vyuzitie fotografie na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti, poznavanie
fotografie ako samostatneho komunikacnéeho media s vlastnou histériou, intermedialne prepojenia
fotografie. KIucove slova: Médium fotografie, digitalna fotografia, fotograficke zanre, portrét, moda,
reklama, vizualna komunikacia, stavba, skladba obrazu, fotografia ako vizualny jazyk, moderna,
postmoderna, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka nadrealita, ¢as, nad¢asovost,
vyrazove prvky fotografie, ostrost, neostrost, kompozicia, dekompozicia, popredie, pozadie,
postprodukcia, reklama ako stanovisko.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ugast na vyuébe, povolena je max. 2 absencia (v
pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% Ucast na prednaskach). Student méze
ziskat spolu 100 bodov (100 %):

-10 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkoveého poctu seminarov),

-20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

-30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna prezentacia
fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anotacia, autorska séria fotografii v
tlaCovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita fotografii).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo
100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 -
100 % >; B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>; C 2,0 dobre - vcelku
dobre, priemerne vysledky <74 -82 %>; D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne
chyby <65 -73 %>, E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>; FX 4,0
nedostatoCne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este zna¢né Usilie a mnozstvo prace zo
strany $tudentky/$tudenta <0 - 55 %>. Uspedné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna ugast
na vyucbe. Vyucba (alebo jej ¢ast) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha distanénou formou,
prostrednictvom onlinovych prednasok.



Vysledky vzdelavania

Predmet Reklamna fotografia |. je zamerany na zlepSenie teoreticko-praktickych zru¢nosti suvisiacich s
komunikaciou prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach
vizualnej komunikacie, o su¢asnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Strukture media fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvoriveho procesu. Cvicenie je
zamerane aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba prebieha priamo vo
fotografickom atelieri. Lektor je pritomny poc¢as celeho tvoriveho procesu a reflexivne riesi otazky
suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1/ Zakladné teoreticko-metodologicke vychodiska

Student sa oboznami s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hladiska vnutornej Struktury media
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, su¢asnych trendov diferenciacie
vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii,

v nadvaznosti na spomenute teoreticko-metodologicke vychodiska média fotografie sa oboznami's
konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdeé zadanie praktickeho cvicenia je okrem teoretického zdévodnenia
a analyzy doplnene bohatou obrazovou prilohou, dokumentujucou rézne polohy a pristupy tvoriveho
procesu.

2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizacia zadanych tém

Student aplikuje teoretickeé poznatky vnutornej Struktury a vyrazovych prvkov media fotografie,
konzultuje formou osobného pristupu (pedagog - Student) a sustredi sa na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologicke zvladnutie tem, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Struéna osnova predmetu

Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy
Teoreticke - prakticke vychodiska k semestralnej teme
Teoreticke - prakticke vychodiska k semestralnej teme
Teoreticke - prakticke vychodiska k semestralnej teme
Prednaska o tvorivom procese

Konzultacie konceptov a moodboardov

Konzultacie konceptov a moodboardov

Prakticka hodina

Konzultacie rozpracovania

Konzultacie rozpracovania

Prakticka hodina

Dodatocné konzultacie, evaluacia semestra
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
slovensky jazyk

Poznamky

K absolvovaniu predmetu nie je potrebné vlastnit digitalnu zrkladlovku, ale staci akykolvek fotoaparat.
Pripadne aj fotoaparat v mobilnom telefone.



