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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

. pravidelna Ucast na vyucbe, povolené su maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez
udania dévodu. V pripade individualneho Studijneho

planu je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Absencie nad
ramec povoleného mnozstva su zdévodnovane a

ospravedlnovane individualne, avsak do Uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelne
zavazneé okolnosti. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie) je potrebneé predlozit kopiu
lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta alebo

iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedinenia

sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania viac ako polovice
prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnostou Studentov je nielen zUc¢astnit sa na vyucbe,
ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej
Casti vyucby.

Il. Aktivita na hodine, vypracovanie zadanych uloh a ich prezentacia poCas semestra.

lll. Ustna skuska.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a ll. a nasledne uspesneho

absolvovania Ustnej skusky, ktora predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A;

91-83 =B;

82-74=C;

73 -65=D;

64-56 =E;

55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- poznaju, ake spolocenske a spolocensko-politické procesy vplyvaju na formovanie medialnej kultury,
- rozumeju globalizacnym a glokalizacnym procesom v oblasti medialnej kultury a vedia identifikovat aj
pomenovat ich dopady na medialnu produkciu,



- rozumeju procesom diktatu medialnych imperativov,

- poznaju najnovsie trendy v spolo¢nosti a ich vplyv na medialnu kulturu a medialnu produkciu,
- ziskané poznatky nielen ovladaju, ale poznaju aj spdsoby, ako ich cielene vyuzivat vo svojej
profesionalnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do problematiky, evokacia predkladanych tém pocas semestra, zakladné informécie k predmetu.
2. Davovy a masovy Clovek.

3. Kulturnaidentita a kulturny imperializmus.

4. Roznorodost kultury. Multikulturalizmus.

5. Hodnoty a stereotypy v spolo¢nosti.

6. Globalizacne a glokalizacne procesy.

7. Globalizacny networking v medialnom priemysle.

8. Dezinformacie. Mediokracia.

9. Medialny diktat kultdrnych imperativov. Konzumizmus.
10. Aktualne otazky rodovych nerovnosti.

11. Najnovsie trendy a ich vplyv na medialnu kulturu.

12. Zavere¢ne opakovanie poznatkov.
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