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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade Uspesného absolvovania Ustnej skusky, ktora predstavuje
100 % hodnotenia. Studenti si na skuske vylosuju jednu otazku, pri¢om v zaujme Uspe$ného absolvovania
predmetu musi Student ziskat v rdmci Ustnej skusky min. 56 %.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna a aktivna U¢ast na vyuébe. Povolené su
maximalne 2 absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poctu absencii (3
- 4 absencie) je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti posluchaca
na prednaskach. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov.
ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>,

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostatocCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>,

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

» dokazu integrovat nadobudnuté vedomosti do procesov profesionalnej medialnej produkcie realizovanej
v réznych typoch organizacii,

+ maju schopnost identifikovat a pomenovat konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni a
niekdajsich a su¢asnych podobach medialnej komunikacie,



- vedia rozliSovat vyznam pojmov jazyk a rec,

* maju poznatky o kulture pisaneho slova a jej dejinnom vyvoji,

« ovladaju rozdiely medzi novinami a ¢asopismi a historicke fazy vyvoja periodickej tlace,

* rozumeju najddlezitejsim skutocnostiam viazanym na historicky vyvoj telefonu a telegrafu ako prvych IKT
sieti,

* maju poznatky o dejinnom vyvoji, Cinnosti a poslani spravodajskych tlacovych agentur,

- vedia vymedzit silné a slabé stranky jednotlivych druhov meédii vo vztahu k verejnej diskusii a
spolocensko-kulturnej situacii,

- ziskanie vedomosti a zru¢nosti vo vztahu k teorii masovej komunikacie umoznuje posluchackam a
posluchagom prehibit viastné komunika&né kompetencie v ramci praktického pouzivania, recepcie ¢i
interpretacie Sirokeho spektra komunikacnych prostriedkov, vratane digitalnych medii,

« sU povzbudzovani k aktivnejSiemu a vedomeému hodnoteniu vlastnych komunikacnych zrué¢nosti,

- ziskavaju Sirsie a konkrétnejsie predstavy nielen o role médii v dejinnom vyvoji ludstva, ale aj schopnost
nalezite interpretovat ich vztah k su¢asnej spolo¢enskej organizacii, verejnej sfére a individualnym
potrebam jednotlivcov.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do $tudia predmetu tedria a dejiny medialnej komunikacie.

2. Teoreticke vymedzenie medii, masovych medii a masovej komunikacie, principy skumania dejin
medialnej komunikacie. Epochy vyvoja komunikacie a medii.

3. Hovorene slovo - jazyk arec. Pociatky a vyznam oralnej kultury.

4. Povod a vyvoj jazyka. Metddy zdokonalovania reCového prejavu.

5. Pismo - vznik a vyvoj, prve abecedy.

6. Pismo - pisané knihy, sukromna korespondencia, vznik prvych univerzit.

7. Tlac - spolocensky, kultury a politicky vyznam knihtlace. Humanizmus a renesancia.
8. Noviny a ¢asopisy - pociatky vyvoja, predpoklady formovania Zurnalistickej profesie.
9. Masove rozsirenie periodickej tlace. Noviny a Casopisy ako masove media.

10. Posta, telegraf a telefon.

11. Spravodajske tlacove agentury.

12. Zaverec¢né opakovanie ziskanych poznatkov.
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