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Ciel’

Cielom predmetu je komplexne oboznamit Studentov s problematikou marketingu a manazmentu

Podmienky na absolvovanie predmetu

Ugast na prednaskach, vypracovanie semestralnej prace podla zadania a skuska.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

10% hodnotenia tvori u¢ast na prednaskach a seminaroch, 40% hodnotenia tvori seminarna praca, 50%
hodnotenia tvori zavere¢ny test.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
100-92=A;91-83=B;82-74=C,;73-65=D; 64-56 =E; 55amenej =FX.

Zaverec¢né hodnotenie

Zaverecne hodnotenie je vykonane formou ustnej aj pisomnej skusky

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

-vie integrovat teoretické vedomosti pri rieSeni praktickych pripadovych studi,

-dokaze navrhovat inovativne moznosti napredovania v manazérskych a marketingovych aktivitach pri
rieSeni rbznych problémov v praxi,

-rozvija svoje komunikacné a kreativne schopnosti,

-ziskava zru¢nosti pri tvorbe prezentacii v ramci riesenia konkretnych problémov vyplyvajucich zo zadani,
-vie aplikovat nadobudnuté analyticko - kritické myslenie,

-samostatne dokaze posudit a selektovat informacie potrebné k manazérskemu rozhodovaniu.



-Zdroje a vychodiska su¢asného manazmentu - zakladné koncepcie a strategicke pristupy.
-Funkcie manazmentu, vztah manazmentu a marketingu.

-Manazer, manazeérske zru¢nostiarole.

-Proces rozhodovania - identifikacia problemov, ktoré vyzaduju manazérske rozhodnutia.
-Vyznam procesu planovania, dévody zlyhania planov.

-Organizovanie a delegovanie pravomoci.

-Personalne zabezpecenie a vedenie I'udi, komunikacia so zamestnancami, ich vzdelavanie a motivacia.
-Kontrolny proces - techniky a metody.

-Marketingoveé prostredie.

-Marketingovy informacny system.

-Spotrebitel'ske spravanie.

-Marketingovy mix z pohl'adu podniku a zakaznika.

Struéna osnova predmetu

-Zdroje a vychodiska sucasného manazmentu - zakladné koncepcie a strategicke pristupy.
-Funkcie manazmentu, vztah manazmentu a marketingu.

-Manazér, manazerske zru¢nostiarole.

-Proces rozhodovania - identifikacia problémov, ktore vyZaduju manazerske rozhodnutia.
-Vyznam procesu planovania, dévody zlyhania planov.

-Organizovanie a delegovanie pravomoci.

-Personalne zabezpecenie a vedenie ludi, komunikacia so zamestnancami, ich vzdelavanie a motivacia.
-Kontrolny proces - techniky a metody.

-Marketingoveé prostredie.

-Marketingovy informacny system.

-Spotrebitel'ske spravanie.

-Marketingovy mix z pohladu podniku a zakaznika.

Sylabus predmetu

1. Zdroje a vychodiska sucasného manazmentu - zakladne koncepcie a strategicke pristupy.
2. Funkcie manazmentu, vztah manazmentu a marketingu.

3.Manazer, manazerske zru¢nostiarole.

4. Proces rozhodovania - identifikacia problémov, ktoré vyzaduju manazeérske rozhodnutia.
5. Vyznam procesu planovania, dévody zlyhania planov.

6. Organizovanie a delegovanie pravomoci.

7. Personalne zabezpecenie a vedenie ludi, komunikacia so zamestnancami, ich vzdelavanie a motivacia.
8. Kontrolny proces - techniky a metody.

9. Marketingove prostredie.

10. Marketingovy informacny system.

11. Spotrebitel'ske spravanie.

12. Marketingovy mix z pohladu podniku a zakaznika.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk.



