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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

. pravidelna Ucast na vyucbe, povolené su maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez
udania dévodu. V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach
(pozri Studijny poriadok UCM, § 13) a riadne odovzdanie praktického vystupu. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva su zdévodnovane a ospravedinovane individualne, avSak do Uvahy sa beru len
relevantné dévody a nepredvidatelné zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 - 4
absencie) je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejSej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti Studenta na
prednaskach. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania
viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnostou Studentov je nielen
zUcastnit sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a
participovat na interaktivnej ¢asti vyucby.

Il. V priebehu semestra Studenti prezentuju a odovzdavaju seminarnu pracu vo forme praktickeho
autorského vystupu - navrh prevencnej stratégie vo forme vybraného (dobrovolnéno) medialneho
vystupu (napr. rozhlasova/TV reportaz, brozura, kratky film, video a pod.) alebo iného vystupu.

Kazdy Student je povinny prezentaciu absolvovat a realizovat priamo na vyucovani. Ak sa nemoze dostavit
na termin prezentacie v pripade zdravotnych alebo inych dévodov, je nevyhnutné sa ospravedinit vopred a
dohodnut siiny termin prezentécie.

Ill. Ustna skuska.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a ll. a nasledne uspesneho

absolvovania Ustnej skusky, ktora predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov). Pre Uspesné
absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere€na hodnotiaca stupnica

+100%-92% =A

+91%-83%=B

«82%-74%=C

«73% -65% =D

« 64 % -56 % =E

« 55 % amenej = FX

1.0bsahove a formalne kritéria vystupu:



- spracovanie problematiky, putavost, inovativnost, vlastna kreativita a podobne
2. Prezentacneé zrucnosti:

- zhodnotenie procesu tvorby vystupu, prinos pre prax, limity a podobne

3. Dodrzanie stanoveneho Casoveho limitu prezentacie

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- disponuje Sirokou Skalou teoretickych poznatkov z oblasti psychologickych, sociologickych a eticko-
axiologickych aspektov digitalnych medii a medialnej komunikacie, ktore sluzia ako zaklad pre prax a
vyskum,

- je schopny identifikovat a analyzovat vybrané rizika digitalneho prostredia,

- ovlada a vie tvorit rézne stratégie v kontexte rozvoja tzv. ekologického pristupu k digitalnym meédiam s
dbérazom na techniky kritického myslenia, fact-checkingu ako nastrojov obrany a prevencie voci onlinovym
informacnym hrozbam a rizikam digitalnych medii,

- dokaze analyzovat a syntetizovat problémy a posudzovat jednotlivé aspekty medialneho prostredia a
jeho potencialneho vplyvu na jednotlivca a spolo¢nost,

- dokaze interpretovat a kreativnym spésobom prezentovat medialne obsahy a informacie,

- dokaze tvorit edukacné a didaktické pomocky vyuzitelné vo vyu¢bovom i d'alSom vzdelavacom procese s
tematikou medii ¢i u€enia o mediach;

- ovlada zakladné principy audiovizualnej tvorby a vybranych multimedialnych postupov a dokaze vytvarat
audiovizualne a multimedialne zanre a komunikaty na réznych platformach, ktoré reflektuju potreby
spoloCenskej praxe,

- dokaze hladat rieSenia problémov kreativnymi spdsobmi,

- dokaze identifikovat a zhodnotit eticke, socialne a d'alSie suvislosti riesenych problémov,

- rozvija analytické schopnosti, komunikaéné a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentécie a logicke,
kriticke a kreativne myslenie.

Struéna osnova predmetu

1.Uvod do problematiky, organizaéné pokyny. Evokécia predkladanych tém pocas semestra. Komunikécia v
kyberpriestore a jej Specifika. Psychologické a sociologicke aspekty internetu a digitalnych medii.

2. Explikacia pojmu riziko. Rizikove aspekty internetovej komunikacie a digitalneho prostredia. Kriticka
percepcia a selekcia informacii v online priestore. Hoax, spam, dezinformacie, konSpiracie a Uloha
internetovej komunikacie v tomto kontexte.

3. Prilezitosti a ohrozenia vzdelavania v kontexte digitalnych medii. Digitalny multitasking, akademicka
prokrastinacia, tedria ,digitalnej demencie®. Informacné presytenie.

4. Trolling. Rizika digitalnych hier. Online zavislost. Gambling. Prevencia.

5. Kybersikanovanie a jeho formy. Kybergrooming a happy slapping. Prevencia.

6. Identita v kyberpriestore. Kradez identity a osobnych udajov. Phishing, pharming, vishing, smishing.
Prevencia.

7. Rizikove online komunity. Pristup k problematickému obsahu. Prevencia.

8. Sexualita na internete. Fenomeén sexting. Prevencia.

9. Fyzické problemy spaté s vyuzivanim digitalnych medii. Prevencia. RodiCovska mediacia a jej stratégie.
10. Socialne désledky internetovej komunikacie (izolacia, kvalita vztahov, socialna nerovnost). Fenomén
phubbing. Digitalny wellbeing a jeho dblezitost.

11. Eticke aspekty digitalnej komunikacie. Netiketa a jej pravidla. Kyberbezpecnost a ochrana osobnych
udajov vo virtuadlnom prostredi.

12. Aktualne dianie a problemy, diskusia. Zaverecna reflexia preberanych tem, opakovanie ziskanych
poznatkov. Defilé praktickych vystupov
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