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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna ugast na vyucbe, povolena je max.

2 absencia (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie semestralneho projektu.,

40 % hodnotenia predstavuje Uspesne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 60 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca
stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B;82-74 =C;73-65 =D, 64 - 56 =E; 55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

-orientuje sa v Sirokom spektre strategii a nastrojov vyuzivanych v ramci digitalnych medii,

-dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
-dokaze identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatfiované postupy a implementované
komunikacné nastroje v oblasti digitalnych medii,

-na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli digitalnych komunika¢nych platforiem a aplikacii,

-v zmysle konkrétneho problému dokaze posudit silné a slabé stranky digitalnych platforiem, navrhnut
opatrenia na ich vyuZitie v komunikacnej praxi,

-rozvija si analytické schopnosti, komunika¢né a prezentac¢né zru¢nosti, schopnost argumentacie,
pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu i spolo¢nu
zodpovednost pri praci na projekte.

Struéna osnova predmetu

1) Vymedzenie zakladnych pojmov, Zaradenie digitalnych medii v rémci typologického
vymedzenia medii.

2) Historicky kontext vzniku digitalnych médii. Digitalne média ako sucast transformacnych
procesov v spolocnosti.

3) Digitalne média ako integralna sucast informacnej spolo¢nosti.

4) Digitalizacia ako kl'tu¢ovy faktor informacnej spolo¢nosti. Zasadné vlastnosti a prinosy
digitalizacie informacii.

5) Technologickéa konvergencia a divergencia. Specifické vlastnosti digitalnych médii.



6) Atributy digitalnych meédii ovplyvrujuce charakter medialnej komunikacie.

7) Vybrané technologické a spolocenské aspekty digitalnych médii.

8) Spdsoby kategorizacie platforiem digitalnych médii.

9) Moznosti analyzy obsahovych a formalnych parametrov a viastnosti platforiem digitalnych
medii.

10) - 12) Prezentacie praktickych Studentskych prac z oblasti digitalnych médii, skupinova
diskusia, hodnotenie.
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