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Podmienky na absolvovanie predmetu

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolená je max.
2 absencia (v prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na prednáškach).
Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %):
60 % hodnotenia tvorí vypracovanie semestrálneho projektu. ,
40 % hodnotenia predstavuje úspešné absolvovanie záverečnej písomnej skúšky. 

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov. Záverečná hodnotiaca 
stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
-orientuje sa v širokom spektre stratégií a nástrojov využívaných v rámci digitálnych médií,
-dokáže aktívne hľadať prepojenia a súvislosti medzi teoretickými poznatkami a ich praktickou aplikáciou, 
-dokáže identifikovať, analyzovať a kriticky vyhodnocovať v praxi uplatňované postupy a implementované 
komunikačné nástroje v oblasti digitálnych médií,
-na základe teoretických vedomostí a práce na prípadových štúdiách je študent schopný analyzovať 
aktuálnu situáciu na poli digitálnych komunikačných platforiem a aplikácií,
-v zmysle konkrétneho problému dokáže posúdiť silné a slabé stránky digitálnych platforiem, navrhnúť 
opatrenia na ich využitie v komunikačnej praxi,
-rozvíja si analytické schopnosti, komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie,
prácou na tímovom projekte si študent zároveň zlepší kooperáciu v tíme, a uvedomí individuálnu i spoločnú 
zodpovednosť pri práci na projekte.

Stručná osnova predmetu

1) Vymedzenie základných pojmov, Zaradenie digitálnych médií v rámci typologického
vymedzenia médií.
2) Historický kontext vzniku digitálnych médií. Digitálne médiá ako súčasť transformačných
procesov v spoločnosti.
3) Digitálne médiá ako integrálna súčasť informačnej spoločnosti.
4) Digitalizácia ako kľúčový faktor informačnej spoločnosti. Zásadné vlastnosti a prínosy
digitalizácie informácií.
5) Technologická konvergencia a divergencia. Špecifické vlastnosti digitálnych médií.



6) Atribúty digitálnych médií ovplyvňujúce charakter mediálnej komunikácie.
7) Vybrané technologické a spoločenské aspekty digitálnych médií.
8) Spôsoby kategorizácie platforiem digitálnych médií.
9) Možnosti analýzy obsahových a formálnych parametrov a vlastností platforiem digitálnych
médií.
10) – 12) Prezentácie praktických študentských prác z oblasti digitálnych médií, skupinová
diskusia, hodnotenie.
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