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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Spbsob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverec¢né hodnotenie.
- priebezne hodnotenie: pisomny test
- zaverecne hodnotenie: Ustna skuska

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje splnenie stanovenych podmienok, ako aj pravidelna Ucast na
vyucbe. Povolene su max. 2 absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50%
Ucast na prednaskach (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym Studijnym planom musi
okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. Téma bude stanovena po vzajomnej dohode pedagog - Student. V pripade
vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné predmet ukoncit.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov z kazdej ¢asti (celkovo 56
bodov zo 100). Uspesné absolvovanie pisomného testu je podmienkou pristupenia k Ustnej skuske.
Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti:

« poznaju zivotny Styl a prejavy spravania sa jednotlivych generacii v zavislosti od spolocensko-politickych
a kulturnych udalosti, ktore ich formovali,

+ poznaju spdsoby prijimania informacii, ich spracuvania, overovania a vyhodnocovania jednotlivych
generacii,

+ poznaju preferencie jednotlivych medialnych obsahov kazdej generacnej kohorty,



- vedia definovat typické medialne spravanie sa jednotlivych generacii, poznaju ich medialne ritualy, a na
zaklade toho vedia predikovat potencialne medialne reakcie na nové medialne formaty,

« poznaju preferencie generacii onladom digitalnych médii, a vedia predikovat ich potencialne reakcie na
novovznikajuce komunikacne a medialne platformy, ako aj spdsoby komunikacie generacii na nich,

* poznaju spdsoby Sirenia medialnych informacii v jednotlivych genera¢nych kohortach,

* poznaju oblubene Styly komunikacie pre jednotlivé generacne kohorty.

* pOznaju priority a emocionalne vyznamneé momenty relevantné pre jednotlive generacie,

- ziskané poznatky nielen ovladaju, ale poznaju aj spdsoby, ako ich cielene vyuzivat vo svojej
profesionalnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Tedrie publika masovej komunikécie. Tedrie publika/pouzivatelov novych médii.
Typologia publika medii.

2. Vyskum publika. Metody a techniky vyskumu publika/pouzivatelov medii.

3. Klasifikacie hlavnych generacii. Ticha generacia. ASpiracie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce
spolocensko-politicke udalosti. Vyvojove technologicke milniky. Postoj k technoldgiam a komunikacne
preferencie. Technologicke preferencie. Popularna kultura. Vplyvne osoby / influenceri. Preferovane
media. Typické medialne spravanie. Medialne ritualy. Praca s informaciami a sposoby vzdelavania. Nakupné
navyky. Marketing.

4. Generécia Baby Boomers. A$piracie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce spolo&ensko-politické
udalosti. Vyvojove technologicke milniky. Postoj k technologiam a komunikacne preferencie.
Technologicke preferencie. Popularna kultura. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované media. Typicke
medialne spravanie. Medialne ritualy. Praca s informaciami a sposoby vzdelavania. Nakupneé navyky.
Marketing.

5. Generécia X. ASpiracie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce spolo&ensko-politické udalosti. Vyvojove
technologické milniky. Postoj k technolégiam a komunikacne preferencie. Technologicke preferencie.
Popularna kultura. Vplyvne osoby / influenceri. Preferovane media. Typické medialne spravanie. Medialne
ritualy. Praca s informaciami a spésoby vzdelavania. Nakupné navyky. Marketing.

6. Generéacia Y. ASpiracie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce spologensko-politické udalosti. Vyvojové
technologické milniky. Postoj k technologiam a komunikacne preferencie. Technologicke preferencie.
Popularna kultura. Vplyvne osoby / influenceri. Preferovane media. Typické medialne spravanie. Medialne
ritualy. Praca s informaciami a spdsoby vzdelavania. Nakupne navyky. Marketing.

7. Generacia Z. ASpirécie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce spologensko-politické udalosti. Vyvojové
technologické milniky. Postoj k technologiam a komunikacne preferencie. Technologicke preferencie.
Popularna kultura. Vplyvne osoby / influenceri. Preferovane media. Typické medialne spravanie. Medialne
ritualy. Praca s informaciami a spdsoby vzdelavania. Nakupne navyky. Marketing.

8. Generacia A Apiracie. Spravanie sa. Zivotny $tyl. Formujuce spolo&ensko-politické udalosti. Vyvojové
technologicke milniky. Postoj k technologiam a komunikacne preferencie. Technologicke preferencie.
Popularna kultura. Vplyvne osoby / influenceri. Preferovane media. Typicke medialne spravanie. Medialne
ritualy. Praca s informaciami a spbsoby vzdelavania. Nakupné navyky. Marketing.

9. Verejna mienka a politicka komunikacia.

10. Kulturne aspekty medialnej recepcie.

11. Stereotypizacia v kontexte médii (aspekty recepcie i pouzivania medii). Medialne stereotypy.

12. Priebezné hodnotenie formou testu.
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