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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Spôsob hodnotenia a ukončenia predmetu: 50% priebežné hodnotenie, 50% záverečné hodnotenie.
- priebežné hodnotenie: písomný test
- záverečné hodnotenie: ústna skúška 

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje splnenie stanovených podmienok, ako aj pravidelná účasť na 
výučbe. Povolené sú max. 2 absencie. V prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% 
účasť na prednáškach (Pozri Študijný poriadok UCM, § 13). Študent s individuálnym študijným plánom musí 
okrem uvedených podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdať na konci semestra extra seminárnu 
prácu na vymedzenú tému. Téma bude stanovená po vzájomnej dohode pedagóg – študent. V prípade 
vymeškania viac ako polovice prednášok nie je možné predmet ukončiť. 
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov z každej časti (celkovo 56 
bodov zo 100). Úspešné absolvovanie písomného testu je podmienkou pristúpenia k ústnej skúške.
Výsledná stupnica hodnotenia:
A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %> 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %> 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74-82 %> 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-73 %> 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %> 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0-55 %>

Výsledky vzdelávania

Výsledky vzdelávania:
Študenti po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti:
• poznajú životný štýl a prejavy správania sa jednotlivých generácií v závislosti od spoločensko-politických 
a kultúrnych udalostí, ktoré ich formovali, 
• poznajú spôsoby prijímania informácií, ich spracúvania, overovania a vyhodnocovania jednotlivých 
generácií,
• poznajú preferencie jednotlivých mediálnych obsahov každej generačnej kohorty, 



• vedia definovať typické mediálne správanie sa jednotlivých generácií, poznajú ich mediálne rituály, a na 
základe toho vedia predikovať potenciálne mediálne reakcie na nové mediálne formáty,
• poznajú preferencie generácií ohľadom digitálnych médií, a vedia predikovať ich potenciálne reakcie na 
novovznikajúce komunikačné a mediálne platformy, ako aj spôsoby komunikácie generácií na nich,
• poznajú spôsoby šírenia mediálnych informácií v jednotlivých generačných kohortách, 
• poznajú obľúbené štýly komunikácie pre jednotlivé generačné kohorty.
• poznajú priority a emocionálne významné momenty relevantné pre jednotlivé generácie, 
• získané poznatky nielen ovládajú, ale poznajú aj spôsoby, ako ich cielene využívať vo svojej 
profesionálnej praxi.

Stručná osnova predmetu

Stručná osnova predmetu:
1. Úvod do problematiky. Teórie publika masovej komunikácie. Teórie publika/používateľov nových médií. 
Typológia publika médií. 
2. Výskum publika. Metódy a techniky výskumu publika/používateľov médií. 
3. Klasifikácie hlavných generácií. Tichá generácia. Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce 
spoločensko-politické udalosti. Vývojové technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné 
preferencie. Technologické preferencie. Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované 
médiá. Typické mediálne správanie. Mediálne rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné 
návyky. Marketing. 
4. Generácia Baby Boomers. Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce spoločensko-politické 
udalosti. Vývojové technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné preferencie. 
Technologické preferencie. Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované médiá. Typické 
mediálne správanie. Mediálne rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné návyky. 
Marketing. 
5. Generácia X. Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce spoločensko-politické udalosti. Vývojové 
technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné preferencie. Technologické preferencie. 
Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované médiá. Typické mediálne správanie. Mediálne 
rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné návyky. Marketing. 
6. Generácia Y. Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce spoločensko-politické udalosti. Vývojové 
technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné preferencie. Technologické preferencie. 
Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované médiá. Typické mediálne správanie. Mediálne 
rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné návyky. Marketing.
7. Generácia Z. Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce spoločensko-politické udalosti. Vývojové 
technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné preferencie. Technologické preferencie. 
Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované médiá. Typické mediálne správanie. Mediálne 
rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné návyky. Marketing.
8. Generácia A Ašpirácie. Správanie sa. Životný štýl. Formujúce spoločensko-politické udalosti. Vývojové 
technologické míľniky. Postoj k technológiám a komunikačné preferencie. Technologické preferencie. 
Populárna kultúra. Vplyvné osoby / influenceri. Preferované médiá. Typické mediálne správanie. Mediálne 
rituály. Práca s informáciami a spôsoby vzdelávania. Nákupné návyky. Marketing.
9. Verejná mienka a politická komunikácia.
10. Kultúrne aspekty mediálnej recepcie. 
11. Stereotypizácia v kontexte médií (aspekty recepcie i používania médií). Mediálne stereotypy.
12. Priebežné hodnotenie formou testu.
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