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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Uspesného absolvovania vedomostneho testu v pisomne;j
forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (mozZno v nom ziskat
maximalne 50 bodov). V zaujme Uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat v rdmci
vedomostneho testu minimalne 56 % bodov. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
Uradov sa vedomostny test méze konat vo virtualnej podobe.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Udast na vyu&be. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedc¢i o zavaznejSej povahe zdravotnych
problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti posluchaca na
prednaskach. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvéleného individualneho harmonogramu studia je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej &ast) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebieha
distan&nou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok. Student je povinny nielen zuéastnit sa na
vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat na
interaktivnej Casti vyucby.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 -92 =A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 = E; 55 amenej
=FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

# dokazu doslednejsie preniknut do podstaty tvorby, produkcie a recepcie masovej, popularneja
medialnej kultury,

# rozumeju vSetkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podielaju na ich vytvarani,

# na zaklade osvojenia si defini¢nych ramcov, pochopenia teoretickych vychodisk autorov v dobovych
kontextoch vedia porozumiet vyvoju ndzorov o masovej, popularnej a medialnej kulture a vedia si vytvorit
vlastné hodnotiace stanoviska,

# ziskaju schopnost orientovat sa v su¢asnom mnozstve kulturnej a medialnej produkcie,



# analyzuju charakteristické fenomény a su schopni kriticky uvazovat v Sir§ich suvislostiach a kontextoch,
ako aj interpretovat vlastné pouzivatel'ské navyky v suvislosti s konzumaciou kulturnych produktov a
suc¢asnymi kulturnymi Stylmi,

# maju schopnost kriticky diskutovat o priemyselne produkovanej kulture Sirenej médiami a rozvijat tak
vlastneé kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Civilizacia, civilizacné viny.

2. Kultura, kulturne vzorce, vrstvy kultury. Spolo¢nost, socialne roly.

3. Tradi¢na spolo¢nost a masova spolo¢nost.

4. Suvislosti medzi masovou komunikaciou, masovou spolo¢nostou a masovou kulturou.

5. Paralely a rozdiely medzi tradi¢nou (f'udovou) kulturou a priemyselne produkovanou (masovou a
popularnou) kulturou.

6. Koncepcie davoveho a masoveho Cloveka. Davove a masove spravanie.

7. Terminologicke vymedzenie masovej kultury a popularnej kultury.

8. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kulturnych urovni. Terminologickeé vymedzenie pojmu ,gyc*
a jeho uplatnenie v kontexte reflexie masovej kultury.

9. Formy kulturneho zZivota v jednotlivych historickych epochach.

10. Myslienky a vyskumneé linie Frankfurtskej Skoly.

11. Birminghamska Skola a novy pristup k vnimaniu popularnej kultury.

12. Kulturna realita neskorej moderny - medialna kultura 21. storocia.
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