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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ugast na vyuébe, povolena je max.

2 absencia (v pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraneého na vypracovanie
pripadovej Studie konkrétnej digitalnej platformy alebo digitalnej aplikacie (40 +20 bodov),

40 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢nej pisomnej skusky (max. pocet bodov je 40
bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamena, Ze $tudent dosiahol minimalne 22 bodov.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 60 % bodov.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D,; 64-56 =E; 55amenej=FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

+ nadobudne teoreticke a praktickeé vedomosti o problematike informacnej a datovej gramotnosti a jej
vyzname pre jednotlivca a spolo¢nost,

« ziska orientaciu v su¢asnych systémoch a platformach pre pracu s datami,

« 0sVOji si suvislosti medzi teoretickym ramcom datovej gramotnosti a digitalnymi platformami a
systémami, ktore sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju,

« je schopny aplikovat v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi ziskavania, triedenia, tvorby,
analyzy, vyhodnotenia, distribuovania, vizualizacie, prezentovania a zdielania dat,

« je schopny vyuzivat pokrocilé nastroje, systémy a platformy na pracu s datami, informaciami a ich
aplikaciu na rozsiahle spektrum rieSenych uloh v ramci vztahov s médiami,

» 0SVOji si samostatnost v organizovani a planovani prace s datami a schopnost samostatne riesit a
analyzovat problémy suvisiace s manazovanim informacii vo vztahoch s médiami.

Struéna osnova predmetu

1) Digitalne média a edukacné softvéroveé platformy, nastroje vyuzitelné vo vzdelavani.
2) Rozvoj zivotnych zruénosti a kluc¢ovych kompetencii v kontexte vyuzivania informaénych a
komunikacnych technolégii a otvorenych vzdelavacich zdrojov.



3) Digitalne technologie a nové média a ich vyuzitie vo vede a vyskume.

4) Akademickeé digitalne platformy a aplikacie

5) Kooperacné platformy a aplikacie, platformy na zvysenie produktivity.

6) Servisné platformy, hybridné aplikacie.

7) Digitalne nastroje na pracu s datami aich vizualizaciu, datové a Statisticke platformy.

8) Infografika a datova zurnalistika.

9) Spotrebitel'skeé a produktove digitalne platformy.

10) Inovativne metody vyuzivania digitalnych medii, technoldgii a prace s datami vo vyskume meédii a
medialnej komunikacie.

11) Inovativne metody vyuzivania digitalnych meédii, technoldgii a prace s datami v marketingu a
marketingovom vyskume.

12) Prezentécie praktickych Studentskych prac z oblasti digitalnych médii, skupinova diskusia, hodnotenie.
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