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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100). Zaverec¢na hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 a
menej = FX). Podmienkou absolvovania predmetu je Uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky z
obsahu prednasok a povinnej literatury a odovzdanie semestralnej prace. Student méze ziskat spolu 100
bodov (100%). Zaverecna pisomna skuska ma percentualnu vahu na absolvovanie predmetu na urovni 60
%, semestralna praca 40 %. Pravidelna ucast na vyucbe je d'alSou podmienkou Uspesného absolvovania
predmetu.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie: # poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metodam, ktoré sa vyuzivaju pri vyskume v
medialnych a komunika¢nych studiach, # orientuju sa vo vyskumnych technikach bezne vyuzivanych v
medialnom vyskume, # su schopni definovat rozdiely medzi kvantitativnymi a kvalitativnymi vyskumami a s
nimi spojenymi vyskumnymi technikami, zberom dat, analyzou dat a interpretaciou ziskanych vysledkov, #
orientuju sa v spésoboch, akymi sa urcuje sledovanost, ¢itanost, pocuvanost ¢i navstevnost v ramci
medialneho prostredia v Slovenskej republike, # rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacne a
prezentacné zru¢nosti, ako aj schopnost argumentacie.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do metodoldgie vedy, vyskumny proces a jeho charakteristika
2. Charakteristika zakladnych faz vyskumnéeho procesu

3. Zakladné druhy medialneho vyskumu

4. Kvantitativne a kvalitativne stratégie vo vyskume medii

5. Vyskum medialnych institucii

6. Vyskum mediélnych obsahov

7. Vyskum publika

8. Vyskum ucinkov medii

9. Vyskum objektivnosti medii

10. Vyskum sledovanosti, ¢itanosti, pocuvanosti a navstevnosti medii
11. Vyskum pozornosti publika
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