Informacny list predmetu

Akademicky rok 2024/2025

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMARK/22bdAMES002/22

Nazov predmetu politicka komunikacia a politicky marketing
Rozsah 2P

Pocet kreditov 3

Vyucéujuci Mgr. Matej Martovi¢, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

SK
Pripadova $tudia = 30% Ucast = 10% Test = 60%

Stupnica
100-92 =A;91-83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania

SK

-0svoji si problematiku, ktora suvisi s politickou komunikaciou a politickym marketingom - predmet prepaja
teoretickeé poznatky a vedomosti s praktickymi ukazkami a pripadovymi Studiami, ktoreé odrazaju realitu
politickej komunikacie a politického marketingu. Stu - oboznami sa s pravidlami politickej kampane v
podmienkach Slovenskej republiky, ktoré upravuju pravne normy, - zoznami sa aj s vyvojom politickej
komunikacie a politickeho marketingu, ktory uzko suvisi s vyvojom spolo¢nosti a technologickeho pokroku,
- je schopny analyzovat politické kampane z pohladu politickej komunikacie a jednotlivych nastrojov
politickej komunikacie, pricom sa oboznami aj s dolezitym nastrojom politického marketingu - lobingom a
ulohami hovorcu a spin-doctora v ramci politickej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu

Uvod do politickej komunikécie a politického marketingu - definicia politickej komunikéacie a politického
marketingu Historicky vyvoj politickej komunikacie a politickeho marketingu Volebne zakony SR: politicka
komunikacia v obdobi volieb a volebny marketing Politika a spolo¢nost. Prostredie politickej komunikacie
Politicky marketing - marketingovy mix v politickom marketingu Politicke strany a miesto politickych stran v
politickom marketingu Komunika¢ny mix v politickom marketingu Lobbing Su¢asnost politicke;
komunikacie: hovorca a spin-doctor Formy politickych kampani: pozitivna, negativna kampan a
permanentna kamparn Digitalna politicka komunikacia Pripadove Studie politickej komunikacie a marketingu
politickych stran doma a vo svete
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