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Podmienky na absolvovanie predmetu

. Ugast na prednaskach

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ugast na vyuébe, povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyuc¢ovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho Studijného planu je
nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student je povinny nielen
zUcastnit sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a
participovat na interaktivnej ¢asti vyucby. Absencie nad ramec povoleného mnozstva su zdévodnované a
ospravedlnovane individualne, avsak do Uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelne zavazne
okolnosti. V pripade vac¢sieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie) je potrebneé predlozit kdpiu lekarskej
dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych problemov Studenta alebo iny dokument
obsahujucirelevantné dévody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedinenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch su
rovnake ako v riadnom termine. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozne tento
predmet ukoncit

IIl. Priebezné aktivity pocas vyucovania (spinenie zadani a pod.)

Ill. Didakticky test

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu . a ll. a nasledne Uspesného absolvovania
didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme, ktory tvori 100 %
celkoveho hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov Studenta sa riadia
Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Pre Uspe$né absolvovanie predmetu musi
Student ziskat minimalne 56% z celkoveého poc¢tu bodov.

HODNOTIACA STUPNICA
100-92% =A

91-83% =8B

82-74% =C

73-65% =D

64-56% =E

55 % amenej = Fx

Studenti sa na terminy skuok prihlasuju prostrednictvom systému AIS. V pripade neucasti na prihlasenom
termine je Student hodnoteny znamkou Fx.



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

« disponuje odbornymi vedomostami z oblasti myslienkovych prudov v estetickom a filozofickom mysleni,
ktore sluzia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v buducej praxi alebo vyskume;

- vie analyzovat a vyhodnocovat zakladné kategorie a pojmy z oblasti estetiky medii;

- dokaze identifikovat a komparovat estetické teorie a pristupy, poukazat na zakladné rozdiely medzi nimi
a vyvodit kritické zavery v kontexte komunikacie a suc¢asnej medialnej praxe;

- je schopny definovat a aktivne vymedzit prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich
praktickou aplikaciou v oblasti estetickej kultury;

- je schopny aplikovat ziskané poznatky v kontexte estetiky na medialnu produkciu a medialnu kulturu;

- disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat vysledky vlastnej
praktickej ¢innosti v ramci individualnych aj timovych projektov;

« rozvija svoje komunika¢né a prezentacneé zruénosti, schopnost argumentacie, logicke, kriticke a
kreativne myslenie.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky, organizaéné pokyny. Evokacia predkladanych tém pocas semestra. Predmet a
metoda estetiky. Podstata estetickej situacie.

2. Anticke a stredoveké estetické koncepcie ako teoreticky zaklad estetiky. Aplikacia na media.
3. Moderné a postmoderné koncepcie estetiky.

4. Kategorie estetiky. Aplikacia na média.

5. Temporalne a semioticke suvislosti estetickeho objektu. Aplikacia na media.

6. Esteticky postoj. Esteticka recepcia. Esteticky zazitok. Aplikacia na media.

7. Esteticka funkcia. Aplikacia na media. Aplikacia na media.

8. Esteticke hodnoty a normy. Aplikacia na media.

9. Esteticky vkusovy sud a jeho atributy. Aplikacia na media.

10. Umelecke estetic¢no. Aplikacia na media.

11. Umenie a umelecke druhy. Aplikacia na media.

12. Mimoumelecke esteti¢no. Zavere¢na reflexia ziskanych poznatkov.
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