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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je úspešné absolvovanie záverečnej písomnej skúšky z obsahu 
prednášok a povinnej literatúry. Podmienkou pripustenia študenta k záverečnej písomnej skúške je 
pravidelná účasť na prednáškach (povolené sú max. 3 absencie, pri študentoch s IŠP max. 50% z 
celkového počtu prednášok). V prípade prekročenia počtu povolených absencií sa nemôže študent 
zúčastniť na záverečnej písomnej skúške. Záverečná písomná skúška má percentuálnu váhu na 
absolvovanie predmetu na úrovni 100 %. Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať 
minimálne 55 % bodov. Záverečná hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 % D - 65-73 % E 
- 56-64 % FX - 0-55 %

Výsledky vzdelávania

Poslucháčky a poslucháči po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, 
kompetencie:
· Prehĺbia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmediálnej komunikácie.
· Osvoja si teoretické východiská, základné pojmy a súvisiace aspekty ekonomiky pozornosti publika.
· Získajú prehľad o zmenách vo vývoji a formovaní mediálneho trhu v nadväznosti na zmenu mediálneho 
správania publika a jeho pozornosti.
· Dokážu identifikovať faktory, ktoré ovplyvňujú pozornosť publika a pracovať s nástrojmi na ovplyvnenie
/získanie pozornosti.
· Získajú orientáciu v súčasných trendoch a vývojových tendenciách.
· Oboznámia sa s etickými aspektmi a dopadmi ekonomiky pozornosti na publikum, ako aj s právnymi 
otázkami spojenými s ekonomikou pozornosti.
· Sú schopní aplikovať komplexné poznatky súvisiace s ekonomikou pozornosti publika v mediálnej praxi.

Stručná osnova predmetu

1. Ekonomika pozornosti – definícia, teoretické východiská, vznik a vývoj koncepcie.
2. Ekonomika pozornosti a publikum – zmena paradigmy vo vzťahu k pozornosti publika a percepcii 
mediálneho obsahu.
3. Typológia médií a pozornosť publika.
4. Ekonomika pozornosti publika a tradičné médiá.
5. Ekonomika pozornosti publika a nové médiá.
6. Ekonomika pozornosti publika a netradičné/ambientné médiá.
7. Typy pozornosti a faktory ovplyvňujúce pozornosť publika.



8. Reklamný priestor v médiách a ekonomika pozornosti.
9. Vplyv pandémie COVID-19 na ekonomiku pozornosti.
10. Od ekonomiky pozornosti k ekonomike tvorcu – nové koncepcie a modely.
11. Vybrané právne aspekty ekonomiky pozornosti publika.
12. Etické aspekty a dôsledky ekonomiky pozornosti na publikum.
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