Informacny list predmetu

Akademicky rok 2024/2025

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMEDV/22mdAMES004/22

Nazov predmetu ekonomika pozornosti publika

Rozsah 2P

Pocet kreditov 3

Vyucéujuci Mgr. Lubos Gregus, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je Uspesne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zaverecnej pisomnej skuske je
pravidelna Ucast na prednaskach (povolené simax. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkoveého poctu prednasok). V pripade prekroc¢enia poctu povolenych absencii sa neméze Student
zUcastnit na zavere¢nej pisomnej skuske. Zaverecna pisomna skuska ma percentualnu vahu na
absolvovanie predmetu na urovni 100 %. Pre Uspes$né absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zaveretna hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91% C - 74-82 % D - 65-73 % E
-56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikécie.

-Osvoja si teoreticke vychodiska, zakladne pojmy a suvisiace aspekty ekonomiky pozornosti publika.

- Ziskaju prehlad o zmenach vo vyvoji a formovani medialneho trhu v nadvaznosti na zmenu medialneho
spravania publika a jeho pozornosti.

- Dokazu identifikovat faktory, ktoré ovplyviuju pozornost publika a pracovat s nastrojmi na ovplyvnenie
/ziskanie pozornosti.

- Ziskaju orientaciu v su¢asnych trendoch a vyvojovych tendenciach.

-Oboznamia sa s etickymi aspektmi a dopadmi ekonomiky pozornosti na publikum, ako aj s pravnymi
otazkami spojenymi s ekonomikou pozornosti.

- Su schopni aplikovat komplexné poznatky suvisiace s ekonomikou pozornosti publika v medialnej praxi.

Struéna osnova predmetu

1. Ekonomika pozornosti - definicia, teoreticke vychodiska, vznik a vyvoj koncepcie.

2. Ekonomika pozornosti a publikum - zmena paradigmy vo vztahu k pozornosti publika a percepcii
medialneho obsahu.

3. Typoldgia meédii a pozornost publika.

4. Ekonomika pozornosti publika a tradicne media.

5. Ekonomika pozornosti publika a nove media.

6. Ekonomika pozornosti publika a netradi¢né/ambientné media.

7. Typy pozornosti a faktory ovplyviujuce pozornost publika.



8. Reklamny priestor v mediach a ekonomika pozornosti.

9. Vplyv pandemie COVID-19 na ekonomiku pozornosti.

10. Od ekonomiky pozornosti k ekonomike tvorcu - nove koncepcie a modely.
11. Vybrané pravne aspekty ekonomiky pozornosti publika.

12. Eticke aspekty a dosledky ekonomiky pozornosti na publikum.
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