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Ciel

Cielom predmetu je predstavit axiologiu medii ako disciplinu aj s jej problematikou s ohfadom na
interdisciplinarne vztahy a oboznamit s vybranymi aktualnymi problémami (sucasnych) médii a mediainej
komunikacie z axiologického (osobitne) humanistického hl'adiska.

V tomto kontexte

-uviest do axiologie ako discipliny, predstavit, resp. oboznamit s jej povahou a interdisciplinarnymi vztahmi
a prienikmi;

-predstavit axioldgiu (tradi¢nych a novych digitalnych) medii, oboznamit s jej klti¢ovymi pojmami aich
interpretaciou;

-oboznamit s jej zakladnymi/vybranymi predmetnymi problémami a ich teoretickym rieSenim
(interpretaciami, resp. vysvetlenim);

-predstavit a diskutovat vybrané (aktualne) problémy medii a (medialnej) komunikacie v axiologickej
(osobitne humanistickej) perspektive.

Student/$tudentka by mal/mala dokazat na tomto zaklade interpretovat, prezentovat a diskutovat ziskané
poznatky, a to aj osobitne v interdisciplinarnom kontexte a aplikujuc ich do su¢asnosti s ohladom na
aktualne problémy humannej/sociokulturnej praxe;

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje $tandardna pravidelna Ucast na vyucbe, povolena je max. 2 x
absencia bez udania dévodu. Pokial ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit ospravedinujuci
dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o relevantnych dévodoch
neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individuélne a s ohfadom na okolnosti). V pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50 % Ucast (k tomu Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp.
kredity budu udelené na zaklade Uspesneho zvladnutia pisomnej semestralnej prace a pisomnej skusky.
Hodnotenie FX sa udeluje, resp. kredity sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 56 % -
nu uspesnost v pocte pridelenych bodov z ich maxima.

1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % »

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZzit este zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>



PriebeZné hodnotenie

semestralna praca na zadanu tému z problematiky predmetu

Zaverec¢né hodnotenie

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92=A;

91-83 =B;

82-74=C;

73 -65=D;

64 -56 =E;

55amenej =FX.

1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)
30%170%

30 % - pisomna semestralna praca
70 % - pisomna skuska

Vysledky vzdelavania

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« rozumie podstate axiologie a axiologie (tradi¢nych a novych digitalnych) médii, pozna ich vyvoj,
orientuje sa v ich kategoridlnom aparate, vie vysvetlit zakladné axiologickeé pojmy;

» chape problematiku hodnoty/dobra komunikacie, médii a informacii, vie vysvetlit jeho zakladné dimenzie;
« rozumie meédia a komunikaciu ako hodnotovo-kultivacné Cinitele, vie vysvetlit ich hodnotovy vplyv na
axiologicky subjekt;

« chape a vie vysvetlit problematiku hodnotového/hodnotiaceho vedomia a myslenia vo vztahu k médiam a
komunikacii, ich rizik a rozvoja;

- vie identifikovat a vysvetlit axiologicky obraz su¢asného ¢loveka (osobnosti) a hodnotového sveta
sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultury, resp. pod vplyvom medii;

+ pozna a vie vysvetlit hodnotovy ramec medialnych profesionalov, rozumie problematike profesijne;
axiologie novinarov;

- chape a vie vysvetlit problém pravdy ako hodnoty v kontexte tradi¢nych a novych digitalnych médii;

- chape a vie vysvetlit internet ako hodnotovu paradigmu a povahu normativity (kyberkultur/y) v
kyberpriestore;

- chape a vie vysvetlit problém hodnotenia novych digitalnych meédii/technologii, ich hodnotovej dimenzie,
resp. (socio)kulturnej kvality a jej determinantov;

- orientuje sa v problematike existencialnej axiologie v kontexte medialnej digitalnej kultury av
axiologickej perspektive post/transhumanizmu, vie vysvetlit jej kl'u¢ove problémy;

- dokaze identifikovat a analyzovat aktualne problémy médii/komunikéacie z hl'adiska axiologie, tiez
prezentovat a diskutovat tieto problémy, resp. ziskané poznatky z predmetu v interdisciplinarne;j
perspektive a s ohladom na humannu/sociokulturnu prax.



Struéna osnova predmetu

1/ Axiologia a axiologia tradi¢nych a novych digitalnych médii (povaha, historia a vyvoj; interdisciplinarne
vztahy, ramec problematiky a kategorialny aparat (kf'ucoveé pojmy aich interpretacie);

2/ Hodnota/dobro komunikacie, medii a informacii v individualnom a spolo¢enskom zivote ¢loveka, jej
zakladne urovne;

3/ Axiologicky subjekt a hodnotovy vplyv médii. Média ako hodnotovo-kultivacné Cinitele. Axiologicko-
eticky model su€asnej osobnosti v kontexte medialneho obrazu.

4/ Hodnotové/hodnotiace vedomie a myslenie vo vztahu k médiam, jeho rizika a rozvoj. Hodnotovy rémec
medialnych profesionalov. Profesijna axioldgia novinarov.

5/Hodnoty kolektivnej mentality v kontexte historickeho vyvoja spolo¢nosti a komunikacie. Axiologicky
obraz sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultury, resp. pod vplyvom médii;

6/ Internet a/ako hodnotova paradigma a normativita hodnét v kontexte internetoveho kyberpriestoru
/kyberkultur. Pravda ako princip a hodnota v kontexte (tradi¢nych a novych digitalnych meédii);

7/ Hodnotenie novych digitalnych médii/technoldgii, ich hodnotova dimenzia, resp. (socio)kulturna kvalita
a jej determinanty.

8/ Existencialna axiologia a axiologicka perspektiva post/transhumanizmu v kontexte medialnej digitalne;
kultury;

Sylabus predmetu

1/ Uvod (obsah, resp. tematické zameranie predmetu, $tudijna literatura, poziadavky absolvovania a
hodnotenia). Predporozumenie problematiky u Studentov;

2/ Axiologia a axiologia (tradi¢nych a novych digitalnych) médii (historické vychodiska a vyvoj; ramec
problematiky, ¢lenenie na zaklade historickej diferencie); Specifika axiologie novych digitalnych medii.
Zakladné axiologické pojmy (hodnota, pseudohodnota, norma, dobro, kvalita; axiologicky subjekt a
hodnotenie; hodnotova orientacia, systém, stereotyp...);

3/ Hodnota, resp. dobro komunikacie a informacii v individualnom a socialnom zZivote ¢loveka. Jej dimenzie.
Hodnoty v kontexte komunikacie, medii a informacii. Vyznam medii v spoloc¢nosti.

4/ Média a hodnoty - medialna konstrukcia hodnét aich transmisia v procese komunikacie. lch Hodnotovy
vplyv a u¢inky meédii na osobnost. Hodnotovo-kultivacny rozmer/potencial medialnej komunikacie médii.
Kultivujuce hodnoty v kontexte medi;

5/ Hodnotovy ramec medialnych profesionalov. Profesijna axiologia novinarov. Hodnoty v spravodajstve.
Epistemické a mravné hodnoty v Zurnalistike. Hodnoty deliberativnej komunikacie. Zodpovednost v
kontexte medii.

6// Axiologicky subjekt v kontexte vplyvu médii. Skusenost a hodnotenie/hodnotova volba pod vplyvom
medii, osvojovanie, resp. interiorizacia medialne komunikovanych hodnét. Ich determinanty arizika
(sloboda, zodpovednost; Uloha moralky, intelektualneho faktora, kritického postoja...). Rozvoj
hodnotového a hodnotiaceho vedomia vo vztahu k médiam a medialnym obsahom.

7/ Axiologicky rozmer medialnych obrazov ¢loveka. Model su¢asnej osobnosti, jej hodnotovo-mravné
orientacie a stereotypy v kontexte medialnych obrazov.

8/ Hodnoty kolektivnej mentality v kontexte historickeho vyvoja spolo¢nosti a komunikacie. Dominujuce
hodnoty aich typy vo vztahu k paradigmatickym médiam. Hodnotove systémy sucasnej civilizacie/kultury
a vplyv médii. Postmoderna (hodnotovy pluralizmus, relativizmus a nihilizmus v postojoch).

9/ Pravda ako epistemicka a eticka hodnota v kontexte (tradi¢nych a novych) médii. Pravdivost medialnych
obsahov. Problém pravdy vo vztahu k simulakru digitainej medialnej reality. Hodnota pravdy v kontexte
internetovej komunikacie.

10/ Internet a/ako hodnotova paradigma. Normativita hodnét v kontexte internetoveho kyberpriestoru.
Hodnoty/normy a kyberkulur/y.

11/ Hodnotenie novych digitalnych médii/technologii (humanisticka pozicia). Ich hodnotova dimenzia, resp.
(socio)kulturna kvalita. Etos, etika a hodnotovo senzitivny dizajn ako determinanty/predpoklady hodnét



digitalnych medii a komunikacie.

12/ Existencialna axiologia v kontexte digitalnej medialnej kultury. Hodnoty a/ako existencialna online
volba. Existencialne problemy arizika v digitalnych podmienkach Zivotného sveta.

13/ Axiologicka perspektiva post/transhumanizmu. Kyborgizmus a umela inteligencia ako axiologicky
problem.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky jazyk



