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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Hodnotenie je rozloZzené nasledovne:

60 % hodnotenia tvoria vypracovane zadania,

30 % hodnotenia tvori spracovanie a prezentacia vybranych tém na vyucovani,

10 % hodnotenia tvori U¢ast na prednaskach

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Hodnotenie je rozloZzené nasledovne:

60 % hodnotenia tvoria vypracovane zadania,

30 % hodnotenia tvori spracovanie a prezentacia vybranych tém na vyucovani,
10 % hodnotenia tvori U¢ast na prednaskach

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
# pozna prostriedky a manipulativne taktiky reklamy,

# dokaze identifikovat reklamu v ramci ostatnych medialnych obsahov,

# je schopny identifikovat a zhodnotit pouzité reklamné koncepty a apely,

# ovlada prostriedky ochrany a prevencie vo¢i manipulativnym technikam reklamy,

# pozna faktory ovplyvnujuce nakupne a spotrebne spravanie,

# dokaze aplikovat, porovnat a zhodnotit osobné, komeréné a verejné zdroje informacii,

# dokaze identifikovat a branit sa proti ne¢estnym obchodnym praktikam.

Struéna osnova predmetu

1) Podstata a vyznam reklamy (definicia, vlastnosti, ciele, cielove skupiny, postavenie v komunikacnom
mixe, postavenie a ciele v jednotlivych fazach Zivotného cyklu produktu)

2) Proces tvorby reklamy (urcenie cielov, rozhodnutie o rozpocte, rozhodnutie o sprave, rozhodnutie o
meédiach, hodnotenie reklamnej kampane)

3) Reklama podla medii (printova, rozhlasova, televizna, vonkajsia, na internete a kino reklama), reklama



podl'a objektu (produktova, imidzova)

4) Informacné (kvalita, cena, bezpecnost, vysledky vyskumu a pod.) a emocionalne apely (humor, erotika,
strach) v reklame, koncepty reklamnej spravy (odporucanie beznym spotrebitelom, odporucanie
odbornikom, odporuc¢anie znamou osobnostou, obrazok zo Zivota, porovnavanie s konkurenciou, hudobny
koncept).

5) Potreba vzdelavania spotrebitelov v oblasti reklamy (reklamna gramotnost).

6) Eticky kodex reklamnej praxe, spoloc¢enska kritika reklamy, organ etickej samoregulacie reklamy Rada
pre reklamu

7) Spotrebitel, spotrebitel'sky trh, zakaznik. Spotrebné spravanie, nakupné spravanie. Typy nakupov.
Model spotrebitel'skeho spravania.

8) Faktory formujuce spotrebitel'skeé spravanie (kulturne, spolocenské, osobné, psychologické)

9) Proces nakupného rozhodovania (poznanie problému, vyhladavanie informacii, hodnotenie alternativ,
nakupné rozhodnutie, spravanie po nakupe)

10) Proces nakupného rozhodovania: vyhladavanie informacii (osobné zdroje, komeréné zdroje, verejné
zdroje, spotrebitel'ské zdruzenia, osobné skusenosti spotrebitela)

11) Potreba vzdelavania spotrebitelov v oblastiach: ochrana zdravia a bezpecnosti spotrebitela, ochrana
hospodarskych zaujmov spotrebitela, pravo na nahradu utrpenych $kod, pravo na informovanost a osvetu,
pravo na kolektivne zastupovanie zaujmov suvisiacich s ochranou spotrebitela a pod..

12) Potreba vzdelavania spotrebitelov v oblastiach: zelena transformécia, digitalna transformacia,
presadzovanie a naprava, zranitelnost spotrebitelov, ochrana spotrebitelov v globalnom kontexte.

13) Sumarizacia
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk
anglicky jazyk



