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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje:

. Pravidelna uc¢ast na vyucbe, povolené su maximaline 2

absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho studijného
planu je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).

Student je povinny nielen zu¢astnit sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie

k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej ¢asti vyucby. Absencie nad rémec
povoleneho mnoZstva su zdovodnovane a ospravedifiovane individualne, avSak do Uvahy sa beru
len relevantné doévody a nepredvidatelné zavazne okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 -
4 absencie) je potrebne predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti
Studenta na prednaskach. OspravedIinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
Vv

pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukongit. Povinnostou
Studentov je nielen zU¢astnit sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym
témam predmetu a participovat na interaktivnej Casti vyucby.

Il. Didakticky test.

Zaverecnée hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu |. a nasledne uspesneho

absolvovania didaktickeho testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme,
ktory tvori 100 % celkoveho hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia
vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% z celkového poc¢tu bodov.
HODNOTIACA STUPNICA

100-92% =A

91-83% =B

82-74%=C

73-65% =D

64-56% =E

56 % amenej = Fx

Studenti sa na terminy skugok prihlasuju prostrednictvom systému AIS. V pripade neucastina
prihlasenom termine je Student hodnoteny znamkou Fx. Podmienky absolvovania predmetu v opravnych
terminoch su rovnake ako v riadnom termine.



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- orientuje sa v problematike globalizacie médii a medialneho priemyslu,

- dokaze popisat ulohu masovych meédii v procesoch globalizacie a ich vplyv na premeny kulturnej identity
na prelome 20. a 21. storocia,

- na zéklade teoretickych vedomosti je Student schopny analyzovat Strukturalne procesy ovplyvrujuce
sucasnu podobu medialneho sveta (deregulacia, koncentracia, internacionalizacia),

- je schopny identifikovat viditelné ¢i potencialne désledky globalizacie médii a medialneho priemyslu,

- rozvija analyticke schopnosti, a to najméa vd'aka analyze medialneho prostredia a konkretnych medialnych
obsahov z pohl'adu uplatnenia réznych globaliza¢nych procesov,

- vie zddvodnit vyznam medzinarodnej komunikacie a dblezitost d’alsich aspektov suvisiacich s
globaliza¢nymi tendenciami medialneho priemyslu

- dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatiované postupy globalizacie v
oblasti komunika¢nych technologii, masovych medii €i vo sfere produkcie medialnych obsahov,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikaéné zru¢nosti, schopnost argumentécie.

Struéna osnova predmetu

1. Organizac¢né pokyny, zakladny pojmovo-kategorialny aparat (globalizacia, deregulacia, koncentracia,
internacionalizaciaai.).

2. Uvod do diskurzu globalizacie (globalizacia kultury, identity, (komunikaénych) technoldgii, politicka a
ekonomicka dimenzia globalizacie).

3. Strukturalne zmeny medialneho prostredia v globalnom kontexte (medialny priemysel, zabavny
priemysel, nadnarodné a multinacionalne medialne korporacie). Ideologické dimenzie internacionalneho
filmoveho priemyslu.

4. ,Spatny tok" medialnej produkcie (glokalizacia, hybridacia, Standardizécia a stereotypizacia). Vybrané
problemy marketingu a distribucie filmov.

5. Globalizacia audiovizualnej tvorby - narativne aspekty (preferované hodnoty, témy, stereotypy, naracia
a d'alSie narativne aspekty typické pre globalne popularne medialne obsahy).

6. Globalizacia audiovizualnej tvorby - diskurzivno-semioticke aspekty (medialne archetypy, cesta (super)
hrdinu pribehom a d'alSie diskurzivno-semioticke aspekty typicke pre globalne popularne medialne
obsahy).

7, Globalizacia a transmedialne narativy (elektronické moznosti Sirenia (globlizacie) audiovizualneho
obsahu).

8. Globalizacia a kult hviezd (celebritizacia, celebrifikacia, kult osobnosti, kult hviezd ainé). Americky
filmovy priemysel ako kl'u¢ovy zdroj celebritizacie.

9. Globalizacia, transtextualita a serialita (transtextualita v medialnych obsahoch, serialita a iné spdsoby
odkazovania na diela popularnej kultury).

10. Obsahova a formalna Struktura snimok uréenych pre vacsinoveé publika I. ¢ast.

11. Obsahova a formalna Struktura snimok uréenych pre vacsinove publika Il Cast.

12. Globalne problémy suc¢asnosti (globalne publikum, lokalna rezistencia, kulturny (americky)
imperializmus ai.).

13. Globalizacia, digitalne meédia a buduci civilizacny vyvoj (globalizacia (virtualnej) identity, globalne
progndzy, futurologické koncepcie, Rimsky klub a globalistika ai.).
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