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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

+ 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi tudent ziskat minimalne56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

Pozna teoretické vychodiska tvorby imidZu a tvorby pozitivnych vztahov s verejnostou,

Chape rozdiely a Specifika nastrojov PR v réznych oblastiach,

Vie posudit vyznam PR v kontexte celej firemnej komunikacie,

Dokaze analyzovat vybrany subjekt, zhodnoti vyuzitie nastrojov PR, identifikuje problémové oblasti

Vie vytvorit tlacovu spravu, pozna postupy a techniky tvorby vztahov s médiami,

Chape zmeny, ktore priniesla digitalna komunikacie, pozna vyhody a kriticky hodnoti jej negativne stranky v
oblasti PR,

Dokaze prezentovat svoje vysledky prace, zlepSuje si svoje komunika¢né schopnosti.

Struéna osnova predmetu

Zakladne teoreticko-metodologicke vychodiska - v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
oboznamia s podstatou a vyznamom marketingovej komunikéacie v kotexte firemnych
procesov, jej vyznamu i réznorodosti nastrojov, vyznam réznych cielovych skupin pre
budovanie pozitivneho imidzu. Osobitna pozornost sa bude venovat prepojeniu PR s inymi
komunikacnymi nastrojmi.

Vztahy s médiami - v ramci tohto bloku sa predovSetkym zameriame na medialne prostredie
na Slovensku, podstatu prace novinara, jeho postupy pri zbere informacii a tvorbe
novinarskeho produktu a na novinarsku etiku. Zaroven sa budeme zaoberat roznymi



komunika&nymi nastrojmi, ktoré méa podnik k dispozicii na pracu s médiami. TaZisko bude
spocivat v tvorbe tlacovych sprav, organizovani tlatovych konferencii, planovani rozhovorov,
novinarskych tripov, vzdelavani novinarov a pod.

Sponzoring, event marketing - v tejto Casti sa sustredime na vyznam sponzorstva

a organizovanych podujati v kontexte inych z komunikacnych nastrojov, ich vyznam pre
externu aj internu verejnost, planovanie v kontexte inych komunikacnych cielov i realiza¢nu
Cast.

Krizova komunikacia - v tomto bloku sa posluchaci oboznamia so Specifikami krizovej
komunikacie, s tym, kedy kriza vznika, ako moze ohrozit firemnu povest, resp. samotnu
existenciu, aké su zasady prace s mediami pocas krizovych udalosti.

PR v online prostredi.- v tomto bloku budeme orientovat pozornost posluchacov na online
prostredie. Aké zmeny priniesol digitalny svet v otazke budovania imidzu, aké nastroje mozno
vyuzit pri komunikacii s roznymi cielovymi skupinami, akeé rizika priniesli nové technoldgie.
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