Informacny list predmetu

Akademicky rok 2024/2025

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMASK/22bdVZMEQQ03/22

Nazov predmetu psychologia medii

Rozsah 2P

Pocet kreditov 4

Vyucujuci PhDr. Olga Skvareninova, CSc. (prednasajuci)
Ciel

Po uspesnom absolvovani predmetu by $tudenti mali ziskat prehibenie vedomosti z medialnej psychologie,
ktore su potrebne pre ich profesionalnu pracu v oblasti masmedii, PR a marketingu, ako aj pre celkovy
rozvoj ich osobnosti ako medialneho pracovnika. Mali by poznat psychologiu komunikatora, publika a
psychologicke vplyvy médii. Mali by byt schopni rozpoznat a analyzovat klu¢ove aspekty medialnych
ucinkov na spravanie deti, dospievajucich a dospelych. Mali by byt schopni analyzovat tradi¢né témy
medialnej psychologie, ako su spravy, nasilie, reklama, erotika, rodove Studia, ako aj nove Specificke
medidlne Zanre, ako reality show, lifestylové televizne programy, serialy, ranné vysielanie a nove (socialne)
media. Mali by tiez vediet rozliSovat medzi socialne prijatelnym a neprijatelnym vplyvom médii na
spolo¢nost.

Podmienky na absolvovanie predmetu

- Pravidelna ucast na vyucovani - povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky). Pri po¢te
absencii nerozhoduje, i su alebo nie su ospravedinene. Za kazdu absenciu navyse sa znizuje vysledne
hodnotenie $tudenta o jeden stupen. Student musi po¢as semestra absolvovat minimalne 50 %
vyucovacich jednotiek. V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50-percentnu ucast
na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

- Uspesné absolvovanie Ustnej skusky; na Ustnej skuske sa neméze zugastnit Student, ktory neabsolvoval
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. Ustna skiska predstavuje 100 % zavereéného hodnotenia, na jej
uspesné absolvovanie Student musi ovladat u¢ebnu latku na minimalne 56 %.

- Klasifikana stupnica zavere¢ného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> ;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 %> ;

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> ;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynaloZit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Zaverecné hodnotenie

Klasifikatna stupnica zavere¢neho hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >;
B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>;



C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerné vysledky «74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> ;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znac¢né Usilie a mnoZstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani kurzu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- Student ziskava prehlbujuce sa vedomosti z medialnej psycholdgie, ktoré su potrebné pre jeho
profesionalne pdsobenie v oblasti masmedii, PR a marketingu, ako aj pre celkovy rozvoj jeho osobnosti ako
medialneho pracovnika.

- Student pozna psychologiu komunikatora, publika a psychologické vplyvy médii, je schopny rozpoznat a
analyzovat kl'ucoveé aspekty pdsobenia médii na spravanie deti, dospievajucich a dospelych.

- Student dokaze analyzovat tradi¢né témy medialnej psycholdgie, ako su spravy, nasilie, reklama, erotika,
rodove studia, ako aj nove specificke medialne zanre ako reality show, lifestylove televizne programy,
serialy, ranné vysielanie a nove (socialne) meédia. Je tiez schopny rozliSovat medzi spolocensky
akceptovatelnym a neakceptovatelnym vplyvom médii na spolo¢nost.

Struéna osnova predmetu

1. Oblast psycholdgie médii. Vztah medzi psycholdgiou a médiami.

2. Osobnost masmedialneho pracovnika (novinar, redaktor, moderator, komentator) z hladiska
psychologie médii. ImidZ medialneho pracovnika. Typy imidZu. Vlastnosti "Velkej patky". Psychologicke,
vykonové a motivacne charakteristiky jednotlivca.

3. Psychologia medialneho publika. Definicia publika - jednotlivec, skupina. Divaci, posluchaci, Citatelia,
online publikum. Spravanie publika. Selektivita a aktivita publika. Vztah publika k médiam a medialnemu
obsahu. Publikum a reklama.

4. Proces medialnej percepcie. Pozornost vo vnimani, chapanie medialnych obsahov. Percepcia tlace,
rozhlasu, televizie, online medii. Spravodajske hodnoty.

5. Manipulacneé techniky masmedii z hladiska psychologie medii. Jazykove prostriedky medialnej
manipulacie.

6. Stereotypy v mediach. Stereotypy a predsudky. Stereotypy v medialnej reprezentacii muzov a zien.
Rodove Studia a psychologia medii. Medialny vplyv pornografie a erotiky. Reprezentacie socialnych skupin
v mediach. Stereotypy v medialnej reprezentacii socialnych skupin na Slovensku a vo svete. Medialne
reprezentacie mensin, zdravotneho postihnutia a dusevného zdravia. Inkluzivny jazyk v mediach.

7. Prosocialne ucinky medii. Prosocialne spravanie. Prosocialne televizne a rozhlasové programy, printove
zanre.

8. Media a deti. Deti a televizia. Socializacia deti prostrednictvom medii. Meédia a dospievanie. Vplyv medii
na dospievajucich. Socialne a individualne aspekty pouzivania internetu v zivote deti a dospievajucich.

9. Nasilie v médiach. Uginky sledovania nasilia v médiach. Kognitivne faktory medialneho nasilia. Katarzia.
10. Parasocialna interakcia, kybernetické vztahy. Publikum, média a Sport. Model digitédineho fanusikovania.
lluzie nesmrtelnosti: psychologia slavy, fanusikovia a celebrity.

11. Medialne vystupenia jednotlivcov (verejnosti): reality show, TV magaziny, ranné vysielanie, TV
programy, zabavné programy a sutazné TV programy.

12. Uginky a efektivita medii na prijemcu. Typy medialnych efektov. Faktory ovplyviujuce medialine uginky.
Internet, nové (socialne) média. Media priming.

Sylabus predmetu

1. Oblast psychologie médii. Vztah medzi psycholdgiou a médiami.
2. Osobnost masmedialneho pracovnika (novinar, redaktor, moderator, komentator) z hladiska



psychologie médii. Imidz medialneho pracovnika. Typy imidzu. Vlastnosti "Velkej patky". Psychologicke,
vykonoveé a motivacné charakteristiky jednotlivca.

3. Psycholégia medialneho publika. Definicia publika - jednotlivec, skupina. Divaci, posluchadi, Citatelia,
online publikum. Spravanie publika. Selektivita a aktivita publika. Vztah publika k médiam a medialnemu
obsahu. Publikum a reklama.

4. Proces medialnej percepcie. Pozornost vo vnimani, chapanie medialnych obsahov. Percepcia tlace,
rozhlasu, televizie, online medii. Spravodajske hodnoty.

5. Manipulacné techniky masmedii z hl'adiska psychologie médii. Jazykove prostriedky medialnej
manipulacie.

6. Stereotypy v médiach. Stereotypy a predsudky. Stereotypy v medialnej reprezentacii muzov a Zien.
Rodove Studia a psychologia medii. Medialny vplyv pornografie a erotiky. Reprezentacie socialnych skupin
v mediach. Stereotypy v medialnej reprezentacii socialnych skupin na Slovensku a vo svete. Medialne
reprezentacie mensin, zdravotneho postihnutia a dusevného zdravia. Inkluzivny jazyk v mediach.

7. Prosocialne ucinky medii. Prosocialne spravanie. Prosocialne televizne a rozhlasove programy, printove
zanre.

8. Media a deti. Deti a televizia. Socializacia deti prostrednictvom medii. Media a dospievanie. Vplyv medii
na dospievajucich. Socialne a individualne aspekty pouzivania internetu v Zivote deti a dospievajucich.

9. Nasilie v médiach. Uginky sledovania nasilia v médiach. Kognitivne faktory medialneho nasilia. Katarzia.
10. Parasocialna interakcia, kybernetické vztahy. Publikum, média a Sport. Model digitédineho fanusikovania.
lllzie nesmrtelnosti: psycholdgia slavy, fanusikovia a celebrity.

11. Medialne vystupenia jednotlivcov (verejnosti): reality show, TV magaziny, ranné vysielanie, TV
programy, zabavné programy a sutazne TV programy.

12. Uginky a efektivita médii na prijemcu. Typy medialnych efektov. Faktory ovplyviujuce medialine uginky.
Internet, nové (socialne) média. Media priming.

Odporucana literatura

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.

Giles, D. (2003). Media Psychology. Lawrence Erlbaum Associates.

Solik, M. (2011). Media Psychology. In D. Petranova, & L. Cabyova (Eds.), Media Relations | (pp. 30-55). FMK
UCM.

Stever, G. S, Giles, D. C., Cohen, J. D., & Myers, M. E. (2025). Understanding Media Psychology (2nd ed.).
Routledge.

Skvareninova, O., & Alféldiova, A. (2018). Image of a PR Manager. Media Literacy and Academic Research, 1
(1), 63-74.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Anglicky jazyk



