Informacny list predmetu

Akademicky rok 2024/2025

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMARK/22bdVZME002/22

Nazov predmetu marketingova komunikacia

Rozsah 2P

Pocet kreditov 4

Vyucéujuci doc. PhDr. Jana Galera Matusova, PhD. (prednasajuci), doc. Ing. Janka

Beresecka, PhD., MSc. (prednasajuci), Mgr. et Bc. Dasa Frani¢, PhD.
(prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Na Uspe$né absolvovanie predmetu musi $tudent spifat nasledovné podmienky:

absolvovanie prednasok, povolené su max. dve absencie za semester (tvori 10 % z celkového hodnotenia
predmetu),

vypracovanie praktickych zadani, na ktorych bude $tudent pracovat priebezne po¢as semestra (tvori 30 %
z celkového hodnotenia predmetu),

zaverecna ustna skuska (tvori 60 % z celkového hodnotenia predmetu).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

dokéaze sa orientovat v zakladnej terminoldgii v oblasti marketingovej komunikacie,

pochopi zakladnym cielom a funkciam marketingovej komunikacie,

dokaze definovat a charakterizovat jednotlivé nastroje marketingovej komunikacie, ktoré sa vyuzivaju v
praxi,

je schopny navrhnut jednoduché komunikacneé riesenia pre mensie znacky,

vie prakticky vyuzivat niektoré z nastrojov marketingovej komunikacie a implementovat ich do
komunikacnych strategii,

rozvija si komunika¢né a prezentacne zru¢nosti,

Student sa uci pracovat v time, nakolko Studenti budu pracovat na jednotlivych zadaniach v skupinach.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do marketingovej komunikacie - zakladné definicie, ciele, podstata.

2.Komunikac¢na strategia a jej Casti.

3. Reklama.

4.Vztahy s verejnostou.

5. Podpora predaja.

6. Osobny predaj.

7. Priamy marketing.

8. Dalsie formy marketingovej komunikacie: product placement, advergaming, viralny marketing, mobilny



marketing.

9. Online marketingova komunikacia, socialne media.
10. Pripadove Studie

11. Hodnotenie zadani Studentov.

Odporucana literatura

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych §tadiach ich Zivotného
cyklu. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Galera Matusova, J., et al. (2022). Media Relations - Techniky, nastroje a tipy na budovanie vztahov s
mediami. Trnava: FMK UCM.

Prikrylova, J. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada Publishing.
Romaniuk, J., & Sharp, B. (2021). How Brands Grow 2. Oxford: University Press.
Young, A. (2018). Ogilvy o reklamé v digitalnim véku. Bratislava: Svojtka & comp.
Sharp, B. (2017). Marketing. Oxford University Press

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky/anglicky



