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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie pozostava z: « Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo preukazana
nadpriemerna aktivita) - tvori 20% z celkovej znamky « Test 1 (Ciastkovy v priebehu semestra (vopred
avizovany)) - tvori 20% z celkovej znamky « Test 2 (zaverecny): pre uznanie testu Student musiv teste
ziskat minimalne 21 bodov zo 30 bodov (alebo alikvotny pomer priinom pocte poloZiek). « Celkové
hodnotenie: Dochadzka (pripadne ucast na vyskume) a Test 1 (spolu tvoria 40% z celkového hodnotenia)

a Test 2 (tvori 60% z celkového hodnotenia) = 100%.

1.) Ugast na prednaskach (minimalne 80% z celkového po&tu prednasok). Pre riadne ospravedinenie
udalosti vis maior je potrebné dolozit relevantny doklad. Ak predmet obsahuje aj seminare, podmienky su
totozné. Pripadna participacia na vyskume (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne
50% Ucast na prednaskach). V pripade opakovaného predmetu, Studenti su povinni kontaktovat
vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného semestra (pedagog mu uréi podmienky
dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat % za ucast na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu
pridelené 0% za tuto ast. Student je povinny nielen sa zuéastnit na vyucbe, ale aj aktivne reagovat,
zapéajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej ¢asti vyucby. Studenti,
ktori vymeskaju viac ako je stanovene a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade
individualneho $tudijného planu, bude im pridelené 0% za tuto ¢ast.

2.) Test 1 (Ciastkovy test) - realizuje s v priebehu semestra vo vopred avizovanom termine.

3.) Test 2 - zaverec¢na pisomna skuska z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverec¢nej evaluacii je
potrebné dosiahnut minimalne minimalne 21 bodov zo 30 bodov (alebo alikvotny pomer priinom poc¢te
poloziek). Test 2 tvori 60% z celkového hodnotenia predmetu. V pripade parcialnych uloh/testov k
zaverecnej evaluacii sa zahima dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je
potrebné prihlasovanie v systéme AIS (vid' § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v
Trnave).

Stupnica celkového hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikaénym stupfiom (v
%), (miera Uspesnosti Studenta) su nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 %; B 1,5 velmi dobre: 83-91,99 %; C
2,0 dobre: 74-82,99 %; D 2,5 uspokojivo: 65-73,99 %; E 3,0 dostatoCne: 56-64,99 %; FX 4,0 nedostatocne:
0-55 %.



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- Student disponuje odbornymi vedomostami z oblasti semiotiky v estetickom a filozofickom mysleni
najma 20. storocia, ktore sluzia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v buducej praxi
alebo vyskume;

- Dokéaze identifikovat a komparovat esteticke tedrie a pristupy, poukazat na zakladné rozdiely medzi nimi
a vyvodit kritické zavery v kontexte komunikacie a suc¢asnej medialnej praxe;

- Je schopny definovat a aktivne vymedzit prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami,
semiotickou analyzou a ich praktickou aplikaciou v oblasti estetickej kultury aplikovanej na marketingovu a
masmedialnu komunikaciu;

- Ovlada semioticke Specifika reklamy, medialnej a marketingovej komunikacie v interdisciplinarnom
diskurze, ich prakticke prejavy a aplikacie a dokaze ich inovativnym spésobom interpretacne vyuzivat pri
explikacii aktualnych medialnych fenomenov;

- Disponuje preukazatelnou znalostou zakladnych teoretickych pristupov z oblasti estetiky,
komunikologie, semiotiky médii a vizualnej kultury a naich zaklade dokaze identifikovat a kriticky zhodnotit
rozmanite spolocenské a medialne fenomeény v celej Sirke ich komplexity;

- Student mal by byt schopny aplikovat ziskané poznatky v kontexte semiotiky a estetiky na marketingovu
komunikéaciu a medialnu kulturu;

- Disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat vysledky viastnej
praktickej ¢innosti v ramci timovych projektov;

« Rozvija svoje komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie, kriticke a kreativne
myslenie;

« Pracou na skupinovom projekte Student zaroven zlepSuje svoju kooperaciu v time, a uvedomuije si
individualnu a spolo¢nu zodpovednost pri praci na projekte.

Struéna osnova predmetu

1. Teoreticke vychodiska semiotiky.

2. Komunikac¢ny proces z pohladu umenia, medii a marketingovej komunikacie.

3.Logo a design - vyrazove a vyjadrovacie prostriedky.

4. Verbalne a neverbalne vyrazove prostriedky marketingovej komunikacie. Etika propagacie produktu.
5. Sémantika marketingovej komunikacie (negativne a pozitivne emaocie, druhy postav a hrdinov).
6. Intertextualita v marketingovej komunikacii a propagacia produktu - vyuzitie umeleckych diel v
marketingovej komunikacii.

7. Mytus v marketingovej komunikacii (baje, povesti, povery a rozpravky).

8. Nabozenské symboly a biblicke pribehy uplathované v marketingovej komunikacii.

9. Retorika propagacia produktu. Ikonologicka perspektiva telesnosti. Kult tela a krasy.

10. Semiotika marketingovej komunikacie v praxi.

11. Vybrane metody semiotickej analyzy.

12. Analyza netradi¢nych marketingovych komunikacnych kampani.
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+ elektronicky zasielane linky, texty, a pod.

Poznamky

Student je povinny evidovat si pozndmky samostatne na zaklade vykladu, prednasok a informacii
prekladanych pocas vyucby a studium adekvatnych literarnych zdrojov.

URL webovej stranky predmetu

https://moodle.ucm.sk/course/view.php?id=493



