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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje:

|. Standardna pravidelna ucast na vyucbe, povolené su max. 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez
udania dévodu. V pripade individualneho studijneho

planu je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Absencie nad
ramec povoleného mnozstva su zdévodnovane a

ospravedInovaneé individualne, avsak do Uvahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatelne
zavazné okolnosti. V pripade vac¢sieho poctu absencii (3 - 4 absencie) je potrebné predlozit kdpiu
lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejSej povahe zdravotnych problemov Studenta alebo

iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedinenia

sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania viac ako polovice
prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnostou Studentov je nielen zuc¢astnit sa na vyucbe,
ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej
Casti vyucby.

II. Dal$ou podmienkou absolvovania predmetu je participacia tudentov na prieskume z pozicie
respondenta v predpisanom rozsahu.

Ill. Didakticky test.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu . a Il. a nasledne Uspesného absolvovania
didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme, ktory tvori 100 %
celkoveho hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov studenta sa riadia
Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Podmienky absolvovania predmetu v
opravnych terminoch su rovnake ako v riadnom termine.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
100-92=A

91-83=B

82-74=C

73-65=D

64-56 =E

55amenej =FX.



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- Pozna a chape podstatu a povahu etiky ako discipliny, jej ¢lenenie a zakladné pojmy, orientuje sa v jej
zakladnych ideach, koncepciach, resp. tedriach a paradigmach;

« Orientuje sa v aktualnych témach etiky medii a medialnej komunikacie, ktore sluzia ako

podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v buducej praxi alebo vyskume;

- Dokaze identifikovat a reflektovat zakladné vychodiskové idey, koncepcie, paradigmy a teorie

etiky v kontexte komunikacie a medialnej produkcie;

« M osvojené teoretickeé vychodiska a dokaze komparovat a analyzovat vztahy medzi moralkou

a spolo¢nostou, rozumie ich prepojeniu na masmedia;

+Pozna a chape podstatu a vyznam aplikovanych a profesijnych podéb etik v kontexte komunikacie a medii
aorientuje sa v ich problematike, osobitne pozna a chape podstatu a vyznam etiky pre oblast vztahov s
mediami;

« Rozumie a vie vysvetlit vztah medzi moralkou, komunikaciou, spolo¢nostou a médiami;

vie identifikovat a vysvetlit mravnu dimenziu socialnej komunikacie, osobitne v oblasti vztahov s médiami;
- Orientuje sa v problematike mravnych a etickych hodnét a principov, noriem a kddexov, rozumie ich
povahe a vyznamu v réznych dimenziach a formach socialnej (institucionalna, organiza¢na, medialna,
strategicka..., tiez Specificky internetova/online) komunikacie;

- Orientuje sa v etickych normach a ovlada Specifika etiky reklamy;

- Je schopny samostatne a kriticky posudit etické aspekty medialnej komunikacie;

- Disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat vysledky

vlastnej praktickej Cinnosti v ramci individualnych aj timovych projektov v suvislosti s etickymi

aspektmi medialnej komunikacie;

« Rozvija svoje komunika¢né a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie, logickeé, kritické
akreativne myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Etika ako disciplina (Clenenia, zakladne formy, kl'ucové pojmy), jej vztahy v kontexte vied a spoloenska
uloha.

2. Prehlad etickych pristupov v dejinach a su¢asnosti (vyznamné idey, koncepcie, resp. teodrie a paradigmy.
3. Vztahy medzi moralkou spolo¢nosti, komunika¢nou etikou a etikou v meédiach.

4. Charakteristika medialnej etiky ako profesijnej etiky, vztah k podnikatel'skej etike. Etické aspekty vztahu
meédii a medialnych profesionalov (osobitne napr. Zurnalistov) s verejnostou. Etické poziadavky
deliberativnej komunikacie s mediami.

5. Etika médii, zurnalisticka etika, etika reklamy a ich Specifika.

6. Eticka (samo)regulacia v ramci vztahov s médiami (rozne formy a institucie). Etické normy a kddexy
(podoby etickych kddexov a vyznam) pre komunikaciu a média (napr. v oblasti novinarskej prace,
marketingu, reklamy...).

7.Charakteristika a fungovanie etickeého kodexu v medialnej praxi v SR.

8. Eticke aspekty vztahu medialny pracovnik, verejnost a objekt jeho zaujmu.

9. Zodpovedna online komunikacia vo vztahu k verejnosti a médiam. Etické Standardy a dobra prax online
komunikacie vo vztahoch k verejnosti a médiam (resp. vztahoch verejnosti, organizacii a médii).
Interaktivita v online komunikacii ako mravné riziko i prilezitost vztahov s médiami.

10. Eticke problemy komunikacie s mediami z hladiska rizik percepcie medii a medialnych komunikatov.
Etika recipientov/publika ako legitimna sucast etiky médii. Vyznam etickej a medialnej edukéacie s ohladom
na rozvoj komunika¢nych, medialnych a etickych kompetencii (resp. gramotnosti).

11. Etickd analyza vybranych etickych problémov v kontexte vztahov a komunikacie s médiami.

12. Zaverec¢né zhrnutie a opakovanie problematiky.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



