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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je úspešné absolvovanie záverečnej písomnej skúšky z obsahu 
prednášok a povinnej literatúry. Podmienkou pripustenia študenta k záverečnej písomnej skúške je 
pravidelná účasť na prednáškach (povolené sú max. 3 absencie, pri študentoch s IŠP max. 50% z 
celkového počtu prednášok). V prípade prekročenia počtu povolených absencií sa nemôže študent 
zúčastniť na záverečnej písomnej skúške. Záverečná písomná skúška má percentuálnu váhu na 
absolvovanie predmetu na úrovni 100 %. Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať 
minimálne 55 % bodov. Záverečná hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 % D - 65-73 % E 
- 56-64 % FX - 0-55 %

Výsledky vzdelávania

Poslucháčky a poslucháči po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, 
kompetencie: # poznajú a rozumejú jednotlivým vedeckým metódam, ktoré sa využívajú pri výskume v 
mediálnych a komunikačných štúdiách, # orientujú sa vo výskumných technikách bežne využívaných v 
mediálnom výskume, # sú schopní definovať rozdiely medzi kvantitatívnymi a kvalitatívnymi výskumami a s 
nimi spojenými výskumnými technikami, zberom dát, analýzou dát a interpretáciou získaných výsledkov, # 
orientujú sa v spôsoboch, akými sa určuje sledovanosť, čítanosť, počúvanosť či návštevnosť v rámci 
mediálneho prostredia v Slovenskej republike, # rozvíjajú si analytické schopnosti, komunikačné a 
prezentačné zručnosti, ako aj schopnosť argumentácie.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do metodológie vedy, výskumný proces a jeho charakteristika
2. Charakteristika základných fáz výskumného procesu
3. Základné druhy mediálneho výskumu 
4. Kvantitatívne a kvalitatívne stratégie vo výskume médií
5. Výskum mediálnych inštitúcií
6. Výskum mediálnych obsahov
7. Výskum publika
8. Výskum účinkov médií
9. Výskum objektívnosti médií
10. Výskum sledovanosti, čítanosti, počúvanosti a návštevnosti médií
11. Výskum pozornosti publika
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