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Podmienky na absolvovanie predmetu

I. Ugast na prednaskach

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna U&ast na vyuébe, povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyuc¢ovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho studijného

planu je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).

Student je povinny nielen zu¢astnit sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat sa do diskusie

k vybranym témam predmetu a participovat na interaktivnej ¢asti vyucby. Absencie nad réamec
povoleného mnozstva su zdévodnovane a ospravedinovane individualne, avSak do Uvahy sa beru

len relevantné dévody a nepredvidatelné zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 -

4 absencie) je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujuci relevantneé dévody neucasti

Studenta na prednaskach. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch su rovnake ako v riadnom termine. V

pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukongit.

IIl. Priebezné aktivity po¢as vyucovania (splnenie zadani, prezentacie analyz medialnych obsahov a pod.)
Ill. Spracovanie a prezentacia analyzy vybraneho medialneho komunikatu podla stanovenych podmienok +
odovzdanie v pisomnej podobe.

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a ll. a nasledne Uspesneho

spracovania a prezentacie medialneho komunikatu, ktoré predstavuju 100% celkového hodnotenia (max.
100 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica

+100%-92% =A

«91%-83%=B

«82%-74%=C

«73% -65% =D

« 64 % -56 % =E

« 55 % amenej = FX

Studenti sa na terminy skusok prihlasuju prostrednictvom systému AIS. V pripade netcastina
prihlasenom termine je Student hodnoteny znamkou Fx.



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- orientuje sa a ovlada zakladné poznatky z oblasti tedrie medialnej komunikacie s dérazom na kriticku
analyzu medialnych obsahov, ktore sluzia ako zaklad pre prax alebo vyskum,

- dokaze analyzovat a syntetizovat problémy, posudzovat jednotlivé aspekty medialneho prostredia a
jeho potencialneho vplyvu na jednotlivca a spolo¢nost,

- kriticka analyza medialnych obsahov, ich prepojenie s existujucimi spolo¢enskymi vztahmi,

normami a hodnotami tvori zakladnu vychodiskovu poziciu a poskytuje Studentom prilezitost ziskat
zru¢nosti a schopnosti, ktore im poskytnu objektivnejsi a hlavne kritickejsi pohlad na media a nimi
sprostredkuvané obsahy,

» disponuje prierezovymi vedomostami z oblasti tedrie medialneho diskurzu, informacnej a vedomostne;
spolocnosti, rizikovych procesov kreovania a spracovania medialnych obsahov,

- dokaze diagnostikovat r6zne druhy meédii vzhladom na vyskyt manipulativnych a persuazivnych obsahov
a prvkov;

- ovlada Specifika a rozdiely percepcie printovych a digitalnych textov a vie aplikovat vhodné Citatel'ske
strategie kich porozumeniu,

- dokaze interpretovat a kreativnym sposobom prezentovat medialne obsahy a informacie,

« je schopny vypracovavat odborné informacné a analyticke vystupy z oblasti medialnych a
komunikacnych studii,

- dokaze efektivne pracovat ako ¢len timu,

- dokaze identifikovat a zhodnotit etické, sociadlne a d'alSie suvislosti rieSenych problémov,

» rozvija analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruénosti, schopnost argumentacie a logicke,
kriticke a kreativne myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Organiza&né pokyny. Evokécia predkladanych tém pocas semestra. Uvod do problematiky.

2. Diskurz. Diskurzivna analyza textov. Teoria N. Fairclougha.

3. Charakteristika su¢asneho medialneho diskurzu.

4. Bulvarizacia a reklama v spravodajskych textoch. Entertainizacia medii.

5. Manipulacia a persuazia v medialnych obsahoch. Eticke aspekty tvorby medialinych komunikatov.

6. Data, informacie a vedomosti ako sucast kritickej percepcie medialnych textov. Informacna spolo¢nost a
media.

7. Informacna kvalita a jej meranie. Zdévodnenie potreby merania informacnej kvality medialnych textov a
obsahov. Kritéria merania informacnej kvality.

8. Kriticke ¢itanie medialnych obsahov ako metoda diskurzivnej analyzy. Zakladne Citatel'ske strategie.

9. Digitalny text a jeho kriticka percepcia. Specifika digitalnych textov a ich porozumenie. Diferencie v
Citani printovych a digitalnych obsahov. Kognitivne aspekty, digitalny multitasking.

10. Dezinformacie a vybrané medialne kauzy. Medialna gramotnost a kritické myslenie.

11. Kriticka analyza vybranych medialnych obsahov.

12. Zaverec¢na reflexia predkladanych tém a opakovanie poznatkov.
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