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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

+ 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

+ Rozumie pojmu PR a jeho nastrojom a technikam

« Ma prehlad v nastrojoch PR - media relations, krizova komunikacia, interna komunikacia, CSR a vie ich
implementovat v prostredi firiem

« Dokaze vytvorit zakladnu komunika¢nu stratégiu a implementovat ju v B2B a B2C sektoroch

- Uvedomuije si dolezitost budovania reputaciu a to aj v online prostredi

- Vie rozdiel medzi produktovym a korporatnym PR a aké nastroje vyuzit

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. PR v systéme marketingovej komunikacie
2.Vztahy s médiami

3. Interna komunikacia

4. Krizova komunikacia

5.CSR

6. Sponzoring

7. Event marketing

8.0Online PR

9. Aktivne areaktivne PR

10. Produktoveé a korporatne PR



11. Reputacny manazment
12. Principy PR v réznych sektoroch
13. Priklady vyuzitia PR

Sylabus predmetu

Brief outline of the course:

1.1. PR in the marketing communication system
2. 2. Relations with the media

3. Internal communication

4. Crisis communication

5.CSR

6. Sponsorship

7. Event marketing

8.Online PR

9. Proactive and reactive PR

10. Product and corporate PR

11. Reputation management

12. PR principles in different sectors
13. Examples of the use of PR
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