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Podmienky na absolvovanie predmetu

« UCast na prednaske (pocas semestra su povolené max. 2

absencie, to neplati, ak sa Student nezucastni prednasky zo zdravotnych dévodov), pre Studentov s
individualnym Studijnym planom sa pozaduje min

50 % ucast

« pisanie seminarnej prace (35 bodov)

- prezentdcia Ciastkovej ulohy (15 bodov)

« pisomné vedomostné skusky (50 bodov)

Student méze ziskat spolu 100 bodov:

« 15 bodov za riesSenie Ciastkovych uloh

+ 30 bodov za prezentaciu seminarnej prace
+ 50 bodov za pisomnu skusku

Skoére hodnotenia je:

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E
55-0=Fx

PriebeZzné hodnotenie

Student spracuje a odprezentuje &iastkovu Ulohu podla zadania. Zadanie suvisi s preberanymi témami a
prepaja nadobudnute teoreticke vedomosti s praktickou implementaciou ziskanych poznatkov do praxe.

Zaverecéné hodnotenie

Zavere¢né hodnotenie prebieha formou pisomnej alebo Ustnej skusky, z ktorej moze Student ziskat max.
50 bodov. Zavereéné hodnotenie je formou pisomného testu v skiiskovom obdobi. Student méze z testu
ziskat max. 50 bodov. Celkové hodnotenie je udelené na zaklade suctu bodov za seminarnu pracu (35 b),
prezentaciu (15 b) a pisomny test (50 b). Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).



Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Priebezné hodnotenie: 50 %
Zaverec¢né hodnotenie: 50 %

Vysledky vzdelavania

Studenti sa zoznamia s klasifikaciou médii a jednotlivych mediatypov z hfadiska ich $pecifik pri budovani
vztahov s médiami. Oboznamia sa aj s vlastnictvom médii, medialnymi skupinami a personalnou strukturou
jednotlivych medii. Spoznaju aktualny stav na medialnom trhu, zoznamia sa s ¢itanim, pocUvanim a
sledovanim najddlezitejsich medii, ako aj s vyuzivanim socialnych medii. Oboznami sa aj s postavenim
media relations v marketingu a marketingovej komunikacii. Nauci sa rozliSovat medzi nastrojmi public
relations a media relations, bude vediet pomenovat a Specifikovat jednotlivé nastroje media relations, ako
aj popisat ich vyuZzitie v praxi.

Struéna osnova predmetu

Kurz Vztahy s médiami ponuka teoreticky aj prakticky zaklad suvisiaci s témou Vztahy s médiami. Studenti
ziskaju prehlad o aktualnej situacii na slovenskom medialnom trhu; obsahom prednasok bude aj
klasifikacia medii. PoCas semestra si rozoberieme podstatu Media Relations, ich ciele a funkcie, neskér sa
zameriame na pracu hovorcu a nastroje media relations, ktore vyuziva komunikacia s mediami.

1. Uvod do predmetu - sylabus, podmienky absolvovania predmetu, vysvetlenie zakladnych pojmov.

2. Medialny system, klasifikacia a charakteristika medii, systéem a organizacia prace v mediach.

3. Medialny trh, jeho Specifika a faktory, ktoré ho ovplyvhuju. Hraci na medialnom trhu, vlastnictvo medii a
vlastnicke skupiny. Vztah medzi médiami a agenturami.

4. Medialny trh na Slovensku - sledovanost jednotlivych druhov médii, moznosti ich vyuzitia v MC a PR.
5. Uvod do vztahov s médiami (MR) - charakteristika, MR v kontexte MC a PR, MR verzus PR.

6. Funkcie MR, principy komunikacie s médiami, krizova komunikacia

7. Nastroje MR - tradi€¢ne nastroje, nove nastroje, kontroverzne nastroje.

8. Hovorca a jeho postavenie v spolo¢nosti.

9. Monitoring medialnych vystupov, hodnotenie efektivnosti a uspesnosti komunikacie s médiami.

10. Etickeé aspekty vztahov s médiami a principy komunikacie s médiami.

11. Nove trendy v komunikacii s mediami, zmena paradigmy a inovacie v oblasti MR

12. Pripadove Studie.

13. Prezentacia zavere¢nych prac.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

AJ - anglicky jazyk



