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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:
• účasť na prednáške (počas semestra sú povolené max. 2 absencie, to neplatí, ak sa študent nezúčastní 
prednášky zo zdravotných dôvodov), pre študentov s individuálnym študijným plánom sa požaduje min. 50 
% účasť)
• písanie seminárnej práce (35 bodov)
• prezentácia čiastkovej úlohy (15 bodov)
• písomné vedomostné skúšky (50 bodov)

Študent môže získať spolu 100 bodov:
• 15 bodov za riešenie čiastkových úloh
• 35 bodov za prezentáciu seminárnej práce
• 50 bodov za písomnú skúšku

Skóre hodnotenia je:
100 - 92 = A
91 - 83 = B
82 - 74 = C
73 - 65 = D 
64 - 56 = E
55 - 0 = Fx

Priebežné hodnotenie

Študent vypracuje seminárnu prácu na niektorú z tém uvedených v informačnom liste predmetu. 
Seminárna práca bude obsahovať teoretické východiská zvolenej problematiky a analýzu uplatnenia 
vybranej časti z tejto problematiky na konkrétnom príklade. Za seminárnu prácu môže získať max. 35 
bodov. Témou prezentácie bude vlastná prípadová štúdia alebo analýza využitia zvolenej témy/oblasti v 
praxi. Za prezentáciu môže získať max. 15 bodov.

Záverečné hodnotenie

Záverečné hodnotenie prebieha formou písomnej alebo ústnej skúšky, z ktorej môže študent získať max. 
50 bodov. Celkové hodnotenie je udelené na základe súčtu bodov za seminárnu prácu (35 b), prezentáciu 
(15 b) a písomný test (50 b). Študent môže získať spolu 100 bodov (100%).



Váha hodnotenia predmetu (priebežné/záverečné)

Priebežné hodnotenie: 50 %
Záverečné hodnotenie: 50 %

Výsledky vzdelávania

Študenti sa zoznámia s významom, postavením a využitím marketingu v médiách. Oboznámi sa s 
klasifikáciou mediálneho trhu a médií. Spoznajú mediálne subjekty v médiách a základné vzťahy medzi 
týmito subjektmi. Študent bude vedieť definovať jednotlivé nástroje marketingového mixu v mediálnom 
marketingu a ich špecifiká, ako aj praktické využitie. Oboznámia sa s ich využitím v mediálnej komunikácii 
na spotrebiteľskom a reklamnom trhu, ako aj s ďalšími aspektmi mediálneho marketingu, ako je 
spoločenská zodpovednosť v médiách a značka v mediálnom marketingu. Po absolvovaní kurzu budú 
študenti schopní aplikovať tieto nástroje do mediálneho prostredia.

Stručná osnova predmetu

Kurz pozostáva z 12 prednášok. Je štruktúrovaný do nasledujúcich blokov:
# Teoretické východiská mediálneho marketingu 
# Marketingový mix v mediálnom marketingu 
# Produkt v mediálnom marketingu
# Cena v mediálnom marketingu 
# Distribúcia v mediálnom marketingu. 
# Marketingová komunikácia v mediálnom marketingu. 
# Komunikačná stratégia v mediálnom marketingu 
# Reklama v mediálnom marketingu. 
# Podpora predaja v mediálnom marketingu 
# Public relations, priamy marketing, osobný predaj v mediálnom marketingu.
# Proces komunikačnej stratégie.
# Mediálna stratégia v mediálnom marketingu.
# Testovanie mediálneho trhu. 
# Využitie nových trendov v mediálnom marketingu .
# Sponzorovanie mediálneho marketingu. 
# Povedomie o značke v mediálnom marketingu. 
# Prípadové štúdie z učebnice Mediálny marketing.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

AJ - anglický jazyk


