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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:

« UCast na prednaske (poc¢as semestra su povolené max. 2 absencie, to neplati, ak sa Student nezucastni
prednasky zo zdravotnych dévodov), pre Studentov s individualnym $tudijnym planom sa pozaduje min. 50
% Ucast)

« pisanie seminarnej prace (35 bodov)

- prezentdcia Ciastkovej ulohy (15 bodov)

« pisomné vedomostné skusky (50 bodov)

Student méze ziskat spolu 100 bodov:

« 15 bodov za riesSenie Ciastkovych uloh

« 35 bodov za prezentaciu seminarnej prace
+ 50 bodov za pisomnu skusku

Skoére hodnotenia je:

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E
55-0=Fx

PriebeZzné hodnotenie

Student vypracuje seminarnu pracu na niektoru z tém uvedenych v informa¢nom liste predmetu.
Seminarna praca bude obsahovat teoreticke vychodiska zvolenej problematiky a analyzu uplatnenia
vybranej ¢asti z tejto problematiky na konkrétnom priklade. Za seminarnu pracu moéze ziskat max. 35
bodov. Témou prezentacie bude vlastna pripadova Studia alebo analyza vyuzitia zvolenej temy/oblasti v
praxi. Za prezentaciu méze ziskat max. 15 bodov.

Zaverec¢né hodnotenie

Zavere¢neé hodnotenie prebieha formou pisomnej alebo Ustnej skusky, z ktorej mdze Student ziskat max.
50 bodov. Celkové hodnotenie je udelené na zaklade suc¢tu bodov za seminarnu pracu (35 b), prezentéaciu
(15 b) a pisomny test (50 b). Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).



Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Priebezné hodnotenie: 50 %
Zaverecné hodnotenie: 50 %

Vysledky vzdelavania

Studenti sa zoznamia s vyznamom, postavenim a vyuzitim marketingu v médiach. Oboznémisa s
klasifikaciou medialneho trhu a médii. Spoznaju medialne subjekty v médiach a zékladné vztahy medzi
tymito subjektmi. Student bude vediet definovat jednotlivé nastroje marketingového mixu v medialnom
marketingu a ich Specifika, ako aj prakticke vyuzitie. Oboznamia sa s ich vyuzitim v medialnej komunikacii
na spotrebitelskom a reklamnom trhu, ako aj s d'alSimi aspektmi medialneho marketingu, ako je
spoloc¢enska zodpovednost v médiach a znacka v medialnom marketingu. Po absolvovani kurzu budu
Studenti schopni aplikovat tieto nastroje do medialneho prostredia.

Struéna osnova predmetu

Kurz pozostava z 12 prednasok. Je Strukturovany do nasledujucich blokov:
# Teoreticke vychodiska medialneho marketingu

# Marketingovy mix v medialnom marketingu

# Produkt v medialnom marketingu

# Cena v medialnom marketingu

# Distribucia v medialnom marketingu.

# Marketingova komunikacia v medialnom marketingu.

# Komunikac¢na stratégia v medialnom marketingu

# Reklama v medialnom marketingu.

# Podpora predaja v medialnom marketingu

# Public relations, priamy marketing, osobny predaj v medialnom marketingu.
# Proces komunikacnej strategie.

# Medialna stratégia v medialnom marketingu.

# Testovanie medialneho trhu.

# Vyuzitie novych trendov v medialnom marketingu .

# Sponzorovanie medialneho marketingu.

# Povedomie o znacke v medialnom marketingu.

# Pripadove Studie z ucebnice Medialny marketing.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

AJ - anglicky jazyk



