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Podmienky na absolvovanie predmetu

« Ucast na kurze (povolené su max. 2 absencie) - to neplati, ak sa Student neméze zucastnit pre zdravotné
problemy

- priprava a prezentacia 5 praktickych vystupov: (1) tlacova sprava, (2) plan organizacie tlacovej
konferencie alebo tlacového brifingu, (3) plan organizacie medialnych ranajok, (4) plan krizového scenara
pre komunikaciu, (5) navrh pre média sekcii na webovej stranke.

« pisomna vedomostna skuska

Hodnotiaca stupnica:

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E
55-0=Fx

PriebeZzné hodnotenie

Priebezne hodnotenie pozostava z vypracovania Ciastkovych vystupov zameranych na prakticke vyuzitie
vybranych nastrojov media relations.

Student méze ziskat spolu max. 50 bodov za pripravu a prezentaciu Giastkovych vystupov (10 bodov za
kazdy vystup).

Zaverec¢né hodnotenie

ZaverecCne hodnotenie prebieha formou pisomnej skusky.

Z pisomnej skusky moze Student ziskat max. 50 bodov.

Student mozZe z testu ziskat max. 50 bodov. Celkové hodnotenie je udelené na zaklade suétu bodov za
Ciastkoveé vystupy (50 b) a pisomny test (50 b). Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverecné)

Priebezné hodnotenie: 50 %
Konec¢né hodnotenie: 50 %



Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovne vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- Student nadviaze na $iroké spektrum teoretickych vedomosti z oblasti marketingovej komunikacie,
public relations a media relations.

- Student si prehibi nadobudnuté teoretické vedomosti z oblasti medialnych vztahov o d'al$ie poznatky s
dbérazom na aktualne trendy.

- Student vie prepoijit a aplikovat ziskané teoretické poznatky v praxi.

- Student vie samostatne pouzivat jednotlivé nastroje media relations v réznych situaciach a
podmienkach, rozvijat stratégie media relations aimplementovatich v praxi.

- Student ziskava skusenosti a zruénosti pri tvorbe medialnych vystupov v réznych situaciach, vratane
krizovych situacii.

- Student si osvoji zakladné a pokrogilé techniky krizovej komunikacie s médiami, spracovania a
prezentacie medialnych vystupov.

- Student je schopny organizovat tladové konferencie, tlacové brifingy a medialne ranajky.

- Student ovlada techniky reénika, pripravuje sa na rozhovory a poskytuje vyjadrenia pre média.

- Student vie analyzovat medialne vystupy

Struéna osnova predmetu

Zakladne body a aspekty praktickejimplementacie nastrojov media relations v praxi.

« Priprava a odosielanie roznych typov tlacovych sprav.

- Tlacova konferencia a tlacovy brifing - organizacia, priprava tlacovych materialov a monitoring vystupov.
- TlaCova konferencia a medialne ranajky - organizacia, priprava tlacovych materialov a monitoring
vystupov.

« Individualna komunikacia s novinarmi, odpovedanie na otazky novinarov, priprava tlacovych materialov,
organizacia tlacovych podujati.

« Kompetencie hovorcu, priprava pisomnych a ustnych vyhlaseni, priprava na pohovory.

« Krizova komunikacia s mediami |. - principy uspesnej komunikacie a krizoveho manazmentu, nastroje
media relations v krize.

+ Krizova komunikacia s meédiami Il. - tvorba scenarov, krizova priprava, spracovanie posudkov.

« Vlyuzivanie monitoringu médii pri budovani vztahov s médiami.

- Vlyuzitie nastrojov pre vztahy s digitalnymi médiami v praxi.

« Vytvorenie sekcie pre media na stranke - Struktura a obsah.

« Analyza pripadovych $tudii.
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