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Podmienky na absolvovanie predmetu

Záverečné hodnotenie je udelené na základe úspešného absolvovania vedomostného testu v písomnej 
forme. Vedomostný test v tejto podobe predstavuje 100 % hodnotenia. V záujme úspešného absolvovania 
predmetu musí poslucháč/ka získať v rámci vedomostného testu minimálne 56 % bodov, výsledné 
hodnotenie bude prerátané podľa záverečnej hodnotiacej stupnice. S prihliadnutím na pandemickú 
situáciu a pokyny príslušných úradov sa vedomostný test môže konať vo virtuálnej podobe.

Záverečná hodnotiaca stupnica:
A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %> 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %> 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74-82 %> 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-73 %> 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %> 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0-55 %>

Výsledky vzdelávania

Poslucháčky a poslucháči po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, 
kompetencie:
• získavajú praktickú skúsenosť s fact-checkingom a debunkingom, 
• nadobúdajú potrebné zručnosti a skúsenosti súvisiace s overovaním informácií,
• dokážu samostatne pracovať na overovaní informácií a svoje tvrdenia patrične odôvodňovať a 
argumentovať, 
• rozvíjajú si prezentačné a komunikačné schopnosti,
• získavajú komplexný prehľad o problematike komunikácie v onlinovom prostredí.

Stručná osnova predmetu

1. Onlinové vysielanie
2. Fact-checking
3. Debunking
4. Debunking v praxi
5. Cvičenie zamerané na overovanie informácií I.
6. Cvičenie zamerané na overovanie informácií II.



7. Význam šírenia informácií pre spoločnosť
8. Úloha kritického myslenia v spoločnosti
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