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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

# Ovlada komplexné poznatky o dejinach europskej filozofie v kulturno-medialnom kontexte,

# preukazuje znalost zakladnych dejinnych komunika¢né paradigiem v kulturnom, spolo¢enskom a
medialnom kontexte,

# na zaklade ziskanych poznatkov vie analyzovat, porovnavat a vyhodnocovat rézne filozoficke a socio-
kulturne javy,

# ovlada teoreticke aspekty konceptu ,kyberpriestoru® a ,virtualnej reality” v kontexte novych digitalnych
médii,

# je schopny vysvetlit koncepty postmodernej koncepcie identity ¢loveka a aplikovat ich na suc¢asnu
spolo¢nost a medialnu prax,

# ovlada zakladné pojmy a dokaze vysvetlit pojmy z oblasti medialnej kultury,

# preukazuje porozumenie antropologicko-axiologickym aspektom medii,

# ovlada a dokaze vysvetlit zakladné pojmy a suvislosti z oblasti autorského a medialneho prava

# preukazuje schopnost interpretacie, schopnost argumentécie a logického myslenia.

Struéna osnova predmetu

1. ,Filozofia medii“ ako ,genitivna“ filozofia a postmoderny fenomeén. Definovanie filozofie medii, jej
Specifikum (metoda, aspekty...). Pociatky, vyznamné prelomy a obraty vo vyvoiji, zakladné formacie
(projekty). Vznik a rozvoj sucasnej filozofie médii, teoretické pristupy a vyznamni predstavitelia; legitimita
avyznam sucasneho rozvoja. Povaha tedrie v kontexte digitalnej transformacie.

2. Zakladné dejinné komunikacné paradigmy a otazka humanizujuceho efektu (technickych) medii.
Klasicka dialogicka a neklasicka systémova komunikacna paradigma. Porozumenie autentickej
komunikacie a problém humanizujuceho efektu novych meédii (étos ako determinant komunikacie a médii).
Hodnota, resp. dobro (jeho rézne urovne) informacno-komunikacnych technologii v kontexte
spolocensko- kulturnych ocakavani a zakladne pristupy k ich hodnoteniu.

3. Media - realita - bytie/existencia. Media-realita-konstrukcia reality. ,Kyberpriestor® a ,virtualna realita* v
kontexte novych digitalnych médii (definicie, zakladné pristupy k porozumeniu). Specifika digitalnych



virtualnych svetov. Cas, priestor a fenomén virtualizacie. Kyberpriestor ako existencialna dimenzia.
Virtualne (verzus redlne) bytie a kyberskusenost subjektu (povaha, vyznamné prvky a hodnotenie).

4. Clovek, spolo¢nost a fenomén ich mediatizacie (,mediomorfézy*). ,Obraz loveka* a charakteristiky
osobnosti a spolo¢nosti v kontexte ,slabej* a ,silnej* verzie ,mediomorfozy. Povaha mediovaneho
,Zivotného sveta*, vyznamné fenomény osobnej a spolo¢enskej kazdodennosti (problém ,zombifikacie* a
infotechnicizmus, ,umenie Zit* a étos v mediasfére). Internetovy kyberpriestor ako $pecificky ,zivotny svet
“ loveka (spolo¢nosti).

5. Média v kontexte poznavania a poznania. Epistemicka dimenzia média (,mediatické apriori*).
Konstruktivna povaha média/poznania. Vplyv novych (technickych) médii na poznavacie procesy,
stratégie myslenia. Reformacia poznavania/poznania v kontexte internetu a internetovej komunikacie;
novy typ poznavacich aktov a racionalita. Dosledky v oblasti edukacie.

6. Clovek ako bytost ,homo medialis*. McLuhanovo ,Médium je posolstvo* - antropologicka reflexia
problemu. Od ,homo sapiens* k ,homo videns®. O vplyve obrazovych medii na kognitivne procesy Cloveka
(vnimanie, pamat, myslenie). Multitasking.

7.ldentita Cloveka v kontexte digitalnych medii. Pojem identity ¢loveka. Nove technologie ako protagonisti
postmodernej koncepcie identity ¢loveka. Virtualna identita, povaha identity, jej konstrukcia a fenomen
tela/telesnosti ,online*. Problém,filtrovanej* virtualnej identity. Dovody ideélnej sebaprezentacie mladého
Cloveka v prostredi internetu. Problém multiplikacie identit mladého ¢loveka vo virtualnom svete.

8. Antropologicko-axiologické aspekty novych médii - ich pozitivne a negativne vplyvy na ¢loveka (oblast
komunikacie, socialna oblast ¢loveka). Eskapizmus. Internetoveé zavislosti.

9. Ludska dostojnost a média. Pojem ludskej dbstojnosti - antropologicko-etické vychodiska. Ludska
dostojnost a z nej odvodené ludske prava. Ochrana l'udskej dostojnosti v médiach - legislativne a eticke
garancie. Problém nereSpektovania ludskej déstojnosti v realnych medialnych vyobrazeniach. Bulvarizacia
a komercionalizacia medialnych obsahov. Hlavne znaky.

10. Media a fenomen kultu tela. Medialne prezentovany ideal fyzickej krasy a jeho mozné vplyvy na
osobnost a spravanie sa mladého ¢loveka. Obraz ¢loveka v reklame. Problém stereotypnych obrazov
Cloveka v mediach a reklame.

11. Problém medialne prezentovaného nasilia. Motivy recipovania nasilia v médiach detmi a mladymi lud’mi.
Typologia ucinkov medialneho nasilia na ¢loveka. Faktory vplyvu medialneho nasilia. Moralny aspekt
medialneho nasilia a spdsoby jeho posudenia. Kontextove faktory zobrazenia nasilia. Mechanizmy
ospravedInovania nasilia v médiach a ich vplyv na moralne usudzovanie dietata a mladého ¢loveka.

12. Uloha a poslanie médii ako nositelov a komunikatorov hodnét (3 oblasti: medialne obsahy, ginnost médii
a pozadie tvorby medialnych obsahov, uzivatel'ska sposobilost). Média ako nositelia a Siritelia hodnot v
kontexte ,hodnotoveho ducha* postmodernej spolo¢nosti.

13. Edukacné strategie sprostredkovania a osvojovania si medialne prezentovanych hodndt. Axiocentricka
medialna vychova. Charakteristika. Vychodiska - uplathovanie pozitivnej hodnotovej exemplifikacie
prostrednictvom medii. Rozvoj hodnotiaceho myslenia u jednotlivca.

14. Algoritmus transmisie hodnot v procese axiocentrickej medialnej vychovy. Aplikacia taxonomie cielov
D. B. Kratwohla afektivnej oblasti. Priklady u¢ebnych aktivit.

15. Zhodnotenie prinosu antropologicko-axiologického skumania medii v kontexte edukacnych procesov
medialnej vychovy.

16. Vymenuijte a vysvetlite, aké vztahy chrani Autorsky zakon. Charakteristika vedeckého diela.
Charakteristika umeleckého vykonu. Databaza a jej pouzitie. Vyrobca zvukoveého a zvukovoobrazoveho
Zzaznamu.

17. Autor a jeho prava v zmysle Autorskeho zakona. Prava autora. Osobnostné prava. Majetkove prava.
18.Vznik, trvanie a zanik autorskopravnej ochrany diela a vynimky autorskopravnej ochrany diela. Okamih
vzniku prava na dielo. DiZka trvania ochrany anonymného a pseudonymného diela. Volné dielo

19. Sloboda prejavu v Slovenskej republike a normy ktoré ju upravuju. Ustava SR. Zakony SR (Zakon o



periodickej tlaci, RTVS, Zakon o slobodnom pristupe k informaciam atd'.).
20. Reklama a jej pravna Uprava v Slovenskej republike. Reklama na lieky. Reklama na zbrane. Reklama
tabakovych vyrobkov. Reklama na alkohol.
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