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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu preukaze tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

# Preukaze, Ze porozumel antropologicko-etickemu kontextu medii,

# v kontexte trendov technologického rozvoja zhodnoti ako kooexistencia ¢loveka a digitalnych medii
ovplyvhuje, transformuje Cloveka a identifikuje konkrétne oblasti

# objasni, ako meédia prispievaju k zmene kvality Zivota ¢loveka zvazujuc individualno-spolocensky kontext,
# objasni, do akej miery sa ¢lovek prostrednictvom a pod vplyvom médii stava ¢lovekom, resp. méze byt
jeho bytie degradovane,

# rozumie podstate axiologie a axiologie (tradi¢nych a novych digitalnych) médii, pozna ich vyvoj,
orientuje sa v ich kategorialnom aparate, vie vysvetlit zakladné axiologické pojmy,

# chape problematiku hodnoty/dobra komunikacie, médii a informacii, vie vysvetlit jeho zakladné dimenzie,
# rozumie média a komunikaciu ako hodnotovo-kultivacné Cinitele, vie vysvetlit ich hodnotovy vplyv na
axiologicky subjekt,

# chape a vie vysvetlit problematiku hodnotového/hodnotiaceho vedomia a myslenia vo vztahu k meédiam
a komunikacii, ich rizik a rozvoja,

# vie identifikovat a vysvetlit axiologicky obraz suc¢asného ¢loveka (osobnosti) a hodnotového sveta
sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultury, resp. pod vplyvom medii,

# pozna a vie vysvetlit hodnotovy ramec medialnych profesionalov, rozumie problematike profesijne;
axiologie novinarov,

# chape a vie vysvetlit internet ako hodnotovu paradigmu a povahu normativity (kyberkultur/y) v
kyberpriestore,

# chape a vie vysvetlit problém hodnotenia novych digitalnych medii/technoldgii, ich hodnotovej
dimenzie, resp. (socio)kulturnejkvality a jej determinantov,

# orientuje sa v problematike existencialnej axioldgie v kontexte medialnej digitalnej kultdry av
axiologickej perspektive post/transhumanizmu, vie vysvetlit jej kl'ucové problémy,

# dokaze identifikovat a analyzovat aktualne problémy medii/komunikacie z hladiska axiologie,

# reflektuje vyznam antropologickych a axiologickych tém a problémov pre oblast medialnej vychovy.



Stru¢na osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska antropologického skimania vplyvu médii. Clovek ako bytost ,homo medialis®.
McLuhanovo ,Médium je posolstvo® - antropologicka reflexia problemu. O vplyve obrazovych medii na
kognitivne procesy ¢loveka (vnimanie, paméat, myslenie).

2. Hyperkonektivita a evolucia ,zosietovaného individua*“. Hyperindividum ako socialne a nesocialne
individum. Koncept l'udskej identity v digitalnom svete. Problém a dévody virtualnej (seba)reprezentacie
Cloveka. Filtrovana virtualna identita.

3. Medium ako posolstvo o ¢loveku dnesnej postfaktualnej ery. Postfaktualna éra a jej charakteristicke
javy. .Clovek postfakticky* ako kriticky (ne)mysliaci. Prejavy ,kultivacie® Tudskych emdcii v kulture
socialnych medii.

4. Ludska dostojnost a média. Pojem ludskej dostojnosti - antropologicko-etické vychodiska. Ludska
dostojnost a z nej odvodené ludské prava. Ochrana l'udskej dostojnosti v médiach - legislativne a eticke
garancie. Problém nereSpektovania ludskej déstojnosti v realnych medialnych vyobrazeniach.

5. Axiologia a axiologia tradi¢nych a novych digitalnych médii (povaha, histéria a vyvoj; interdisciplinarne
vztahy, réamec problematiky a kategorialny aparat (k'i¢ové pojmy a ich interpretacie).

6. Hodnota/dobro komunikacie, medii a informacii v individualnom a spolo¢enskom Zivote ¢loveka, jej
zakladné urovne.

7. Axiologicky subjekt a hodnotovy vplyv medii. Media ako hodnotovo-kultivaéné Cinitele. Axiologicko-
eticky model su¢asnej osobnosti v kontexte medialneho obrazu.

8. Hodnotové/hodnotiace vedomie a myslenie vo vztahu k médiam, jeho rizika a rozvoj. Hodnotovy ramec
medialnych profesionalov. Profesijna axiologia novinarov.

9. Hodnoty kolektivnej mentality v kontexte historickeho vyvoja spolo¢nosti a komunikacie. Axiologicky
obraz sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultury, resp. pod vplyvom medii.

10. Internet a/ako hodnotova paradigma a normativita hodnot v kontexte internetoveého kyberpriestoru
Ikyberkultur. Pravda ako princip a hodnota v kontexte (tradi¢nych a novych digitalnych meédii).

11. Hodnotenie novych digitalnych meédii/technoldgii, ich hodnotova dimenzia, resp. (socio)kulturna kvalita
ajejdeterminanty.

12. Existencialna axioldgia a axiologicka perspektiva post/transhumanizmu v kontexte medialnej digitalnej
kultdry.

13. Zhodnotenie prinosu antropologicko-axiologického skumania medii v kontexte edukacnych procesov
medialnej vychovy.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



