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Podmienky na absolvovanie predmetu

Študent odpovedá na tému pred komisiou na štátne skúšky. 
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 
100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = 
FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu preukáže tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie: 
# Preukáže, že porozumel antropologicko-etickému kontextu médií, 
# v kontexte trendov technologického rozvoja zhodnotí ako kooexistencia človeka a digitálnych médií 
ovplyvňuje, transformuje človeka a identifikuje konkrétne oblasti
# objasní, ako médiá prispievajú k zmene kvality života človeka zvažujúc individuálno-spoločenský kontext,
# objasní, do akej miery sa človek prostredníctvom a pod vplyvom médií stáva človekom, resp. môže byť 
jeho bytie degradované,
# rozumie podstate axiológie a axiológie (tradičných a nových digitálnych) médií, pozná ich vývoj, 
orientuje sa v ich kategoriálnom aparáte, vie vysvetliť základné axiologické pojmy,
# chápe problematiku hodnoty/dobra komunikácie, médií a informácií, vie vysvetliť jeho základné dimenzie,
# rozumie médiá a komunikáciu ako hodnotovo-kultivačné činitele, vie vysvetliť ich hodnotový vplyv na 
axiologický subjekt,
# chápe a vie vysvetliť problematiku hodnotového/hodnotiaceho vedomia a myslenia vo vzťahu k médiám 
a komunikácii, ich rizík a rozvoja,
# vie identifikovať a vysvetliť axiologický obraz súčasného človeka (osobnosti) a hodnotového sveta 
súčasnej civilizácie/kultúry v kontexte mediálnej kultúry, resp. pod vplyvom médií,
# pozná a vie vysvetliť hodnotový rámec mediálnych profesionálov, rozumie problematike profesijnej 
axiológie novinárov,
# chápe a vie vysvetliť internet ako hodnotovú paradigmu a povahu normativity (kyberkultúr/y) v 
kyberpriestore,
# chápe a vie vysvetliť problém hodnotenia nových digitálnych médií/technológií, ich hodnotovej 
dimenzie, resp. (socio)kultúrnej kvality a jej determinantov,
# orientuje sa v problematike existenciálnej axiológie v kontexte mediálnej digitálnej kultúry a v 
axiologickej perspektíve post/transhumanizmu, vie vysvetliť jej kľúčové problémy,
# dokáže identifikovať a analyzovať aktuálne problémy médií/komunikácie z hľadiska axiológie,
# reflektuje význam antropologických a axiologických tém a problémov pre oblasť mediálnej výchovy.



Stručná osnova predmetu

Stručná osnova predmetu: 
1. Teoretické východiská antropologického skúmania vplyvu médií. Človek ako bytosť „homo medialis“. 
McLuhanovo „Médium je posolstvo“ – antropologická reflexia problému. O vplyve obrazových médií na 
kognitívne procesy človeka (vnímanie, pamäť, myslenie). 
2. Hyperkonektivita a evolúcia „zosieťovaného indivídua“. Hyperindivídum ako sociálne a nesociálne 
indivídum. Koncept ľudskej identity v digitálnom svete. Problém a dôvody virtuálnej (seba)reprezentácie 
človeka. Filtrovaná virtuálna identita. 
3. Médium ako posolstvo o človeku dnešnej postfaktuálnej éry. Postfaktuálna éra a jej charakteristické 
javy. „Človek postfaktický“ ako kriticky (ne)mysliaci. Prejavy „kultivácie“ ľudských emócií v kultúre 
sociálnych médií. 
4. Ľudská dôstojnosť a médiá. Pojem ľudskej dôstojnosti - antropologicko-etické východiská. Ľudská 
dôstojnosť a z nej odvodené ľudské práva. Ochrana ľudskej dôstojnosti v médiách – legislatívne a etické 
garancie. Problém nerešpektovania ľudskej dôstojnosti v reálnych mediálnych vyobrazeniach.
5. Axiológia a axiológia tradičných a nových digitálnych médií (povaha, história a vývoj; interdisciplinárne 
vzťahy, rámec problematiky a kategoriálny aparát (kľúčové pojmy a ich interpretácie).
6. Hodnota/dobro komunikácie, médií a informácií v individuálnom a spoločenskom živote človeka, jej 
základné úrovne.
7. Axiologický subjekt a hodnotový vplyv médií. Médiá ako hodnotovo-kultivačné činitele. Axiologicko-
etický model súčasnej osobnosti v kontexte mediálneho obrazu.
8. Hodnotové/hodnotiace vedomie a myslenie vo vzťahu k médiám, jeho riziká a rozvoj. Hodnotový rámec 
mediálnych profesionálov. Profesijná axiológia novinárov.
9. Hodnoty kolektívnej mentality v kontexte historického vývoja spoločnosti a komunikácie. Axiologický 
obraz súčasnej civilizácie/kultúry v kontexte médiálnej kultúry, resp. pod vplyvom médií.
10. Internet a/ako hodnotová paradigma a normativita hodnôt v kontexte internetového kyberpriestoru
/kyberkultúr. Pravda ako princíp a hodnota v kontexte (tradičných a nových digitálnych médií).
11. Hodnotenie nových digitálnych médií/technológií, ich hodnotová dimenzia, resp. (socio)kultúrna kvalita 
a jej determinanty.
12. Existenciálna axiológia a axiologická perspektíva post/transhumanizmu v kontexte mediálnej digitálnej 
kultúry.
13. Zhodnotenie prínosu antropologicko-axiologického skúmania médií v kontexte edukačných procesov 
mediálnej výchovy.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

slovenský, anglický


