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Nazov predmetu medialna prax a vyskum medii
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Obsahova prerekvizita

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou pandemickou
situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zéklade kolektivneho rozhodnutia komisie pre
vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D, 64-56 =E; 55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# maju prehlad o fungovani elektronickych meédii a systému vysielania uplathovaneho v Slovenskej
republike,

# vedia definovat rozdiely medzi réznymi medialnymi systémami,

# rozumeju charakteristickym znakom a vlastnostiam slovenského medialneho systému vo vztahu k
rozhlasovym a televiznym vysielatel'om,

# ovladaju vSeobecne charakteristiky a legislativhe podmienky realizacie internetoveho vysielania a
rozumeju fungovaniu sluzieb videa na poziadanie,

# dokazu vymedzit sucasnu Strukturu periodickej tlace na Slovensku a uplatnit tieto poznatky v praxi,
# vedia definovat pojmy, ktoré suvisia s realizaciou novinarskych vypovedi a zurnalistickych zanrov,
predovsetkym terminy $tyl, slohovy postup, Zaner, Utvar,

# rozumeju spbdsobom uplatnenia jednotlivych slohovych postupov v réznych druhoch zurnalistickych
obsahov,

# vedia rozlisit a prakticky uplatnit r6zne druhy titulkov na zaklade ich délezitosti, vyjadrenia, funkcie a
informacnej nasytenosti,

# rozumeju rozdielom medzi dichotomickou a trichotomickou klasifikaciou zurnalistickych zanrov a
dokazu zaradit jednotlivé Zanre do adekvatnych skupin v sulade s tymito klasifikaciami,

# vedia definovat a charakterizovat zanroveé prvky v ramci réznych druhov spravy a publicistickych
utvarov, €o je predpokladom ich schopnosti realizovat zurnalistické produkty na zaklade systematickych,
logickych a premyslenych pracovnych postupov,

# dokazu vysvetlit, ktoré typy organizacnych Struktur sa uplatnuju v redakénych systémoch, ako prebieha



planovanie a organizovanie redakénych procesov a ako funguju vztahy v ramci hierarchického
usporiadania kompetencii a pracovnych Specializacii,

# vedia vytvorit projekt a maketu periodika, pricom rozumeju komunikacnym a marketingovym stratégiam
uplathovanym v redakciach a vydavatel'stvach a dokazu ich vyuzivat v praxi,

# vedia charakterizovat rozhlasovu a televiznu zurnalistiku, ich principy, silné a slabé stranky a zanrove
klasifikacie spravodajskych a publicistickych komunikatov,

# ovladaju charakteristicke znaky a zanrove vymedzenie onlinovej zurnalistiky, poznaju trendy v
multiplatformovej zurnalistike a rozumeju jej fungovaniu,

# maju povedomie o zasadach a principoch vedeckého poznania, vedia vymedzit rozdiely medzi teoriou,
empiriou a praxou, maju prehl'ad o kvalitativnych a kvantitativnych vyskumnych metédach a vyskumnych
nastrojoch, dokazu stanovit subjekt, objekt a ciel vedeckého poznania a uplatnit tieto poznatky v ramci
vyskumnych aktivit,

# rozumeju dolezitosti vyskumu sledovanosti a ovladaju suvisiace pojmy viazané na sledovanost,
pocuvanost, podiel na trhu

Struéna osnova predmetu

1. Historicky vyvoj elektronickych medii a systemov vysielania. Verejnopravne verzus komercne vysielanie.
2. Specifika medialnych systémov a modely medialnych systémov.

3. System elektronickych medii na Slovensku a vysielatelia.

4. Rozhlasovy segment v kontexte medialneho systéemu Slovenskej republiky.

5. Televizny segment v kontexte medialneho systému Slovenskej republiky.

6. Internetove vysielanie medialnych obsahov a sluzby videa na poZiadanie.

7. Sucasna Struktura slovenskej periodickej tlace.

8. Charakteristika zakladnych pojmov: styl, publicisticky Styl, slohovy postup, Zanrovy druh, Utvar.
Vzajomneé vztahy, definicie.

9. Prehlad slohovych postupov a ich vlastnosti. Uplatnenie v jednotlivych druhoch Zurnalistickych zanrov.
10. Titulok ako ramcova zlozka textu. Druhy titulkov podla dolezitosti, podla vyjadrenia, funkcie a
informacnej nasytenosti.

11. Trichotomicka a dichotomicka klasifikacia zurnalistickych zanrov. Lexika, syntax a kompozicia
jednotlivych zanrovych skupin.

12. Spravodajske zanre v periodickej tlaci. Druhy sprav. Lexika, syntax, kompozicia spravodajskych zanrov.
13. Publicistika racionalneho typu v periodickej tlaci - prehlad. Charakteristika zanrovej skupiny.
Specifikacia: poznamka, komentar, Uvodnik, rozbor, polemika, recenzia a Uvaha.

14. Publicistika emocionalneho typu v periodickej tlaci - prehlad. Charakteristika zanrovej skupiny.
Specifikécia: reportaz, fejtdn, besednica, érta, esej, glosa, stipéek, entrefilet, causerie a kurziva.

15. Spravodajske a publicisticke interview v periodickej tlaci. Charakteristika jednotlivych typov
publicistického interview.

16. Typy organiza¢nych $truktur v redakénych systémoch, vztahy nadriadenosti a podriadenosti,
planovanie, harmonogram vyroby.

17. Tvorba autorskeho rukopisu, tvorivy proces, Specifika produkcie v redakciach. Proces zostavenia
novinarskeho celku, redigovania, cesta rukopisu od autora do tlaciarne, principy tvorby onlinoveho
/webového obsahu.

18. Tvorba makety periodika, zrkadlo, zalamovanie, strategie grafického dizajnu. Principy tvorby hlavne;j
stranky v onlinovom/webovom mediu.

19. Manazment a marketing v medialnych domoch, produkéne strategie, marketingovy a komunikacny mix.
Komunikacné systemy v redakénych systemoch, pracovné naplne jednotlivych pracovnych pozicii,
povinnosti a kompetencie.

20. Charakteristika rozhlasovej Zurnalistickej komunikacie: rozhlasove zanre, typologia, Clenenie
(spravodajstvo, publicistika).

21. Charakteristika televiznej Zurnalistickej komunikacie: televizne zanre, typologia, Clenenie



(spravodajstvo, publicistika).

22. Onlinova zurnalistika. Zurnalistické Zzanre na internete.

23. Multiplatformova Zurnalistika - definicia a vymedzenie znakov. Charakteristika datovej a robotickej
zurnalistiky. Zurnalistika na socialnych médiach.

24.Veda a vedeckeé poznanie. Teodria, empiria a prax. Subjekt, objekt a ciel vedeckeho poznavania.
Kvalitativne a kvantitativne vyskumne metody a rozdiely medzi nimi.

25. Vyskumny proces, fazy vyskumného procesu. Projekt vyskumu. Predvyskum, sondaz, pilotaz.
Reprezentativny vyskum. Vyskumna vzorka a spdsoby jej vyberu.

26. Metody: Pozorovanie ako vedecky nastroj, jeho prednosti a nedostatky. Nestrukturovane a
Strukturované pozorovanie.

27.Metody: Anketa a rozhovor. Vyhody a nevyhody ankety. Vyhody a nevyhody Standardizovanych a
nesStandardizovanych rozhovorov. Typy otazok.

28. Metody: Kvalitativna obsahova analyza medialneho obsahu. Narativna (dramaturgicka), semioticka a
diskurzivna analyza.

29. Metody: Dotaznik. Silné a slabé stranky dotaznikov. Typy otazok.

30. Délezitost vyskumu sledovanosti a objektivnost tohto vyskumu. Dennikové zaznamy, peoplemetre a
audiometre. Celkova sledovanost, priemerna sledovanost, podiel na trhu, 24-hodinovy podiel na trhu.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky



