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Obsahova prerekvizita

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou pandemickou
situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zéklade kolektivneho rozhodnutia komisie pre
vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D, 64-56 =E; 55amenej =FX

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# ovladaju zakladny terminologicky ramec medialnych a komunikaénych studii a vedia vymedzit kl'ucove
pojmy,

# vedia vymedzit suvislosti medzi masovou spolo¢nostou, masovou komunikaciou a masovou kulturou,
chapu koncept davového a masového ¢loveka a jeho vztah k su¢asnej kulture,

# dokazu charakterizovat viaceré spolocenskeé formacie, predovsetkym neskoro modernu a
hypermodernu spolo¢nost, rozumeju rozdielom medzi tradi€énou a masovou spolo¢nostou,

# maju povedomie o civilizacnom vyvoji a dokazu vysvetlit rozdiely medzi formami kulturneho Zivota a
kolektivneho prezivania zabavy v jednotlivych epochach vyvoja ludskej spolo¢nosti,

# dokazu pomenovat rozdiely medzi masou a davom, ako aj vymedzit désledky davového a masoveého
spravania vo vztahu k medialnemu prostrediu,

# maju Siroke povedomie o rozdieloch medzi masovou a popularnou kulturou na zaklade poznania ich
diferen¢nych znakov,

# dokazu samostatne a kriticky referovat o tzv. teorii kulturnych urovni, vedia definovat pojem ,gyc¢* a
aplikovat tieto poznatky na sféru medialnej tvorby,

# vedia sa orientovat v axiologicko-kritickych a sociokulturnych liniach uvazovania o masovej a popularnej
kulture, dokazu autonémne uvazovat o nazoroch teoretikov a vyskumnikov Frankfurtskej Skoly a
Birminghamskej skoly,

# vnimaju ideologicky rozmer sucasnej priemyselne produkovanej kultury a vedia vysvetlit vyznam pojmov
hegemonia, ideolodgia, mytus a gender,

# dokazu interpretovat politické aspekty popularnej kultury a maju povedomie o téze o ,kulturnych



vSezravcoch®,

# rozumeju fenomeénu narcizmu vo vztahu k suc¢asnej spolo¢ensko-kulturnej situacii a medialnej tvorbe,
# samostatne uvazuju o kulturnom Style neskorej moderny a o medialnej kulture ako jeho sucasti,

# vedia vysvetlit koncepciu hypermodernej spolo¢nosti a rozumeju globalizacnym tendenciam v sucasnej
kulture,

# maju prehlad o kl'i¢ovych problémoch filozofie médii vo vztahu k historickému vyvoju medialnych
technoldgii, kolektivnej mentality a organizacie spolo¢nosti,

# vedia vymedzit pojem ,informacia“ a ovladaju charakteristiky tzv. znalostnej spolo¢nosti,

# samostatne referuju o virtualnej a rozsirenej realite, disponuju orientaciou v problematike ludskej
identity v digitalnom prostredi, chapu pojem ,kyborgizmus*,

# dokazu interpretovat vychodiska, priciny a désledky vplyvu médii na utvaranie nového existencializmu,
ako aj pozitiva a negativa kyberpriestoru a kyberkultury.

Struéna osnova predmetu

1. Objasnenie suvislosti medzi masovou spolo¢nostou, masovou komunikaciou a masovou kulturou. Teoria
masovej spolo¢nosti a koncept davoveho a masoveho Cloveka. Gustave Le Bon, Sigmund Freud, Friedrich
Nietzsche, Elias Canetti.

2. Zakladné charakteristiky spolo¢nosti - tradi¢na, masova, neskoro moderna a hypermoderna spolo¢nost
podla Miloslava Petruska.

3. Rozdiely medzi tradi¢nou (ludovou) a priemyselne produkovanou (masovou a popularnou) kulturou.

4. Civilizacné viny v chapani Alvina Tofflera a Heidi Tofflerovej.

5. Formy kulturneho zZivota v jednotlivych historickych epochach - starovek, stredovek, novovek a
osvietenstvo, nastup masovej kultury. Verejna sféra a jej idealizované podoby v jednotlivych krajinach.
JUrgen Habermas a jeho koncepcia verejnej sfery.

6. Charakteristika rozdielov medzi masou a davom. Priebeh kreovania davu a désledky ,kolektivheho
prezivania®. Pozitiva a negativa davoveho spravania - aplikacia na medialnu komunikaciu.

7. Charakteristicke prvky a zakladneé znaky masovej kultury a popularnej kultury. RozliSovanie medzi
masovou kulturou a popularnou kulturou.

8. Vnimanie masovej kultury v ramci tedrie kulturnych urovni. Terminologicke vymedzenie pojmu ,gyc* v
kontexte masovej kultury. Clement Greenberg, Dwight MacDonald a Umberto Eco.

9. Vyvoj axiologicko-kritickej linie skimania masovej kultury. Predstavitelia Frankfurtskej Skoly, ich diela,
nazory a prinos pre rozsirenie existujuceho suboru poznatkov o industrialne produkovanej kulture.
Kulturny priemysel. Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert Marcuse, Jurgen
Habermas.

10. Prinos Birminghamskej Skoly spojeny s koncepciou popularnej kultury a britskymi kulturnymi Studiami.
Sociokulturny pristup ku skumaniu médii. Subkultury a kultury vkusu. Richard Hoggart, Raymond Williams,
Stuart Hall, Dick Hebdige.

11. Ideologicky rozmer sucasnej priemyselne produkovanej kultury. Terminologicke vymedzenie pojmov
ideologia, hegemonia, mytus a gender. Antonio Gramsci, Louis Althusser, Roland Barthes.

12. Teoria popularnej kultury Johna Fiskeho. Popularne texty, vyznamy a pozitky. Politicke aspekty
popularnej kultury.

13. Pierre Bourdieu a teoria odliSnosti - typy kapitalu, socialne pole, habitus a socialny aktér. Koncepcia
,kulturneho véezravca“.

14. Fenomeén narcizmu v psycholégii (Sigmund Freud, Erich Fromm), v socioldgii a kulturnych tudiach
(Christopher Lasch, Gilles Lipovetsky). Hypernarcizmus. Aplikacia na medialnu komunikaciu.

15. Komparacia spolo¢enskeho usporiadania v obdobiach modernity a postmodernity. Aplikacia na masovu
a medialnu komunikaciu.

16. Charakteristicke vlastnosti medialnej kultury. Nazory Douglasa Kellnera.

17. Znaky medialnej kultury v obdobi neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irdnia a parodia, pastis.

18. Simulakra v medialnej kulture a vznik hyperreality - prace Jeana Baudrillarda. Nazory Fredrica Jamesona



na nostalgicku a retrospektivnu povahu sucasnej kultury. Spochybnenie velkych metanarativov v Uvahach
Jeana-Francoisa Lyotarda.

19. Kulturny styl neskorej moderny a jeho vplyv na su¢asnu medialnu kulturu. Dzihad vs. McWorld podla
Benjamina Barbera. Styri tvare globalnej kultury v chapani Petra L. Bergera. , Turisti a tuléci* v Uvahach
Zygmunta Baumana.

20. Medialna kultura v hypermodernej spolocnosti. Koncepcie ,burzoazneho bohema* a ,buranskeho
malomestiaka“ (David Brooks). Hypermoderna spolo¢nost a jej reflexia v pracach Gillesa Lipovetského.
21. Zakladna charakteristika filozofie médii. Metodologicke pristupy. Lohissov trojuholnik: média -
kolektivna mentalita - organizacia spolocnosti.

22. Média a epistemologia. Medialny (jazykovy) obrat v poznavani. Vnimanie a predstavivost podla
Marshalla McLuhana, proces kodovania podla Umberta Eca.

23. Epocha hovorenia. Medium reci - zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla McLuhana.
Vplyv média reci na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spolo¢nosti (magické a celostné
vedomie, cyklicky ¢as).

24. Epocha pisma. Médium pisma - zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla McLuhana a
Umberta Eca. Vplyv pisma na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spolo¢nosti (individualizujuce
sa vedomie, linedrny ¢as).

25. Epocha masovosti. Médium tlace - zakladna charakteristika podla Jeana Lohissa, Marshalla McLuhana
a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv tlaCe na utvaranie kolektivnej mentality a organizéacie spolo¢nosti
(individualne a masove vedomie, mechanicky ¢as).

26. Epocha netvarovosti. Elektronické média (najma televizia a internet) - zakladna charakteristika podla
Neila Postmana, Marshalla McLuhana, Jeana Lohissa a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv elektronickych
meédii na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spolo¢nosti (individualne vedomie, simultanny ¢as,
kyberpriestor, celularna spolo¢nost).

27. Pojem informacie podla Clauda Shannona, Jeana Lohissa, Jifiho Cejpeka a Michala RGzicku. Chapanie
vedomostnej (znalostnej) spolo¢nosti podla Petra F. Druckera. Bauerleinov kriticky pohlad na su¢asnu
vzdelanost.

28. Pojem virtualna realita (VR). Simulacia a hyperrealita podla Jeana Baudrillarda. Mozné pristupy k
virtualnej realite podla Christophera Horrocksa. Augmentovana realita. Problem tela v kontexte VR
(Wolfgang Welsch, Zygmunt Bauman).

29. Pojem identity Cloveka. Identita ¢loveka v kontexte elektronickych medii. Multiplikacia identit.
Kyborgizmus (Donna J. Harawayova). Mentalny a fyzicky kyborgizmus.

30. Vplyv médii na utvaranie noveho existencializmu - simultanny ¢as, kyberpriestor, zmena axiologicke;j
orientacie (Thomas Hylland Eriksen, Jean Lohisse, Paul Virilio, Tadeusz Zasepa, Zygmunt Bauman).
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky



