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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

+ 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

Vedomosti

Student po absolvovani predmetu:

ma hibsie poznanie o vyzname budovania a rozvijania vztahov s médiami, od strategického nastavenia
media relations aZ po ich prakticku realizaciu,

rozumie principom fungovania medii, praci novinarov a vyuzivaniu relevantnych informacnych zdrojov,
orientuje sa v slovenskom medialnom prostredi a pozna jeho zakladné Specifika,

pozna podstatu prace hovorcu, jeho ulohy a postavenie v ramci medialnej komunikacie a rozumie vztahu
medzi hovorcom a novinarmi,

pozna Specifika prace hovorcu v roznych oblastiach a sektoroch.

Zru¢nosti

Student po absolvovani predmetu:

dokéaze pouzivat jednotlivé nastroje a techniky media relations,

dokaze identifikovat medialne atraktivnu tému a spracovat ju do podoby vhodnej pre média,

dokéaze pripravit obsah a podklady ur¢ené na komunikaciu s meédiami,

vie efektivne komunikovat s novinarmi a d'alsimi zastupcami medii,

dokéaze profesionalne vystupovat pred mikrofonom, kamerou a na verejnosti,

disponuje praktickymi komunika¢nymi a prezenta¢nymi zru¢nostami potrebnymi pre pracu PR manazéra a
hovorcu.



Kompetencie

Student po absolvovani predmetu:

je schopny samostatne planovat a realizovat aktivity v oblasti media relations,

dokaze vhodne zvolit a aplikovat nastroje medialnej komunikacie s onfadom na komunikacny ciel, cielové
media a konkrétnu situaciu,

je schopny samostatne posudit medialny potencial témy a rozhodnut o vhodnom spdsobe jej komunikacie,
dokéaze uplatnit ziskané vedomosti a zru¢nosti pri rieSeni praktickych situacii v komunikacii s médiami,

je pripraveny uplatnit sa v profesijnej praxi na poziciach suvisiacich s media relations, PR a pracou hovorcu,
dokéaze primerane a profesionalne reprezentovat organizaciu pri komunikacii s médiami a pri verejnom
vystupovani.

Struéna osnova predmetu

1. System prace medii

2.Vyznam a principy media relations, zasady komunikacie s mediami
3. Nastroje media relations

4. Tvorba a spracovanie tém pre media

5. Media relations a krizova komunikacia

6. Media relations v korporatnej a produktovej komunikacii

7. Postavenie hovorcu v spolo¢nosti/institucii a jeho ulohy

8. Profesionalne a osobnostné charakteristiky komunikatora

9. Priprava na rozhovor - tipy, triky a mozné uskalia v rozhovore s novinarom
10. Medialny tréning

11. Specifika media relations v réznych sektoroch
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