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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

+ 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

+ ma hibsie poznanie o vyzname budovania vztahov s médiami, od strategického nastavovania az po
prakticke kroky,

- disponuje zru¢nostami potrebnymi pre pracu PR manazéra,

- dokaze pracovat s jednotlivymi nastrojmi a technikami v ramci media relations, vie najst medialne
atraktivnu tému a spracovat ju smerom k médiam,

« nadobudne vedomosti a ma hibsie poznanie o podstate prace hovorcu, jeho vztahu s novinarmi a
rozumie, ako funguju meédia a aku ulohu v medialnej komunikéacii zohravaju hovorcovia,

+ je pripraveny na mozné buduce zamestnanie na pozicii hovorcu a s hou spojenymi praktickymi
cvi¢eniami, ktoré moze vyuzit v profesijnom zZivote,

« pozna sSpecifika prace hovorcu v réznych oblastiach ¢i sektoroch,

+ je zorientovany v ramci slovenského medialneho priestoru, praci v médiach a zdrojoch informacii,
« vie vystupovat pred mikrofonom a na verejnosti.

Struéna osnova predmetu

1. Systém prace medii

2.Vyznam a principy media relations, zasady komunikacie s mediami
3. Nastroje media relations

4. Tvorba a spracovanie tém pre media

5. Media relations a krizova komunikacia



6. Media relations v korporatnej a produktovej komunikacii

7. Postavenie hovorcu v spolo¢nosti/institucii a jeho ulohy

8. Profesionalne a osobnostné charakteristiky komunikatora

9. Priprava na rozhovor - tipy, triky a mozne uskalia v rozhovore s novinarom
10. Medialny tréning

11. Specifika media relations v réznych sektoroch
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