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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

« 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti

Student po absolvovani predmetu:

rozumie pojmu public relations, jeho vyznamu a postaveniu v ramci komunikacnych aktivit organizacie,
pozna zakladné nastroje a techniky public relations a rozumie moznostiam ich vyuzitia,

rozumie ulohe obsahu (contentu) v public relations a pozna zakladné principy storytellingu,

pozna pojmy firemna kultura a firemné hodnoty a rozumie principom ich tvorby a implementacie v
organizacii,

rozumie vyznamu budovania a riadenia reputacie organizacie vratane online prostredia,

pozna rozdiely medzi produktovym a korporatnym PR a vie identifikovat nastroje vhodné pre jednotlivé
oblasti,

rozumie Specifikam PR komunikacie v B2B a B2C prostredi.

Zrucnosti

Student po absolvovani predmetu:

dokaze vytvorit zakladnu komunika¢nu stratégiu a navrhnut sposob jej implementéacie v B2B a B2C
prostredi,

dokaze vhodne vybrat a pouzivat zakladné nastroje a techniky PR vzhladom na stanovené komunikacné
ciele,



vie pripravit brief pre PR alebo komunika¢nu agenturu,

dokaze analyzovat a vyhodnotit navrhy predlozené v ramci PR tendra,

dokéaze vytvarat zakladny obsah pre potreby PR komunikacie a aplikovat principy storytellingu,

vie rozliSovat medzi produktovou a korporatnou PR komunikaciou a zvolit pre ne vhodné komunika¢né
nastroje.

Kompetencie

Student po absolvovani predmetu:

je schopny samostatne navrhnut zakladné PR aktivity organizacie s onladom na jej komunikacéné ciele a
cielove skupiny,

dokéaze aplikovat ziskané vedomosti a zruénosti pri tvorbe a realizacii komunika¢nej stratégie v B2B a B2C
prostredi,

je schopny posudit vhodnost jednotlivych PR nastrojov a technik v konkrétnych komunikacnych situaciach,
dokaze samostatne formulovat zadanie pre externu PR agenturu a odborne posudit predlozené navrhy,

je schopny zohladiovat vyznam firemnej kultury, firemnych hodnot a reputécie pri planovani
komunikacnych aktivit,

dokéaze pristupovat k PR komunikacii strategicky a prepajat produktovu, korporatnu, obsahovu a reputacnu
komunikaciu.

Struéna osnova predmetu

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« rozumie pojmu PR a jeho nastrojom a technikam,

- dokaze vytvorit zakladnu komunikacnu stratégiu a implementovat ju v B2B a B2C sektoroch,
- vie napisat brief pre agenturu a dokaze vyhodnotit PR tender,

« rozumie Ulohe contentu v PR a pozna zaklady storytellingu,

« pozna pojmy ako firemna kultura a firemna hodnota a ako ich tvorit a implementovat,

« uvedomuije si dolezitost budovania reputaciu a to aj v online prostredi,

- vie rozdiel medzi produktovym a korporatnym PR a aké nastroje vyuzit.
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