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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

« 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« rozumie pojmu PR a jeho nastrojom a technikam,

» dokaze vytvorit zakladnu komunikacnu stratégiu a implementovat ju v B2B a B2C sektoroch,
- vie napisat brief pre agenturu a dokaze vyhodnotit PR tender,

« rozumie ulohe contentu v PR a pozna zaklady storytellingu,

+ pozna pojmy ako firemna kultura a firemna hodnota a ako ich tvorit a implementovat,

« uvedomuije si dolezitost budovania reputaciu a to aj v online prostredi,

« vie rozdiel medzi produktovym a korporatnym PR a aké nastroje vyuzit.

Struéna osnova predmetu

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« rozumie pojmu PR a jeho nastrojom a technikam,

» dokaze vytvorit zakladnu komunikacnu stratégiu aimplementovat ju v B2B a B2C sektoroch,
- vie napisat brief pre agenturu a dokaze vyhodnotit PR tender,

« rozumie Ulohe contentu v PR a pozna zaklady storytellingu,

+ pozna pojmy ako firemna kultura a firemna hodnota a ako ich tvorit aimplementovat,

- uvedomuije si délezitost budovania reputaciu a to aj v online prostredi,

« vie rozdiel medzi produktovym a korporatnym PR a aké nastroje vyuzit.
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