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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

« 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti

Student po absolvovani predmetu:

rozumie rozdielom a Specifikam komunikacie v B2B a B2C prostredi,

rozumie vyznamu internej komunikacie a komunikacie smerom k su¢asnym a potencialnym zamestnancom,
pozna zakladné principy change managementu a rozumie ulohe komunikacie v procese organizacnych
zmien,

rozumie pojmu udrzatelnost a jej vyznamu v kontexte spolo¢enskej zodpovednosti organizacii (CSR),
pozna zakladné principy planovania B2B a B2C komunika&nych kampani,

rozumie pojmu krizova komunikéacia a pozna zakladneé principy komunikacie organizacie v krizovych
situaciach.

Zru€nosti

Student po absolvovani predmetu:

dokaze rozlisSovat medzi B2B a B2C komunikaciou a volit vhodné komunika¢né nastroje s onfadom na
Specifika cielovych skupin,

dokaze navrhnut komunikacné aktivity zamerané na interné publikum a potencialnych zamestnancov,
vie aplikovat principy komunikacie pri riadeni organizacnych zmien,

dokéaze aplikovat principy udrzatelnosti pri tvorbe CSR kampani,

dokaze vytvorit navrh B2C a B2B komunikacnej kampane,



dokaze identifikovat zakladné komunikacné potreby organizacie v krizovej situacii a vytvorit navrh
strategie krizovej komunikacie.

Kompetencie

Student po absolvovani predmetu:

je schopny samostatne navrhovat komunikacné riesenia pre B2B a B2C prostredie s onfadom na
komunikacne ciele a cielove skupiny,

dokaze strategicky pristupovat ku komunikacii s internymi a externymi zainteresovanymi stranami
organizacie,

je schopny aplikovat komunika¢né principy pri riadeni organiza¢nych zmien a prisposobit komunikaciu
konkrétnej situacii,

dokaze prepajat principy udrzatelnosti a spolo¢enskej zodpovednosti s komunikacnymi aktivitami
organizacie,

je schopny samostatne planovat zakladneé B2B, B2C a CSR komunika¢né kampane,

dokéaze primerane reagovat na krizové komunika¢né situacie, navrhnut vhodny postup a zvolit relevantné
komunikacné nastroje.

Struéna osnova predmetu

1. B2C kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

2. Prezentacia navrhov B2C kampani

3.B2B kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

4. Prezentacia navrhov B2B kampani

5. CSR kampane- analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

6. Prezentacia navrhov CSR kampani

7. Ako zaujat interné publikum a change manazment

8. Employer branding kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane
9. Prezentacia navrhov EB/IK kampani

10. Tvorba strateégie krizovej komunikacie

11. Prezentacia stratégie komunikacie poCas zadanej krizovej situacie
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



