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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade viacero Ciastkovych uloh a pozostava z celkoveho po¢tu 100
bodov (100 %), pri¢om 20 % hodnotenia (20 bodov) tvori aktivna u¢ast na seminaroch (povolené su najviac
3 absencie, pri Studentoch s ISP 50 % z celkového po&tu cviceni), 60 % hodnotenia (60 bodov) tvori
vypracovanie troch zadani v ramci semestra a 20 % hodnotenia (20 bodov) tvori prezentécia finalneho
navrhu stratégie vybraného subjektu. Udelené body za Ustnu Cast pozostavaju z viacerych kritérii, ako je
obsah prezentacie, forma jej prezentacie, jej rozsah, ako aj prejav posluchaca.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje principy medialnej stratégie a planovania marketingovej komunikacie v online prostredi
vratane rozdielov medzi kratkodobymi a dihodobymi komunikacnymi kampanami.

« Charakterizuje faktory ovplyviujuce efektivitu online kampani a moznosti vyuZitia jednotlivych platenych
medialnych kanalov.

« Opisuje principy tvorby mediaplanu vratane stanovenia cielov, vyberu cielovych skupin, rozpoctu,
Casovania a reklamnych formatov.

+ RozliSuje zakladné moznosti planovania, nastavenia a realizacie reklamnych kampani v systemoch
Facebook Ads a Google Ads.



- Vysvetluje principy optimalizacie online kampani a vyznam ukazovatelov vykonnosti pri vyhodnocovani
ich vysledkov.

2) Zruénosti:

« Analyzuje komunika¢nu situaciu organizacie z hladiska stanovenia cielov online kampane a vyberu
vhodnych platenych medialnych kanalov.

« Vypracuva medialnu strategiu a mediaplan zohladnujuci komunikacné ciele, cielove skupiny, rozpocet,
Casovy harmonogram a reklamne formaty.

- Nastavuje zékladne reklamne kampane v systéemoch Facebook Ads a Google Ads vratane cielenia,
rozpoctu, Casovania a vyberu formatov.

- Interpretuje priebezne Udaje o vykonnosti online kampani na zaklade relevantnych ukazovatelov a
stanovenych komunika¢nych cielov.

« Navrhuje optimalizacné opatrenia na zlep$enie vysledkov kampane s ohladom na jej vykonnost a
efektivnost vyuzitia rozpoctu.

3) Kompetencie:

« Samostatne rozhoduje o vybere platenych medialnych kanalov a rozdeleni rozpoctu v sulade s cielmi
kampane a charakteristikami cielovej skupiny.

« Koordinuje jednotlive sucasti online kampane pri prepajani strategickeho planovania, medialneho
rozpocCtu a praktickej realizacie.

« Zdbvodnuje medialne a rozpoctove rozhodnutia na zaklade komunikacnych cielov, dostupnych udajov a
predpokladanej efektivity jednotlivych nastrojov.

« Vyhodnocuje ucinnost realizovanej kampane a samostatne rozhoduje o jej Upravach na zaklade
priebeznych vysledkov a stanovenych ukazovatelov vykonnosti.

« Prezentuje a odborne obhajuje navrhnutu medialnu strategiu a vysledky online kampane v kontexte
marketingovych cielov organizacie.

Struéna osnova predmetu

1. Medialna strategia a planovanie v online prostredi
2. Rozdiel medzi kratkodobymi a dlhodobymi kampanami
3. Efektivita kampani v online prostredi

4. Platené medialne kanaly v online prostredi

5. Tvorba mediaplanu

6. Planovanie kampani v nastroji Facebook Ads

7. Exekucia kampani v nastroji Facebook Ads

8. Vyhodnocovanie kampani v nastroji Facebook Ads
9. Planovanie kampani v nastroji Google Ads

10. Exekucia kampani v nastroji Google Ads

11. Vyhodnocovanie kampani v nastroji Google Ads
12. Prezentovanie dosiahnutych vysledkov
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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