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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade viacero Ciastkovych uloh a pozostava z celkoveho po¢tu 100
bodov (100 %), pri¢om 20 % hodnotenia (20 bodov) tvori aktivna u¢ast na seminaroch (povolené su najviac
3 absencie, pri Studentoch s ISP 50 % z celkového po&tu cviceni), 60 % hodnotenia (60 bodov) tvori
vypracovanie dvoch zadani v ramci semestra a 20 % hodnotenia (20 bodov) tvori prezentacia finalneho
navrhu stratégie vybraného subjektu. Udelené body za Ustnu Cast pozostavaju z viacerych kritérii, ako je
obsah prezentacie, forma jej prezentacie, jej rozsah, ako aj prejav posluchaca.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje vyznam webovej a biznis analytiky pri vyhodnocovani marketingovych aktivit a strategickom
rozhodovani v online prostredi.

« RozliSuje analyticke ciele, metriky a kl'u¢ove ukazovatele vykonnosti (KPI) vratane ich funkcii pri
hodnoteni efektivity marketingovej komunikacie.

« Charakterizuje principy zberu, spracovania a interpretacie digitalnych dat a zasady tvorby analytickeho
planu.

« Opisuje funkcie nastroja Google Analytics 4 pri sledovani navstevnosti, analyze spravania pouzivatelov a
tvorbe Standardnych a vlastnych reportov.



- Vysvetluje principy datovej vizualizacie, prepajania datovych zdrojov a tvorby analytickych prehladov v
prostredi Google Data Studio.

2) Zruénosti:

« Stanovuje relevantne analyticke ciele a ukazovatele vykonnosti pri tvorbe analytickeho planu pre
konkrétny online projekt.

« Aplikuje funkcie nastroja Google Analytics 4 pri ziskavani, filtrovani a spracovani udajov o navstevnostia
spravani pouzivatelov.

- Vytvara vlastne analyticke reporty v prostredi Google Analytics 4 na zaklade vybranych metrik a
poziadaviek komunikacneho zadania.

« Spracuva vizualne prehladné reporty v nastroji Google Data Studio s vyuzitim vhodnych vizualizacii a
prepojenych datovych zdrojov.

- Interpretuje analyticke vysledky vratane identifikacie relevantnych trendov, odchylok a suvislosti pri
vyhodnocovani online marketingovych aktivit.

3) Kompetencie:

« Samostatne vybera relevantné analyticke ukazovatele a postupy vyhodnocovania v sulade s
marketingovymi cielmi organizacie.

- Posudzuje kvalitu, relevantnost a interpretacné obmedzenia ziskanych dat pri hodnoteni efektivity
online marketingovej komunikacie.

« Integruje informacie z viacerych datovych zdrojov do uceleného analytickeho hodnotenia
marketingovych aktivit.

« Formuluje datovo podlozené zavery a odporucania na optimalizaciu marketingovej komunikacie s
ohladom na identifikovane trendy a vysledky analyzy.

« Prezentuje a odborne obhajuje analyticke zistenia a navrhovane odporucania zrozumitelnym spésobom
pred odbornym aj neodbornym publikom.

Struéna osnova predmetu

1. Webova analytika

2.Biznis analytika

3.Ciele aKPIs

4. Navrh analytického planu

5. Implementacia nastroja Google Analytics 4

6. Pouzivanie nastroja Google Analytics 4

7. Vytvaranie vlastnych reportov v nastroji Google Analytics 4
8. Pouzivanie nastroja Google Data Studio

9. Praca s viacerymi zdrojmi dat v nastroji Google Data Studio
10. Vytvaranie vlastnych reportov v nastroji

Odporucana literatura

Binet, L., & Field, P. (2013). The Long and the Short of it: Balancing Short and Long-Term Marketing
Strategies. Institute of Practitioners in Advertising.

Binet, L., &Field, P. (2017). Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era. Institute of
Practitioners in Advertising.

Field, S., & Binet, L. (2019). How Not to Plan: 66 Ways to Screw It Up. Troubador Publishing.

Murar, P., Piatrov, I. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Romaniuk, J. (2022). Better Brand Health: Measures and Metrics for a How Brands Grow World. Oxford
University Press.

Romaniuk, J., & Sharp, B. (2016). How Brands Grow: Part 2. Oxford University Press.

Sharp, B. (2010). How Brands Grow: What Marketers Don't Know. Oxford University Press.



Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



