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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 20 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

« 60% hodnotenia tvori vypracovanie 2 zadani na seminaroch (2 x 30 bodov),

0 30 bodov: Reportovanie v nastroji Google Analytics

0 30 bodov: Reportovanie v nastroji Google Data Studio

+ 20% hodnotenia tvori prezentacia finalneho navrhu komplexného reportingu konkrétneho subjektu
(kritéria hodnotenia prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D, 64 - 56 =E; 56 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v Sirokom spektre analytickych nastrojov Google Analytics a Google Data Studio
vyuzivanych v ramci marketingovej komunikacie na vyhodnocovanie vysledkov,

- dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami v ramci webovej a biznis
analytiky a ich praktickou aplikaciou v podobe konkrétnych reportov,

- vie identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplathované postupy a vie ich exekuovat vo
vyssie spomenutych nastrojoch pomocou reportov, cielov a KPlIs,

« na zaklade teoretickych vedomosti a prace na konkrétnych zadania je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu konkrétnej spolocnosti v online prostredi,

« situaciu dokaze analyticky vyhodnotit a na zaklade ziskanych dat navrhnut zlep$enia do buducnosti,

« rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie,

« pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu i
spolo¢nu zodpovednost pri praci na projekte.



Stru¢na osnova predmetu

1. Webova analytika

2.Biznis analytika

3.Ciele aKPIs

4. Navrh analytického planu

5. Implementacia nastroja Google Analytics 4

6. Pouzivanie nastroja Google Analytics 4

7. Vytvaranie vlastnych reportov v nastroji Google Analytics 4
8. Pouzivanie nastroja Google Data Studio

9. Praca s viacerymi zdrojmi dat v nastroji Google Data Studio
10. Vytvaranie vlastnych reportov v nastroji Google Data Studio
11. Prezentovanie dosiahnutych vysledkov
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



