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Podmienky na absolvovanie predmetu

« Dochadzka 25%
« Zadanie 50%
 Aktivita na hodine 25%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56% (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

« ziska zru¢nosti v praci onlinovom prostredi,

- vie zhodnotit Uspesnost onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne nastavenie kampane v
onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a je schopny tvorit a exekuovat obsah na
socialnych sietach,

- vie zhodnotit a identifikovat problémy v marketingovej komunikacii firiem a organizacii,

- zdokonaluje si svoje organizac¢né, komunika¢né schopnosti, schopnost pracovat si v time, presadit svoj
nazor,

« vie samostatne pracovat pri rieSeni uloh, ktoré su zamerané na marketing a marketingovu komunikaciu
subjektu,

- vie objektivne zhodnotit efektivitu svojej prace a poukazat na problémove oblasti,

- posudi efektivnost a u¢innost navrhovanej kampane.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do tvorby a implementécie projektov

2. Kreativne postupy pre tvorbu projektov

3. Definovanie cielovej skupiny projektov

4. Definovanie vhodného komunikacného mixu projektu

5. Planovanie a stratégia marketingovej komunikacie projektu

6. Tvorba obsahu pre online marketing podla cielovych skupin projektov
7. Tvorba obsahu pre offline marketing podla cielovych skupin projektov



8. Sponzoring a partnerstvo v ramci projektov

9. Vizualna identita projektov

10. Implementacia marketingovej komunikacie projektov
11. Definovanie spdsobu exekucie projektu

12. Prakticky vystup - naplanovanie a implementacia.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky a anglicky



