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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov),

« 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani poCas semestra,

+ 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
« rozumie rozdielu komunikacie v B2B a B2C sektore,

- rozumie ddlezitosti komunikéacie na interne publikum a potencialnych zamestnancov,

« vie pracovat s pojmom change manazment a ako v ramci neho komunikovat,

- dokaze pracovat s pojmom udrzatelnost a implementovat ho v réamci CSR kampani,

« dokaze vytvorit ndvrh B2C kampane a B2B kampane,

« rozumie pojmu krizova komunikéacia a vie v ramci nej vytvorit navrh stratégie.

Struéna osnova predmetu

1. B2C kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

2. Prezentacia navrhov B2C kampani

3.B2B kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

4. Prezentacia navrhov B2B kampani

5. CSR kampane- analyza prikladov a tvorba navrhu kampane

6. Prezentacia navrhov CSR kampani

7. Ako zaujat interné publikum a change manazment

8. Employer branding kampane - analyza prikladov a tvorba navrhu kampane



9. Prezentacia navrhov EB/IK kampani
10. Tvorba stratégie krizovej komunikacie
11. Prezentacia stratégie komunikacie pocas zadanej krizovej situacie
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



