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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktívna účasť na seminároch: 40%
# Vypracovanie priebežných zadaní: 10%
# Vypracovanie záverečnej prípadovej štúdie: 50%
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 
100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = 
FX).

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
- orientuje sa v širokom spektre stratégií a nástrojov využívaných v rámci marketingovej komunikácie 
- dokáže aktívne hľadať prepojenia a súvislosti medzi teoretickými poznatkami a ich praktickou aplikáciou, 
identifikovať, analyzovať a kriticky vyhodnocovať v praxi uplatňované postupy a implementované 
komunikačné nástroje v oblasti marketingovej komunikácie.
- na základe teoretických vedomostí a práce na prípadových štúdiách je študent schopný analyzovať 
aktuálnu situáciu na poli komunikačných aktivít konkrétnej spoločnosti, 
- vie ich posúdiť v zmysle konkrétneho problému a vytýčených cieľov a navrhnúť opatrenia na ich zmenu 
tak, aby značka dosiahla vytýčené ciele, 
- rozvíja si analytické schopnosti, komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie. 
- prácou na tímovom projekte si študent zároveň zlepší kooperáciu v tíme, a uvedomí individuálnu i 
spoločnú zodpovednosť pri práci na projekte.

Stručná osnova predmetu

Stručná osnova predmetu: 
1. Marketingový mix a Komunikačný mix
2. Podpora predaja
3. Priamy marketing
4. Osobný predaj
5. Public relations
6. Interné a externé PR
7. Krízová komunikácia



8. Reklama
9. Cieľové skupiny
10. Mediálne plánovanie
11. Komunikačné stratégie
12. Integrovaná marketingová komunikácia
13. Prípadové štúdie a tvorba návrhu komunikačných kampaní
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