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Podmienky na absolvovanie predmetu

- prezentacia a hodnotenie projektu -50%
- pisomna skuska - 50 %

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Témy projektov:

attelier - Navrh komunikacnej stratégie zameranej na zvySenie poctu aktivnych sledovatelov na
Instagrame Casopisu attelier.

FMK TV - Navrh kampane (online a offline) uvadzajucej novy dizajn FMK TV do praxe.

FMK TV - Navrh kreativnej kampane “10. vyrocie televizie”.

FMK TV - Navrh novych foriem propagacie aktualnych formatov FMK TV.

FMK TV - Navrh kampane zameranej na zvysenie povedomia FMK TV na UCM (mimofakultna kampar).
FMK TV - Navrh na zlep$enie a rozsirenie webovej stranky fmktv.sk, odporucania pre komunikaciu
prostrednictvom socialnych sieti.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na reklamny trh (inzerentov) v rémci mesta Trnava.
Aetter - Navrh online kampane propagujucej vikendove Aetter rozhovory.

Aetter - Navrh komunikacnej stratégie na socialnych sietach Instagram a Facebook.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na propagaciu konkrétnej vysielanej relacie (Dobré rano
Trnava/Popoludnie s Aetterom).

Aetter - Navrh kreativnej online/offline kampane s cielom ziskania novych Citatel'ov na web aetter.sk.
Aetter - Navrh komunikacnej kampane s cielom zvysenia povedomia o vysielanom programe Aetter
Afterparty.

MTT - Navrh offline kampane zameranej na posilenie znacky v Trnavskom kraiji.

MTT - Navrh kampane s cielom propagacie vybranej relacie MTT.

MTT - Strategicky navrh naborovej kampane do mestkej televizie.

MTT - Navrh stratégie komunikacie na socialnych sietach so zameranim na cielovu skupinu.

MTT - Redizajn znacky a vyuzitie novej vizualnej identity v marketingovej komunikacii.



Vysledky vzdelavania

je schopny vytvorit komunika¢nu a medialnu stratégiu vybraného meédia,

pozna medialne prostredie SR,

je schopny analyzovat medialny subjekt a jeho marketingovu komunikaciu,

vie formulovat odporuc¢ania na zlepsenie ¢iastkovych problémov v médiach,

dokaze analyzovat identitu a marketingovu komunikaciu médii a naformulovat Ciastkové odporucania na jej
ZlepsSenie,

rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost prace v time,

uci sa presadit svoj nazor, zaujat publikum a tvorit putavu prezentaciu.
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