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Ciel

Cielom predmetu je poskytnut posluchacom komplexny pohlad na proces tvorby a produkcie medialneho
diela v kontexte digitalnej transformacie trhu. Zameriava sa na jednotlive etapy medialnej produkcie
vratane pravnych aspektov, producentskej dramaturgie, financovania, distribucie a marketingu. Déraz sa
kladie na inovativne metddy v digitalnej produkcii a ich uplatnenie v réznych medialnych formatoch.
Predmet rozvija kriticke, tvorive a socialne zrué¢nosti, ktoré umoznia Studentom zvladnut sucasné i buduce
vyzvy medialneho prostredia a efektivne riadit projekty v SirSom kontexte medialneho trhu.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozeneé na réznych polozkach, pricom kazda polozka prispieva k vysledne;j
znamke podla prideleného percentualneho podielu. Na Uspesné absolvovanie predmetu musi Student
dosiahnut minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %) : DodrZiavanie pravidiel dochadzky, elektronicka registracia
dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako su interaktivne online aktivity a
vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednasanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych uloh, ako su eseje, pripadove Studie a priebezné
testy, ktoré preukazuju schopnost uplatnit a aplikovat ziskané vedomosti v SirSom kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezentacia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako napr. kriticka
analyza literatury a vedeckych prac, multimedialne prezentacie alebo navrhy komunikanych strategii
osobnej znacky s dérazom na syntézu a analyzu poznatkov.

5. Zaverecna skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverec¢ného testu a Ustnej obhajoby, ktora
hodnoti teoretické porozumenie a schopnost praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.



Stupnica hodnotenia:

A (100 % - 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspesne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimo&né analytické schopnosti
a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny vykon.

B (91 % - 83 %): Velmi dobry akademicky vykon s preukazanym komplexnym pochopenim prednasane;j
problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych Ulohach. Student vykazuje dobré
analytickeé schopnosti, navrhnuté rieSenia vSak mézu vyzadovat mensie usmernenie.

C (82 % - 74 %) : Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost. Analyticke
schopnosti su pritomné, ale viacere aspekty vyzaduju zlepSenie.

D (73 % - 65 %): Dostatocny akademicky vykon spinajuci minimalne poziadavky predmetu. Student
preukazuje zakladne porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikacia poznatkov v praxi je
obmedzena a vyzaduje zna¢né usmernenie a zlepsenie v dalSom Studiu.

E (64 % - 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé $tandardy. Student vykazuje
nedostatocné pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost aplikovatich v praxi. Rozsiahle
nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju Studijne usilie a vyznamné pedagogickeé usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nespina zakladné poziadavky predmetu.
Vlysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zékladnej problematiky a neschopnost aplikovat
klucove aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opatovné absolvovanie predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebezna aktivita poCas vyucovacieho procesu su kl'u¢ovymi predpokladmi pre
uspesne ukoncenie predmetu. Od Studentov sa o¢akava, ze budu pritomni minimalne na 75 % vsetkych
planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom alebo externi posluchaci st povinni
zUcastnit sa aspon 50 % planovanych prednasok. V pripade planovaného neskorého prichodu alebo
potreby pred¢asného odchodu je potrebné veas informovat prednasajuceho pedagoga. Opakovana
nepritomnost alebo meskanie bez predchadzajuceho ozndmenia mézu negativne ovplyvnit hodnotenie
dochéadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy,
Studenti so zdravotnym postinnutim, ¢i inymi Specifickymi potrebami, mézu poziadat o prispdsobenie
podmienok dochadzky v sulade so smernicou univerzity.

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju nasledovné vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Analyzovat dopad digitalnej transformacie na tradi¢né a suc¢asné procesy filmovej a medialnej produkcie
a preukazu schopnost hodnotit meniace sa trendy a dynamiku v odvetvi.

2. Navrhnut a implementovat komplexny produkény harmonogram, zahriujuci vetky fazy predprodukcie,
produkcie a postprodukcie. Posluchaci tymto preukazu pokrocilé organizacné, riadiace a kreativne

zruénosti.

3. Posudit pravne, etickeé a finanéné vyzvy, vratane otazok suvisiacich s autorskymi pravami, licenciami a



rozpoctovanim filmovych a medialnych projektov, s dérazom na aplikaciu tychto poznatkov v realnych
projektoch.

4. Vyhodnotit efektivnost roznych distribu¢nych modelov, vratane streamingovych platforiem a tradi¢nych
modelov s cielom optimalizovat dosah obsahu na cieloveé publikum a maximalizovat jeho uc¢innost.

5. Interpretovat klu¢ove ulohy jednotlivych ¢lenov filmoveého $tabu a efektivne koordinovat timovu
spolupréacu. Studenti preukazu schopnost viest mensie produkéné timy na profesionalnej trovni.

6. Syntetizovat teoreticke a praktickeé poznatky z oblasti medialnej produkcie a aplikovat ich pri tvorbe
kreativnych projektov s ohladom na technologicke inovacie a aktualne vyzvy odvetvia.

7. Vyhodnotit u¢innost marketingovej a propagacnej stratégie, vratane vyuzitia digitalnych platforiem a
socialnych medii na zvysenie viditelnosti medialneho diela v $irSom priestore medialneho trhu.

8. ldentifikovat vhodné postupy a aplikovat ich pri prezentacii a pitchingu medialnych projektov pred
investormi a distributormi. Posluchaci preukazu schopnost presvedcivo komunikovat a predavat kreativne
vizie.

9. Analyzovat Specifika réznych medialnych formatov (film, televizia, reklama) a adaptovat produkéné
postupy na zaklade poziadaviek konkrétnych projektov.

Struéna osnova predmetu

1. Filmovy a medialny trh v digitalnej ére

1.1Vplyv digitalizacie a novych technologii na produkciu filmov a medii

1.2 Streamingove platformy a ich transformacia distribu¢nych modelov

1.3 Vyvoj spotrebitel'skych preferencii a personalizacia obsahu

1.4 Nove typy formatov a monetizacia medialneho obsahu

1.5 Dopad socialnych medii a interaktivnych platforiem na marketing filmov

2. Vyvoj medialneho projektu

2.1Konceptualizacia a planovanie projektu

2.2 Proces pisania scenara a uloha dramaturgie

2.3 Grantove schemy a dalSie metody ziskavania zdrojov

2.4 |dentifikacia cielovych skupin a vyber distribu¢nych modelov
2.5 Pravne aspekty medialnej produkcie

3. Prezentacia projektu

3.1Pitching projektu: Klu¢ove prvky uspesneho pitchingu

3.2 Tvorba pitching prezentacie pre investorov a distributorov

3.3 Storyboarding a vizualne materialy na podporu projektu

3.4 Networking a budovanie vztahov v priemysle

3.5 Festivaly a filmove trhy ako platformy na predstavenie projektov

4. Uloha filmového $tabu a jednotlivych oddeleni

4.1Reziser, producent a ich kl't€ove kompetencie

4.2 Kamera, zvuk, svetla: Koordinacia medzi technickymi oddeleniami
4.3 Oddelenie kostymov, make-upu a art department

4.4 \Vlyznam efektivnej komunikacie medzi oddeleniami

4.5 Timova dynamika a zvladanie konfliktov na placi



5. Priprava natacania

5.1Casting: Vyber hercov a skusky

5.2 Priprava technickych a umeleckych aspektov

5.3 Vyber lokacii a planovanie logistiky

5.4 Organizacia a logisticka priprava

5.5 Komunikéacia s miestnymi autoritami a d'alSimi subjektmi

6. Planovanie natacania

5.1 Tvorba detailného planu natacania (denné rozvrhy)

5.2 Harmonogram natacania a efektivna alokacia zdrojov

5.3 Tvorba rozpoctu a uloha poistneho krytia

5.4 Licencovanie a povolenia pre lokacie

5.5 Bezpecnostne opatrenia a riadenie rizik pocas natacania

7.Obdobie natacania

7.1 Denné sledovanie harmonogramu a dodrziavanie planu
7.2 RieSenie krizovych situacii na placi

7.3 Kontrola kvality zaznamu (dailies)

7.4 Uloha reziséra pri koordinacii timov

7.5 Motivacia a riadenie timu pocas faz nakrucania

8. Postprodukcia

8.1Strih a jeho vyznam pri budovani narativu

8.2 Zvukova postprodukcia a Upravy zvukovej stopy
8.3 Vizualne efekty: Digitalne technologie a CGl

8.4 Farebné korekcie a finalizacia vzhladu filmu

8.5 Export, formaty a priprava filmu na distribuciu

9. Specifika filmovej, televiznej a reklamnej produkcie

9.1R6zne modely produkcie: Rozpocty a harmonogramy

9.2 Kreativne a komercné obmedzenia v jednotlivych formatoch
9.3 Prisp6sobenie produkéného procesu cielovemu formatu

9.4 Filmvs. TV vs. Reklama: Pripadove studie

9.5 Zvladnutie réznych medialnych poZziadaviek na finalny produkt

10. Marketing a propagacia medialneho diela

10.1 Strategie filmoveho a medialneho marketingu

10.2 Vyznam socialnych medii a viralneho marketingu

10.3 Planovanie PR kampane a spolupraca s mediami

10.4 Publicita: Recenzie, rozhovory a festivalove premietania

10.5 Meranie Uspechu marketingovych kampani a spatna vazba od publika

11. Distribucia medialneho obsahu

11.1 Tradic¢né a nove modely distribucie: Kino, televizia, streaming
11.2 Licencovanie a pravne otazky suvisiace s distribuciou

11.3 Vyznam filmovych festivalov pre nezavisle projekty

11.4 Medzinarodne trhy a ich Specifika

11.5 Inovativne pristupy k distribucii medialneho obsahu
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Odporucaneé Al platformy

1.ChatGPT
2. Claude 3 Sonnet
3. Perplexity

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk

Poznamky

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institucie a kl'u€ovym principom pri
studiu na univerzite. Od Studentov sa poZaduje, aby vo vSetkych svojich akademickych aktivitach konali
Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaCiatku semestra budu jasne vysvetlene pravidla
tykajuce sa akademickej integrity, ako aj timovej spoluprace.

V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri skupinovych
projektoch alebo prezentaciach. Pokial vSak nie je vyslovne uvedené inak, vSetky prace musia byt
vysledkom individualneho usilia. Pre Ulohy ako eseje, skusky ¢iindividualne projekty sa vyzaduje, aby boli
vypracované samostatne. Externé informacné zdroje budu Specifikované pri kazdej Ulohe a budu zahfiat
odporucanie na déveryhodne bibliograficke zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace
bez riadneho citatneho aparatu nebudu akceptovane. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa
vyzaduje uplatiovanie citacnej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skuskach, mézu viest k sankciam, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit integracia nastrojov umelej inteligencie (Al) za u¢elom
zvys$enia produktivity a kvality vo vzdeldvacom procese. Al moze byt uplatnena v kontexte hodnotenia,
poskytovania spatnej vazby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu. Transparentnost v pouzivani Al je
prvorada a posluchaci budu dékladne informovani o rozsahu a ucele tejto integracie.



V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickéemu vyuzivaniu umelej inteligencie ako sucasti
u¢ebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat zodpovedne, dodrziavat zasady ochrany
osobnych udajov a sukromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie poznatkov, nie nahradou kritického
myslenia i autorskej prace. V priebehu semestra budu k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepsenie
gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencialnych
etickychrizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat stanovené pravidla.
Prijatelné vyuzitie Al zahffia pomoc pri vyskume, analyze dat i podporu kreativnych procesov. VSetky
pracovne vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne zdokumentované. Nedovolené
vyuzivanie Al alebo neeticke praktiky, ako je prezentovanie obsahu vytvoreného Al ako vlastny autorsky
vystup, mozu viest k sankciam v sulade s politikou akademickej integrity. Cielom je vytvorit prostredie, kde
Al podporuje vzdelavanie pri zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

URL webovej stranky predmetu

Predmet je dostupny v elektronickom systeme Moodle. Prostrednictvom tejto platformy mézu Studenti
ziskat pristup k Studijnym materidlom, zadaniam a d'al$im zdrojom potrebnym pre Uspe$né ukoncenie
semestra. Do elektronickej verzie predmetu je mozneé prihlasit sa prostrednictvom nasledujuceho odkazu:
https://moodle.ucm.sk/course/view.php?id=10



