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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie udelené na zaklade uspesneho absolvovania vedomostného testu v pisomne;
forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 - 73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studentky/Studenta <0 - 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmienuje tieZ pravidelna Ucast na vyu&be (v silade s harmonogramom
externého $tudia).

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# nadobudaju Sirsie povedomie o vychodiskach, znakoch a dbsledkoch existencie priemyselne
produkovanej kultury,

# dokazu logicky a systematicky prepojit koncept ,medialnej kultury” s kulturnymi fenoménmi, ktore su
sucastou aktualnej medialnej praxe,

# vedia viest kompetentnu diskusiu o konkrétnych druhoch kulturnej produkcie a pouzivatel'skych
navykoch su¢asnych medialnych recipientov,

# ziskavaju jasnu predstavu o skuto¢nom vyzname medialnej kultury v zaujme detailnejSieho poznania
socialnych, kulturnych a ekonomickych javov, ktore sa prejavuju v ramci kontaktu bezného Cloveka s
mediami a ich posolstvami,

# nadobudaju prehl'ad o axiologickych a estetickych strankach sucasnej medialnej tvorby, napr. o
uplathovani intertextualnych prvkov, irénie a parédie, pastiSov, velkych metanarativov €iretrospektivnych
fenomeénov,

# porozumeju kulturnym aspektom medialnej komunikacie 21. storocia, ako aj vlastnym kulturnym



potrebam a symbolickym zazitkom, ktore Cerpaju z kontaktu s mediami,
# dokazu objektivnejsie hodnotit vyznam a spolo¢ensko-kulturne ¢i politicke dosledky prezentacie
Specifickych tém v medialnom priestore.

Struéna osnova predmetu

1. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kulturnych urovni. Problém rozliSovania medzi ,elitnou®,
,strednou* a ,nizkou® kulturou.

2. Pociatky axiologicko-kritickej linie skumania a reflektovania masovej kultury. Predstavitelia Frankfurtske;
Skoly, ich diela, nazory a prinos pre d’alSie rozsirenie existujuceho suboru poznatkov o priemyselne
produkovanej, resp. komodifikovanej kulture.

3. Ideologicky rozmer sucasnej priemyselne produkovanej kultury. Terminologické vymedzenie pojmov
Jideoldgia“, ,nhegemonia“, ,mytus” a ,gender* na zaklade pripadovych studii.

4. Prinos Birminghamskej skoly spojeny s koncepciou popularnej kultury a britskymi kulturnymi Stadiami.
Subkultury a kultury vkusu.

5. John Fiske - popularne texty, vyznamy a p&zitky. Politicke aspekty popularnej kultury.

6. Pierre Bourdieu - typy kapitalu, socialne pole, habitus a socialny aktér.

7. Definicie medialnej kultury.

8. Znaky medialnej kultury.

9. Medialna kultura vo vztahu k neskorej moderne.

10. Kulturny Styl neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irénia a parodia, pastis, simulakrum,
hyperrealita, velke metanarativy, nostalgia a ,retro”.

11. Vplyv postmodernizmu a tendencii neskorej moderny na medialne Studia. Diela, nazory a kriticke
koncepcie Davida Brooksa, Fredrica Jamesona, Benjamina Barbera, Petra L. Bergera.

12. Fenomeén narcizmu v psycholégii, sociologii a kulturnych studiach. Hypernarcizmus. Aplikacia na
medialnu komunikaciu.

13. Zaverec¢né opakovanie.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk, anglicky jazyk



