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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu si vyZaduje:

a) ucast na vyucbe, pricom su povolené max. 2 absencie (v pripade individualneho Studijného planu je
nutna minimalne 50 % Uc¢ast na prednaskach),

b) aktivnu ucast na predmete, zapajanie sa do aktivit a diskusii

c) praca v skupine na projekte a jeno nasledna prezentacia.

V pripade opakovaného predmetu, Studenti su povinni kontaktovat vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch
po zacati prisludného semestra (pedagdg mu urci podmienky dochadzky, resp. aktivity, ktoré budu
nahradzat % za Ucast na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto ¢ast hodnotenia.
Maximalne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov (100 %), pricom celkové hodnotenie pozostava z
Ciastkovych uloh (30%) a zavere¢nej prezentacie (70%). Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi
Student ziskat minimalne 56 % bodov ( celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 - 92
% =A;91-83% =B;82-74% =C;73-65% =D, 64 - 56 %=E; 56 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Cielom predmetu je poskytnut Studentom uceleny pohlad a informacné bohatstvo o medialnych a
komunikacnych strategiach.

Absolventi predmet ziskaju:

Vedomosti:

- prierezove z vybranych tém medialnych a komunikacnych stratégii obsiahnutych v stru¢nej osnove
predmetu,

- dokazu aktivne hladat suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, -su schopni
analyzovat a identifikovat problémy, vyhodnocovat a navrhovat formy ¢i postupy riesenia.

Zrucnosti:

- dokazu identifikovat a vyuzit ucinky Siestich mysliacich klobukov na kreativitu aj pri brainstormingu, budu
schopni pripravovat a vyuzivat v praxi medialne a komunikacne stratégie. Kompetencie:

- dokazu formulovat ciele medialnych a komunika¢nych stratégii, na zaklade ktorych dokazu zvolit vhodné
media a nastroje marketingovej komunikéacie naich dosiahnutie,

- ziskaju prehl'ad o novych trendoch v medialnych a komunikacnych strategiach.



Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do mediélnej a komunikag&nej stratégie - definicia zakladnych pojmov. Vyznam komunika&nych
stratégii.

2.Medialny trh v SR.

3. Definovanie cielov medialnej stratégie - prvy krok k uspechu.

4. Cielove skupiny a analyza publika - identifikacia a segmentacia cielovych skupin, zasady tvorby obsahov
pre rozne cielove skupiny.

5. Pripadove $tudie - stratégie vybranych medialnych znaciek.

6. Vyber vhodnych komunikacnych kanalov a ich efektivne vyuzitie.

7. Strategia tvorby spravodajskeho obsahu - selekcia, ramcovanie, nastol'ovanie agendy.

8. Strategie pre komunikéaciu v online prostredi a vyuZzitie socialnych medii.

9. Public Relations - techniky a taktiky pre udrzanie pozitivheho imidzu medialnej organizacie.

10. Krizova komunikacia a sprava reputacie.

11. Vyuzitie Al a technologickych inovacii v medialnej komunikacii.

12. Zavere¢na prezentacia.
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