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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 60 bodov (100 % hodnotenia): 100 % hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani
pre vybrané podniky a techniky direct marketingu (3 x 20 bodov). Studenti si mézu zlepsit hodnotenie 5
bodmi dobrovolnou U¢astou na aktivite (napr. prezentacia recenzie na odbornu knihu, U¢ast na
prieskume). V pripade, Ze sa Studenti aktivity nezucastnia, body im nebudu ziadnym spésobom znizené.
Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % hodnotenia (celkovo 34 bodov zo
60). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 %-92 % =A; 91% -83 % =B; 82 % - 74 % =C; 73 % - 65 % =D; 64
% -56 % =E; 55 % amenej = FX.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Student moze ziskat spolu 60 bodov (100 % hodnotenia): 100 % hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani
pre vybrané podniky a techniky direct marketingu (3 x 20 bodov).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 %-92 % =A; 91 % - 83 % =B; 82 % - 74 % =C; 73 % - 65 % =D; 64 % -
56 % =E; 55 % amenej = FX.

60 az 55 bodov A 54 az 50 bodov B 49 aZ 44 bodov C 43 az 39 bodov D 38 aZ 34 bodov E 33 bodov a menej Fx

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- 0svoji si zakladne terminologicke pojmy a procesy priameho marketingu,

- pochopi postavenie a dblezitost priameho marketingu medzi nastrojmi marketingovej komunikacie,
- dokaze identifikovat rozdiely medzi réznymi technikami priameho marketingu,

- ovlada techniky priameho marketingu v digitalnom prostredi,

- vie vyuzit teoretické poznatky pri tvorbe marketingovej komunika¢nej kampane,

- kriticky zhodnoti a analyzuje vyuzitie priameho marketingu na konkretnych prikladoch a zadaniach,
- je schopny spracovat navrh na zlep$enie vyuzitia direct marketingovych aktivit v podniku.

Struéna osnova predmetu

1. Vychodiska priameho marketingu.
2.Vyznam databaz pre priamy marketing.
3. Direct mail, zdruzeny direct mail.

4. Katalogovy a zasielkovy predaj.



5. Neadresna zasielka, geomarketing.

6. Telemarketing, mobilny marketing.

7. Reklama s priamou odozvou.

8. Zakaznicky klub.

9. Priamy marketing na internete a v mobilnych aplikaciach.
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